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KEPZES ES GYAKORLAT

DORA LASZLO

Médiapedagogia — a német nyelvteriileten

A német kulturkérben mar kozel negyven éve folyik a neveléstudomanyi diskurzus arrol az uj
diszciplinarol, amely Magyarorszagon kommunikdciotudomadny néven valt ismerté. Ezen beliil
is megkiilonboztetett figyelmet szentelnek a tomegkommunikdcio ,,jelenségének”, és beépitet-
ték a mindennapi oktatas gyakorlataba. A média alkalmazdasa nemcsak mint oktatdsi — szem-
leélteto — eszkoz jelenik meg a tanitas soran, hanem mint kulturalisan meghatdrozott tanegység
is. Fokent a televizionak és a vildghalonak tulajdonitott artalmas és latens hatdasok akkumula-
10 jellegét vedik ki ezzel, és cselekvoképes, kognitiv miiveletekre épito elméleti tudast alapoz-
nak meg, a hallgatok élményvilagat alapul vevo didaktikai folyamatok sordn.

Bevezetés

Az els6 alkalmazhat6 ¢€s jol kidolgozott hazai médiapedagogiai programok — mint példaul a
SETA — német nyelvii adaptacionak tekinthetéek. Természetesen a német rendszer a magyar-
ral oktatassal szemben mintegy husz-huszondt éves elénnyel rendelkezik, ezért nagyon nehéz
lenne Gsszevetni a két orszag oktatasi koncepcidjanak gyakorlati megvaldsitasat, de a német
szakirodalom deskriptiv elemzése is eredményezhet szemléleti valtozasokat vagy a célt egyér-
telmsitd szemléletet.

A német modellt szabalyos idokozonkent feliilvizsgaljak, igy aktualizaljak is, de az elmé-
leti alapvetést és a médiaoktatas sziikségességének indoklasat is rendszeresen megujitjak, ha
1ddszerti, valamint torekednek egy széles korli médiakritikai magatartéas kialakitasara.

Ennek az elméleti alapfelfogasnak €s kiindulopontnak a Iényegi elemei a magyar kdzépiskolai
médiaoktatasban nem ilyen részletesen kifejtettek és megindokoltak, mint az alabbi német
nyelvteriileten érvényes nézépont.

A német nyelvii médiapedagogia nem is kdveti minden tekintetben a tudomanyos témak-
nal megszokott logikai felépitést és fogalmak tisztazasanak szabalyait, de — rendszerszemlé-
letben olvasva — a végén mindig egész és érthetd képet kap a téma irant érdeklédé a gondol-

kodasmaodjukrol, ahogy a médiapedagdgiai témat megalapozzak €s koriiljarjak.
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A német médiapedagogia kulturalis gyokerei

A legujabb telekommunikacids eszk6zok lehetdségeinek térhoditasaval — ,,okos telefonok™,
tablet stb. — a médiahasznalat gyakorisaga és a média konvergencia mindinkabb fokozodik.
Egyre tobb olyan késziilék kap szerepet az ember életében, amely kommunikécios-
informacios eszkoznek szamit a modern vilagban, €és olyan latens hatasokhoz jarul hozza,
amelyek a hasznalat mértéke és méretei miatt a tarsadalom nagy részét érintik. Természetesen
a legmodernebb eszk6zok soha nem tudnak azonnal helyet foglalni a pedagdgiai moédszerpa-
lettdn, de a hagyomanyos tomegkommunikaciés eszkdzok hasznalatarol Németorszagban mar
az 1980-as évek elott is 1éteztek kidolgozott koncepciok (Baacke 1973).

Ezek— a nyomtatott sajtd és radid, valamint az audiovizualis média — minden életciklus-
ban, korcsoportban és teriileten jelen vannak, a hétk6znapok alkotorészei, éppen ezért fontos,
hogy a felndvekvé nemzedéknél mar tudatosan foglalkozzanak a tanarok ezeknek a hatésaival
¢és hasznalatukkal, illetve épitsék be a tanulasi folyamatokba (Doelker 2005). A médiakompe-
tenciat — roviden hatékony és kreativ médiahasznalatot — a német képzési teriileten az alap-
kvalifikaciok kozé soroljadk, az olvasés, irds és szamolds mellé (Neuss 2003), ezzel egyiitt
minden képzési és oktatasi terlileten jelen is van. Megtalalhaté a pedagogiaban ¢s felséokta-
tasban csakugy, mint a felndttképzésben, illetve az iddsebbekkel valod szocialis foglakozas te-
riletén, valamint a csaladi — leginkdbb tandcsaddi — nevelésben: tehat a formalis oktatasi
rendszeren kiviili tevékenységekben egyarant (Klein 2012). Ez az alapja annak a gondolatnak,
hogy a ,,médianevel61” munkat ellatok korében a tomegkommunikaciordl vald tudast és meé-
diakompetenciat egyarant tegyék a képzési kinalat koételez6 elemévé (Ganguin-Meister 2012),
hogy az életre valo felkészitésben €s az (iskolai) szocializacio sordn a tarsadalmi kontextus-
ban megnyilvanulo jelenségeket is tudjak kezelni, tanitani a szakemberek, tanarok.

Moser (2010) szerint a médiapedagogiat integralni kell a neveléstudomanyba, mert olyan
hatarteriilete a diszciplindknak, amely a csalddban kezdddik, az iskoldban folytatodik és erd-
sodik, kognitiv strukturalis €s tudas alapon, majd az 6nall6 tanuldsban és ¢€letvezetési képes-
ségekben éri el a cstcsat. Fejlesztése ezért is tarsadalompolitikai feladatnak tekinthetd
(Baacke 2007).

Elsésorban a televiziot és internetet — kismértékben a radiot és nyomtatott sajtot — mint
tartalomkozl6 eszkozok alkalmazasat és kezelését kell tartalmaznia a médiakompetencidnak
is, hogy kritikusan és Ontudatosan, a média vilaganak ismerete mellett, kreativ felhasznalassal,
a tomegkommunikacio adta lehetdségekkel és veszélyekkel is legyenek tisztaban a fogyasztoi

(Buckingham 2005). Azonban fontos tudni, hogy a normativ — értsd: sziil6i — funkciét nem
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képes teljes mértékben az iskolarendszer meghatarozni, féleg olyan esetben nem, ahol a gye-
rekek otthon mar 6nallo médiahasznalok (McQuail 2003). A pedagdgia nem tudja megvaltoz-
tatni a média rendszerét és miikddését sem, hanem azokkal az allapotokkal és jelenségekkel

foglalkozhat csak, amelyek mindenkor fennallnak.

A neveléstudomanyi megkozelités

A médiakompetencia kozvetitése a médiapedagogian beliil a negyedik kultartechnikat jelenti,
azzal a kiegészitéssel, hogy a specialis médiaszovegek ,,olvasata”, megértése, és az audiovi-
zualis média — mint legbefolydsosabb csatorna — altal hasznalt képek jelentéseinek megértése
mind az irasra és olvasasra épiilnek (Neuss 2003). Ezért a tomegkommunikacio, korai élet-
korban val6 fogyasztasat tekintve szorosan kapcsolodik a szocializacidhoz, és az interkultura-
lis pedagogia sem elvalaszthatd téle. Az elsé értelemben foként pszichologiai a vizsgalodas
teriilete, a masodik esetben mar szocialis, de ennek feltétele a kiegyensulyozott lelki fejlodés-
sel 6sszhangban 1év6 megismerés, tehat ezek az alkalmazott 1épcs6fokok a médiakompetencia
meglapozasahoz (Livingstone 1990).

Ezek a tényezok kihivasok elé allitjak a médiakozpontu tarsadalomban a pedagogiat. A
médiakompetencia helye elvitathatatlanul az iskola, ahonnan Németorszagban mar senki sem
tavozhat bazistudas nélkiil, az életkoranak és képzettségének meghatarozott médiaismeret hi-
anyaban. Ez azonban nem azt jelenti, hogy egy tantargy keretén beliil tanulnak meg mindent a
diakok vagy hallgatok, hanem egy alapozé ismereteket nyujtdo képzés utan a lehetd legtobb
tantargyban alkalmazzadk is a megszerzett készségeket, illetve gyakoroljdk a képességeiket.
Minden tantargy és tanuldsi folyamat integrans része lehet valamilyen formaban a tomeg-
kommunikéci6 és az altala tapasztaltak megbeszélése. Ez az aktiv cselekvés lehet az alapja
annak, hogy a megszerzett elméleti tudast kiaknazzak, és hogy a pedagodgiai metddus ne a
tananyag atadasara korlatozodjon, illetve a tanulok korosztalyanak nem megfeleld tartalmak
elleni tiltakozasban érvényesiiljon (Glaap 2008). A szamos formaban és kontextusban torténd
— tantargyspecifikus — alkalmazas gyakorlati kiprobalasa képezi az életvitelbe vald beagyazo-
dast és rutinszerii értékelést a tomegkommunikécios tartalmak fogyasztasa kozben (Gunter
1987).

A médiapedagogia részeként emliti a német szakirodalom a médiadidaktikat, a tanulasi
folyamatokban val6 aktiv alkalmazast, akar célként, akar kozvetitdi segédeszkozként. Maso-
dikként pedig a médianevelést, a kindlattal szembeni kritikus magatartast, valamint a média-

kritikat a tartalommal szemben (Tulodziecki 1997).
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Ezek a 1ényegi részek és nézOpontok segitik el a passziv befogadas elkeriilését, és azt,
hogy a televiziot néz0 sokasdg konnyen befolydsolhatdé legyen. Téamogatjdk tovabba a
szocialpedagogiai, szociokulturalis megfontolasokat is egyben, mint a kiilonboz6 fogyasztoi
szegmenseknek nyujtott kinalatok kozotti valogatas képességére valo felkészitést. Fontos a
hangsulyozasa annak, hogy ne a kinalatok szabjak meg az érdekldédést, hanem mindez fordit-
va torténjen, az egyéni, szocialisan leirhatd érdeklddési kor hatarozza meg azt, hogy milyen
miisorok kozott valogatnak a televiziot nézok, vagy éppen ujsagot olvasok, radiot hallgatok
(Baacke 2007). Ez is elOsegiti a médiak funkcidjanak, jelentésének, tovabba a tarsadalomban
valé komplex felfogasanak — igy, mint példaul gazdasagi faktor — vagy helyes értékelésének
az esélyét (Bauer 2010).

A tanari, szocialpedagogiai vagy feln6ttképzési, illetve tanitoi végzettségiicknek ezért el-
engedhetetlen, hogy alapoz6 kurzusok elvégzésével legyen fogalmuk az egyes tudomanyterii-
letek, ¢ ezaltal a hatdsok 0sszefonodasarol. Ide kell érteni a médiumok terjesztését, az ezekhez
kapcsolodo érdekeket, 6konomiai és politikai hatasokat, amelyek megértése €s tudatositasa
kiemelten fontos szempont az informacios tarsadalomban (Klein 2012).

A felnovekvd generdciok erkdlesi, valamint tudasbeli identitdsdnak és manipulalhatatlan-
sadganak érdekében tamogatja elsdsorban a médiapedagogia a médiakritikat. A médiapedago-
gia feladata ezért a politikai, jogi és nevelési-oktatdsi, valamint technikai feltételek kereszt-
metszetében az elsajatitasra sziikséges tartalmak és fogalmak megformalasa és a mogottes fo-
lyamatok megismertetése a kiilonb6z6 tanulodi célcsoportok szamara, mint cselekvési kompe-
tenciara valo nevelés, a mindenkori medialis keretfeltételek kozott (Schill 1992).

A gyakorlati szemléletet és megkozelitést ezen til az iskolan kiviili partnerek bevonasaval
segitik eld, oktatasi intézményen kiviili programokkal jarulnak hozza a motivalashoz (Piko et
al. 2007). Végso kovetkeztetésként a német szakértok szemében mar nem is maga a médium
az, ami a kozéppontban all, hanem a befogado cselekvése a médidval kapcsolatos dontések és

valasztasok alkalmaval, a médiafogyasztas kozvetlen észlelése alatt €s utan.

A médiapedagogia német felfogasa

A médiapedagogia a tdomegkommunikacios csatornakat a valosag ujraalkotdinak fogja fel
(Neuss 2003), mint olyan jeleneteket és epizodokat, amelyek szimbolikusan és szemiotikailag
megértheté mozaikok a vilagbol, és a médiumok mindenkori belsé logikéja alapjan késziilnek
(Robinson—Levy 1986). Ebbe a logikaba tartoznak bele a kereskedelmi tipusu médiak legfon-

tosabb jellemzéi is, amelyek sztereotipikus, hianyos, és tulzé tartalmt iizeneteket kozvetite-

76



KEPZES ES GYAKORLAT o 2014. 12. EVFOLYAM 1-2. SZAM.

nek. A négy jellemzd koziil, amely a német médiapedagodgia szerint latens hatasként jelenik
meg, a vizualizacio keriilt az els6 helyre (Neuss 2003), mint az érzékelés objektiv koriilmé-
nyeit befolyasold és mozgokép-olvasasi ismereteket alapvetden feltételezd tényezd, amely
szorosan kapcsolddik a maésodik elemhez. Ez az érzelmekkel valé manipuldcio, amelyet
nagyban meghataroz az el6bbihez fiiz6d6 kapcsolata, igy képes elvonni és befolyasolni a fo-
gyaszto értékitéletét €s nézopontjat, foleg a kereskedelmi média talalasaban.

A harmadik és negyedik tényezé nem technikai alapra épiil6 szubjektiv beallitas és per-
cepcid eredménye, hanem tartalmi: a perszonifikacio képes arra, hogy ismert emberekkel kap-
csolatos eseményeket allitson be fontosnak, hattérbe szoritva az egyébként elsddleges lizene-
tet, vagy eseményt (Findahl-Hoijer 1976). Az utols6 pedig a nagy publicitast nyerd, de
egyébként Iényegtelen események felnagyitdsa, tovabba a botranyosités.

Minél inkabb kombinalddik ez a négy elem, annal inkabb dezinformélhatja a vilagrol a
média kdzonségét, valotlan képet alakitva ki a befogadoban. Ezeknek az ellenszereit probaljak
meg a médiapedagdgia modszereivel megkeresni német nyelvteriileten ugy, hogy tudatos

fogyasztasra készitik fel a gyerekeket, illetve felndtteket.

Végso célok

A médiapedagogia célja egyértelmilien az értelmes és feleldsségteljes, reflexiv hasznalat ké-
pessége, mindennem (tdmeg)kommunikécios hatdssal szemben. Ehhez tartozik a megfontolt
kivalasztas, a média altal alkalmazott kédok — manipulativ hatasok, eljarasok — ismerete €s
felismerése (Findahl-Hoijer 1976), és a felhasznalas képessége, amennyiben nem a szabad-
1d6ben vald szorakozasrol van szo, hanem iskolai vagy munkahelyi alkalmazésrol.

Az iskolai mindennapokban azért sziikséges minden targy keretében széles koriien hasz-
nalni a médiumokat, mert az maga a tanulds tanuldsa. A médiapedagogia célja alatt pedig nem
egy minden szituaciora alkalmazhatd, meghatarozott cselekvéssort kell érteni, hanem egy sé-
mat, amely képessé teszi az egyéneket a médiumok szelektiv, aktualis érdeklédésnek és cél-
nak megfelelé alkalmazasara (Mollbrecht 2001). Ezért sziikséges gyakorlati megkdzelitésben
— felsboktatasban szeminariumi jelleggel — tanitani az ilyen tevékenységet, és nem elméleti
sikra terelni a tanulasi folyamatban, amely nem lenne alkalmazhato tudas (Neuss 2003).

Tovabbi célok kapcsolddnak a megismeréshez, a média altal valdé gondolkodés bevésésé-
hez. Ide sorolhat6 az 0jsagirdi és specialis, médialogikai szempontbol vald elemzés képessé-
ge. gy valik elérhetdvé — elsdsorban— az audiovizualis televizio kozvetitett informacidinak a

kompetens értelmezése, a készitdk szandéka szerinti analizalasa, ezaltal pedig a kritikus — ér-

77



TRAINING AND PRACTICE o 2014. VOLUME 12. ISSUE 1-2.

zelmi — tavolsagtarto elemzés és viselkedés, valamint a valtozatos, ma mar kevert mifaji hata-
rok megismerése (Tulodziecki 1997). Az elsédleges érzékelésen tal ezekkel a modszerekkel
lehet fogékonnya valni és elhatarolodni a médiaban lathato latens hatasokkal szemben.

Egy kicsit sziikszavubban és a metodikara koncentralva fogalmazodik meg az 0j vilagha-
l6val kapcsolatban a német allaspont (Baacke 2007). Az angol nyelvii mintakhoz hasonldan itt
is inkdbb a szétszort informaciok megkeresésének folyamataban vélik megtaldlni a helyes
megoldast az oktatasi szakemberek. Feloleli a folyamat a (keresett) informaciok relevans és
hiteles lel6helyeinek megtalalasat, a szervezddésiik megértését, vagyis az adott helyen talalha-
to adatok alkotdi szempontbol valé megértését. Ezutan kovetkezik az analizalas 1épése, amely
a kritikus ¢€s szisztematikus adatsziikséglethez vald hozzarendelést jelenti, majd az értékelés
fazisa az utolso eldtti [épés. A zar6 momentum a céloknak megfeleld optimalizalé megforma-
las, esetlegesen tovabbadas, kozzététel (Mollbrecht 2001). Természetesen az erkdlcsi és mas
neveldi szempontok mar az audiovizualis média esetében is megjelentek, erre épitenek a sza-
mitogépes alkalmazasnal is, amely mar egyre jobban a szamitastechnika feldl is értelmezhetd,

mint tanitasi tartalom.

Médiapedagdgia a gyakorlatban

A médiapedagdgia a médiaképzésnek, és mindenfajta didaktikai folyamatnak az eleme — né-
met felfogasban. Az egyén személyes fejlodését és szocializaciojat végigkiséri a tomegkom-
munikécio fontos tehat az iskolai tevékenységek soran, mint a tanulas targyat tanitani, illetve
tudaskozvetito jellegét is felhasznalni (Neuss 2003). Maga a médiapedagogia is tapasztalato-
kat szolgaltat a tanulasi folyamat soran a tanaroknak, akik fel tudjak mérni, milyen naiv tu-
dassal rendelkeznek hallgatoik, mit és hogyan sajatitanak el a tomegkommunikacio eszkozei-
bdl, illetve milyen személyes véleménylik van. Ezeknek a megfigyeléseknek az alapjan pedig
ujabb tananyag-koncepciokat lehetséges — tjra — kidolgozni, médositani (Neuss 2003).

A médiapedagogia targya ezért megkivanja az aktiv participaciot a foglalkozasokon, €s
nem a hagyomanyos frontalis osztdlymunkat. Minden szinten — a hallgatok életkordnak és
elézetes tudasanak vagy tapasztalatanak figyelembevételével — sziikséges foglalkozni a mé-
diaismeretek oktatasaval, ami, Osszekapcsolva a gyakorlati megfontolasokkal, jol felkésziilt
tanarokat igényel. Nem elégséges az elméleti felkésziiltség, olyan tudasra van sziikség, ahol a
példakbol szinte tobb van, mint elméletbdl, és a jo gyakorlatokat dssze tudjak kotni az oktatok
a diakok aktualis érdeklédésével (Neuss 2003). Olyan empatikus képességekre is sziikség van,

amelyek segitik beleélni a pedagogusokat az adott korcsoport érdeklédésének iranyultsagaba,
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¢és abbol a szemszdgbdl képesek kiindulni, vagy azokhoz kapcsolédd gyakorlati tandcsokat
tudnak javasolni, amelyek nem tiinnek autoriter tanari utasitasnak vagy tiltasnak (Bauer
2010).

Mindezeket résztvevo-kreativ megkozelitésben lehetséges megtenni a német pedagogia
szerint, és beszélgetések soran felhozni az adott témakoroket, hogy a hallgatok kompetensnek
érezhessék magukat, és szabadon nyilvanithassanak véleményt. Ez a médszer a kommunika-
tiv pedagogia felé tereli a résztvevoket, ami produktivabb lehet egy eléadasnal (Leirman
1998). Tovabba fontos, hogy a hallgatokat, tanulokat, a tanarok érzékletesen legyenek képe-
sek bevonni a képi formaeszkdzok olvasataba, hogy a tomegpiac befolyasolasat maguk is fel-
ismerjék, és a kérdéses manipulaciokra vagy informéciotartalmakra rakérdezzenek, az azok
mogott rejld, szandékolt folyamatokat és krealt hatasokat megismerhessék (Gapski 2001).
Ezek segitségével képesek lehetnek a tomegmédia reklamfogasaival szemben is kritikus ma-
gatartast tanusitani a felnovekvok.

A képek és mozgoképek olvasdsanak készsége sokrétii médiaé¢lmény felfogasdhoz vezet-
het, és a kiilonb6zé tomegkommunikacios vagy (film)esztétikai formaeszkozok felismerése
révén, komplex megkozelitést adnak a bemutatott téménak, a tartalmi szempontok puszta
megfigyelésén és elemzésén tul (Gapski 2001). A sajat életvilagban is megfigyelhetd, ezért
sokkal kdzelebbinek érzett események, a tanitds szempontjabol relevansak, segitik a médiaki-
nalatok atélésének fejlesztését (Bazalgette 1991). A magabiztos és sokrétii tudas megerésiti a
hallgatdkat stabil személyiségként valo fejlodésiikben, és az azt korlatozo vagy rossz iranyban
befolyasolo tartalmakkal kapcsolatban is lehetnek elutasitobbak (Neuss 2003).

Az adott korcsoportokhoz tartozd, és elvart tomegkommunikacios tartalomra vonatkozé
igényszintek és medialis tartalmak megitélése egyiitt jar, ezért lenne fontos, hogy figyelemmel
kisérjék a tanarok a tanulok értékitéleteit, azokban megerdsitést és batoritast nyujtsanak, min-
dezzel kritikus és széleskorli szemléletmodot alakitva ki a tanulokban, a kezdeti vildgmegis-
merésiik szakaszaban (Bazalgette 1991). Természetesen ez az informaciok kivalasztasaval és
értékelésével is Osszefiigg, valamint ez jelenti az Ontudatos hasznalatot (Hoffmann 2003),
amely mar tobbé nem a sziil6tdl fiiggd normativ szabalyok betartasa lesz, hanem 6nalléan va-
lasztott tudatos médiahasznalat (McQuail 2003).

A technikai feltételek ismerete, els6dlegesen a televizid képekkel valo érzelmi manipula-
cidja, a kamerabeallitasok miatt kiemelt szempont (Findahl-Hoijer 1976). A képek és azok
altal kozvetitett torténetek/események szemtanuva teszik a kozonséget, és segitenek a tdmeg-
kommunikéciot mint szocidlis referenciarendszert értelmezni, amellyel a vildg megértése egy-

szer(ibbé valhat (Bauer 2010). Ez a hétk6znapokban val6 hasznalat soran elsajatithato, és abba
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az iranyba vezet, hogy az egyén a médidkat sajat szocialis koriilményeihez és érdeklédéséhez
igazodva kezeli. Tehat cselekvOképes €s dontésképes emberként felhasznalja a tomegkommu-
nikaciot céljaihoz, és nem az eszkdz vezérli a meghatarozott medialis (valaszték, idopont stb.)
lehetdségek keretein beliil. A kereskedelmi média uralta vilagban, egy indusztrialis tarsada-
lomban, az egyén szabadsaga és valasztasi képessége nagyfoku onallosagot jelent egy techni-

kai eszkozzel szemben.

Az alkalmazott fogalmak rendszere

A médiapedagdgia megfogalmazodasanak kezdete valahol az 1950-60-s években kereshetd
Németorszagban, amikor az 0j televiziora mint veszélyre tekintettek. A pedagogusok és értel-
miségiek elutasitd felfogadsa a technikai Gjitason tul azon alapult, hogy a konyv az értékesebb
tartalmi médium, a médiakompetencia pedig az a képesség, hogy ezeket az értéktartalmakat
elvalasszak (Lokk 2009).

A cselekvésorientalt pedagogia 1970-80-ban megjelent fejlédése viszont a kommunikativ
kompetencia fogalmat helyezte el6térbe, és a mindennapi tapasztalast, cselekvd tanulast hang-
stlyozta (Vollbrecht 2001). Baacke a médiakompetencia fogalmat alapvetéen a kommunikativ
kompetencia egy variansanak tekinti; cselekvésre képes eljarasnak, és nem a képességek egy
soranak, amely rogzitett cselekvéssort tartalmaz, vagyis nem aktivizal, hanem automatikus
mechanizmus (Baacke 1973). A médiakritika fogalmahoz tehat feltétleniil nagyon kozel all a
média értd kezelése is, €s mint gyakorlatias felhasznalasi kompetencia jelentkezik a tomeg-
médiumok tekintetében (Lokk 2009).

A médiakompetencia tehat azoknak a képességeknek a kore, amelyek a médiak altal koz-
vetitett kinalatbol, az egyén sajat igényeinek és céljainak megfeleléen, hatékonyan tudja ira-
nyitani az eszkdzok hasznalatat. Ehhez sziikséges a szelekcios kompetencia, vagy véalogatasi
képesség, hogy a tomegkommunikacio altal kozvetitett tartalmakbol és lehetdségek koziil
azokat legyen képes kivadlogatni a fogyasztd, amelyek a kérdéseire megadjak a valaszt, vagy
az adott problémara jelenthetnek megoldast (Moser 2010). Ez utobbi fogalom és a ,,tajékozo-
dasi” képesség kozé egyenldségjelet lehet tenni. A valogatasi képesség pedig végsd soron ma-
gaban foglalja az informacios kompetenciat mint kulcsképességet: ez segit megitélni, hogy
mely informaciokat, toredékeket, vagy ezek kozott 1évo Osszefiiggéseket kell kivalasztani a
felmertilt kérdések megvalaszolasahoz, feleldsségteljesen, a rendelkezésre allo id6 alatt. Ez a

harom tertiilet jel6li azt a mindennapi hasznélat sordn sziikséges kritikai képességet, amely a
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médidk aktiv haszndlatdnak feldolgozasdhoz sziikséges, akar a munkahelyi tevékenységekhez,
akar a maganszféraban valo foglalatoskodasokhoz (Vollbrecht 2001).

Ezek a tomegmédidval kapcsolatos cselekvési formak egyuttal kijelolik (az iskolai) gya-
korlati foglalkozasok alkalmaval fejlesztendé teriileteket, és hozzasegitik a tanarokat a tuda-
tos, modern kivanalmaknak megfeleld képzéshez, oktatashoz. Ezek magukban foglaljak az
elméleti felkészités soran a gazdasagi, technikai, szocidlis és kulturalis (valamint részben az
esztétikai) megfontolasokat is (Lokk 2009).

A médiakompetencia, mint atfogéd rendszer, tartalmazza a tomegkommunikaci6 informa-
cidaradataban valo eligazodast, a kritikus tavolsagtartast (Von Rein 1996). Ez, az egyénin til,
tarsadalmi szintre emeli a fogalmat, és altalanos nevelési célla fejleszti, ahogy Baacke (2007)
gondolta. O négy részre bontotta a témegkommunikaciot és ahhoz kapcsolodé oktatds dimen-
ziojat: médiakritika, médiaelmélet, médiahasznalat, és végiil médiaval vald alkotds mint az
onkifejezés megvalositasa.

Legfontosabb prioritasi sorrendben a médiakritika; tartalma elsésorban az audiovizualis
csatorndkra valo reflexivitas képessége, az analitikus tudas cselekvésben alkalmazasaval.

A médiaelmélet a médiarendszerekrdl valo ismereteket foglalja 6ssze. Ma mar klasszi-
kusnak szamitd tudast foglal magaban, mint példaul a kereskedelmi média vagy a reklam
meghatarozasa. Az els6 elemmel egyiitt ez a két tényez6 hatarozza meg a tomegkommunika-
ci6 kozvetitésének modszeres leirasat, amely a hattérfolyamatok megértését emeli ki.

A médiahasznalat német nyelvteriileten érthetd a média hatasaival vald fogékonysagra
nevelésre, hogy milyen tomegkommunikacios eszkozt érdemes hasznalni, ha egy bizonyos cél
vezérli a fogyasztokat. Masrészt az interaktiv kinalatok kozotti hasznalati kiillonbségekre is,
elsdsorban a szamitogép esetében. Ide sorolhatd a tanulés kiilonb6zé médiumokkal, illetve az
informécio megszerzésének legoptimalisabb megtalalasa és rogzitése, példaul egy térképrész-
let kinyomtatasa.

A negyedik, a médiaalkotds vagy -alakitds, szintén a legijabb médiumtipusra érvényes
fogalom. Ezekkel nyilik az egyénnek lehetdsége a sajat — esztétikai — élményeinek megvalosi-
tasara, digitalis eszkozokkel és programokkal, ezeket kreativan felhaszndlva a mindennapi
kommunikacios rutin hatarteriiletein tal esé alkalmazasokban. Itt lehet gondolni példaul egy
nyaralason késziilt képsorozat zenével kisért diavetitésének elkészitésére. Ez a negyedik rész
mar sokkal inkabb kotdik a szamitastechnikahoz, mintsem a kommunikaciéelmélethez vagy
médiaoktatas integrans részéhez.

A multimédianak is nevezhetd lehetdségek Gjabb felkésziilést jelentenek a pedagdgianak,

mert a digitalis tdrsadalomban az informaci6 €s tudas, a kommunikacié €és kooperacid szoro-
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san Osszetartozik, és Uj lehetdségek tarhazat nyitja meg az oktatasban, a csoportmunkéban,

valamint mas modszertani teriileteken is — jelzi elére a német pedagdgiai gondolkodasmaod.

Hatasok a kultarara és hasznok a tanulasban

A médiapedagogia egyidejileg a kulturalis tanuldsnak az eszkoze is lehet, mint a tarsadalmi
kultara integrans része (Klein 2012). A tomegkommunikaciot mint tiikr6t és mint katalizatort
fogja fel a miiveltség tekintetében a német pedagogia (Neuss 2003). A bemutatott adasok tar-
talmaival az ember érzéseit, vagyait is megélheti, vagy 0j igényeket tdmaszthat, felhivhatja a
figyelmet a sajat maga szdmara tetszetds dolgok irant, valamint megvalositasra 0sztondzhet.
fgy a huménus tanulasi kultira kivalo eszkoze a tomegmédia, akar iskolan kiviili kontextus-
ban ¢s kornyezetben is, tovabba motivaciot jelent az egyén érdeklddési korébe tartozo témak
megismeréshez, elsajatitashoz.

A média még a kulturalis sokféleség bemutatasara is alkalmas, de az ezek kozott valo sze-
lektalas is a kulturdlis sokszinliséget timogatja; az alkotas és bemutatds szabadsaga pedig az
esztétikai formalas megtapasztalasanak élményét jelenti, kreativ modszerekkel (Neuss 2003).
Ebben kifejezetten a szamitogépes technoldgiak és az internet segitik a pedagogiat, a kiilonfé-
le programok segitségével (Stiftung 2000).

A multimédids tartalmak és szamitogépek adekvat alkalmazasa mellett timogatjak a to-
megkommunikacios eszkdzok a tavoktatast, e-learninget, vagy a szociokulturalis alapok sze-
rint jellemz6 szabadid6-eltoltést, nem utolso sorban az egyéni fejlédés és edutainment szolga-

lataban az 6nallo tanuldst (Dorr—Jiingst 1998).
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DORA, LASZLO

MEDIAPEDAGOGY — IN GERMANY

In the german speaking countries pedagogy has been known as a very useful new topic for
40 years, and it is also known in Hungary as ,communication sciences”. The topic media is
very popular, and it has a long practices in schools. Using the media could be a part of
visualisation as well as an integrated, interactive and attractive activity int he curriculum,
too. In Germany television and internet are considered harmfult, but mediapedagogy deals
with it in a proactive, pragmatical way,which offers experience and keeps undercover

influences off.
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