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MOLNAR CSILLA

Médiaprodukciok a moderator hallgatok mestermunkaiban

A Nyugat-magyarorszagi Egyetem Benedek Elek Pedagogiai Karon Média moderator felsofo-
ku szakkeépzésben 2013-ban végeztek hallgatoink. Tanulmanyomban mestermunkaikat muta-
tom be és elemzem. A Média moderator a médiaban szerkesztoként, riporterként, miisorveze-
tokent mitkodik kozre. Ennek megfeleloen a képzés soran a hallgatok tébbek kozott megisme-
rik a médiaprodukciok eloallitasanak sajatossagait is. A mestermunka egy 15—20 perces radi-
0s vagy televizios miisorszam elkészitése volt, szakmai konzulens segitségével. A médias mes-
termunkadkat miifaji, tematikai és nyelvhaszndlati szempontbol vizsgalom a modern és poszt-
modern oOsszefiiggésében. Arra is keresem a valaszt, hogy egy orszdgosan zajlo képzésnek a
lokalitas milyen egyéni szinezetet kélcsonoz, illetve a végzosok ehhez milyen fajta kommuni-
kdcios megoldasokat alkalmaztak mondanivaldjuk atadasara.

Bevezetés

A média jelentdségérdl ¢€s hatasardl a modern tarsadalmakban sokan és sokféleképpen irtak
mar. Abban azonban minden bizonnyal egyetértés van, hogy a nyomtatds feltaldlasa, a
napisajtd megjelenése a 19. szdzadban, majd a radio és a televizid 20. szazadi tomeges
elterjedése olyan technikakat jelentenek, melyek segitségével egyre hatvanyozottabban nyilt
mod befolyasolni, alakitani a tdrsadalomnak a vilagrél valo tajékozodasi pontjait, hangsulyait.
A réadiozas, majd kiilonosen a televizidozds elterjedésével még a beszédnormak, a
kiejtésmodok, a kdznyelvi minta kdvetésének hatasat is jelentdsen fokozni lehetett.

A legfontosabb torvényszerliség a médiahatasok sorra vétele kapcsdn a témakijel6ld
hatds. A kommunikécio kutatoi régota vizsgaljak a kapcsolatot a média targyalta ligyek és a
kozvélemény altal fontosnak tartott témak kozott. A figyelemnek ez a fajta befolydsolasa
azonban nem jelenti azt, hogy ennek nyoman el is fogadjuk a mediatizalt lizeneteket
(McComb—Shaw 2001). Ennek megfeleléen, ha egy témaval nagyon sokat foglalkoznak a
médiumok, arrdl az emberek is gondolni fognak valamit, csak nem biztos, hogy azt, amit a
média sugallni kivan.

A témak kijeloléséhez kapcsolodik a médian beliil a beérkezd informaciodk szlirése, amely
az adott misor szerkesztdinek felel@sségét és szerepének jelentdségét is meghatdrozza. Ezt a
feladatat azonban az adott médiaintézmény szamara legalkalmasabb mddon kell elvégeznie.
Ennek eredményes megoldasa a kozlemény hirértéke, amely ,,egy hir informacioinak
megitélése, fontossaga: mértekét az ido, a helyzet, illetve az olvasok/nézok érdeklodése és
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felelossége hatarozza meg” (Németh 2006, 202). Ebbdl kovetkezden annak az informacidonak
van hirértéke, amely a befogadok szamottevd részét kozvetleniil vagy kozvetve érinti.
Tulajdonképpen az érdekesség szempontjai ezek, amelyeknek a kovetkezo jellemzokbol kell
legalabb néhannyal rendelkeznie: aktualitas, ujdonsag, varatlansag, exkluzivitas, vitatottsag,
mennyis€g, nagysag, latvanyossag. Mas szoval, meg kell felelni annak a szabalyszertiségnek,
amelyet a kommunikéaciotudomanyban az AIDA betliszoval jelolnek, és E.K. Strong alkotta
meg 1925-ben. Ennek jelentése: A = Attention (figyelemfelkeltés), 1 = Interest (érdeklodes:
legyen konkrét, olvashato és élvezetes), D = Desire (vagy, miért fontos, hogy kozoljiik), A =
Action (cselekvésre késztetés: a befogadot késztesse telefonaldasra, kommentelésre, tudjon
azonosulni a kozoltekkel).

Ezek a szempontok nemcsak a hir természetét, hanem a médids szakemberek
onbecsiilését is érintik. Ok ugy tartjak, beszamolnak, és nem allast foglalnak. A legfontosabb
az informdacid, a vélemény korddban tartasa, ehhez pedig szabaly a targyilagossadg. Bar a
média vildga koncentralddik, és az igy 1étrejové monopdliumok kozott szakadatlan verseny
folyik a nézettségért. Ennek soran a résztvevOknek érdekében 4ll fenntartani a

médiaszakemberek imazsat, amely a tdvolsagtartas keltette hitelességbdl ered.

Média és itéletalkotas

Evtizedek ota vita folyik arrol, hogy a tarsadalom tagjainak itéletalkotasat mennyire képesek
befolyasolni a médiumok. A kortars médiakutatasok kozott talalunk olyan véleményt, mely
szerint ,,a jelenlegi tarsadalmakban az emberek lényegében a médiumokbol, alapvetoen a
televiziobdl szerzik értesiiléseiket és alakitjak ki politikai véleményiiket. Raadasul, legalabbis
az Egyesiilt Allamokban, a televizié a leghitelesebb hirforrds, s az id6k folyamdn hihetdsége
tovabb fokozodott” (Castells 2006, 431). Ez a kijelentés a vonatkozo vita egyik feloldasi
lehetdségét is kinalja, hiszen a televizi6 hatdsanak vizsgalatakor nem hagyhatjuk figyelmen
kiviil, melyik tarsadalmat veszik példanak. Esetiinkben a média hitele az Egyesiilt Allamokra
vonatkozik, igy jelentés meggy6z0 hatasa is csak itt, vagy hasonldéan hitelesként elfogadott
televiziozassal rendelkez6 tarsadalmakban érvényes. Ott viszont, ahol a hatalom birtokosai
kisajatitjak, és politikai propaganddjuk szocsovévé teszik a kozszolgéalati médiat,
feltételezhetden annak hitelessége is jelentdsen csokken, €s ezzel egylitt nézettsége is
drasztikusan zuhanni fog. SOt az emberek a kereskedelmi, valamint a magukat ellenzéki
szinben feltlintetd magan TV-csatornakkal szemben is gyanakvoak lesznek, azt feltételezvén,

hogy ezek is megkotottek hattéralkuikat a hatalommal sajat biztonsaguk érdekében, és minden
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kritikus politikai megnyilvanulasuk csak latszatbirdlat, azt mimelve ezzel, hogy létezik a
hatalom kritikdja. Ugyanakkor mindez az ilyen tarsadalmakban sem jelenti a médiatol valod
teljes elfordulast, az apolitikus témak, misorok, sorozatok tovabbra is vonzzdk a nézok
jelentOs részét.

E jelenségcsoport értékelése, értelmezése nagyban fiigg attol, hogy a média jelenségeit a
modern vagy a posztmodern szemléletmdd alapjan kozelitjik meg. A kultara modern
felfogasa annak elitista értelmezésén nyugszik; ennek megfeleléen a kozszolgalati média a
magas miiveltség hordozdja, melynek célja az ismeretterjesztés, az elit kultura értékeinek
kozvetitése €s a targyilagos tajékoztatas. Ezzel szemben a kereskedelmi médiak produkcioit,
mifajait, tartalmat {izleti alapon termelt, kulturdlisan értéktelen tevékenységnek tekinti. A
média posztmodern szemlélete sokkal megértobb a populdris kultira irant. Ennek
megalapozadsa a birminghami egyetemen kialakult , Cultural Studies” diszciplina
képviseldinek koszonhetd. A Raymond Williams és Stuart Hall nevével jelzett Uj
kultarakutatasi iranyzatnak az volt a tudomanytorténeti jelentésége, hogy miiveldi egyarant
kétségbe vontdk a popularis kultira és a média korabbi modernista irdnyzatainak az
értelmezéseit arrdl, hogy mi a média szerepe a tarsadalomban. Egyarant megkérddjelezték a
frankfurti iskola politikai gazdasagtani alapokon nyugvé kritikai kultaraelméletét, a
pozitivista szocioldgia leird statisztikai vizsgalodasait és a szemiotika szoveg-centrikus és
kozérdeket szolgaldé média kollektiv, normativ eszményei mogott a massaggal szemben
kirekeszté gyakorlat all, , mivel a kozszolgdlati média az elit kulturdjat reprezentdlta,
kimaradt beldle az also tarsadalmi osztalyok és a plebejus nyilvanossag képviselete, tovabba
a nok, a kisebbségek, a fiatalok, a fogyasztas és a szorakozas aranyos reprezentacioja. A
kozszolgalat a valosagban a tehetds és iskolazott férfiak kézérdeknek alcazott, leereszkedo
dllami gyamsagat jelentette a kiskorunak feltételezett civil tarsadalom folott. De nemcsak a
kozszolgalati média univerzalis politikai jelentését vontak kétségbe a posztmodern kritikusok,
hanem a tarsadalom nagy tomegei dltal fogyasztott, de a kulturalis hierarchiabol kirekesztett
popularis média is mas szinben tiint fel” (Csaszi 2008).

Mindez napjaink posztmodern és posztindusztridlis vildgaban azt is jelenti, hogy a
modernséghez képest atformalddnak, hibridizaloédnak a médiamiifajok, illetve a hir, a
tajékoztatas, a média altal kozvetitett tartalmak szerkezete és kontextusa is megvaltozik. Igy
kérdésesse¢ valik az a modern elképzelés, hogy sziikség van a szakértok, kozvetitok, kritikusok

magyarazataira, mert a média megértésére a tarsadalom tobbi tagja erre dnmagiban nem
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képes. A kommunikacidkutatas posztmodern fordulata az 1980-as évektdl azt is jelentette,
hogy a kozonséget aktiv résztvevonek tekinti, aki a sajat igényei szerint értelmezi és
szelektalja a média altal kozvetitett tartalmakat. Ehhez pedig a tarsadalom tagjai nagyfoku
jartassaggal, idonként komoly szakértelemmel rendelkeznek. E fordulatnak a szalldigévé lett
megfogalmazasa szerint nem az a kérdés, hogy a média mit csinal az emberekkel, hanem az,

hogy az emberek mit csindlnak a médiaval (McLeod 1991).

Projekcio és képi hatas

Napjaink vilaga egyre jobban telitddik informacidkkal, igy dont6é fontossagu, hogy melyik
lizenet lesz a leghatékonyabb. Legyen a lehetd legegyszeriibb, ugyanakkor a leginkabb
tobbértelmi, igy teret enged az emberek projekcioinak (Castells 2006). Ennek a szerepnek a
legjobban a képi lizenet felel meg, igy a tarsadalom tagjainak tudatat féként az audiovizualis
médiumok taplaljak. Az internetnek az elmult 15 évben zajlo exponencialis térnyerése sem
alakitja at gyokereiben ezt az dsszefliggést, mert sajatos kapcsolatrendszert alakitott ki a radio
¢s a televizi6d vildgaval. A radiok nagy része felkoltozott a vilaghélora, vagy legalabb ott is
hallgathat6. A televiziés programok vagy hirdetések pedig gyakran egy internethelyre
hivatkoznak, ahol tovabbi informaciok talalhatok, vagy az archiv adasok visszanézhetdk,
mikozben az internetes oldalak a TV-ben lathaté hirdetésekhez, sorozatokhoz, €16
kozvetitésekhez, vetélkeddkhoz kapcesolodnak, azok hatterét, kiillondsen a TV-bdl megismert
,celebek” életére vonatkozo tovabbi részleteket igérnek.

A korabban sokat biralt kereskedelmi radidzas és televiziozas is mas szinben tlinik {6l a
posztmodern értelmezésben. A kozonség megtartasahoz ez a média felvallalja az emberek
emociondlis sziikségleteinek kielégitését, létrehoz ¢és fenntart egy olyan vilagot, ahol
0sszemosddnak dokumentum ¢és fantdzia hatarai, feloldédnak a miifajok, misorstruktirdk
korvonalai, és a nézettség, a népszerliség novelése érdekében nyilvanossaghoz jutnak
korédbban kizéart felfogas- és beszédmodok. Ennek nyoman a kereskedelmi média a maga
kotetlenebb szerkezetével maga is hozzajarul a kultira fogalménak atértelmezdédéséhez,
jelentéskorének kibdviiléséhez, amely tovabbi tarsadalmi valtozasok eszkdze lehet (Williams
1974).

A popularis média miifajai (példaul teleregény, talk-show, valosdgshow) olyan
kristalyosodasi pontnak tekinthet6k, amelyek lehetéséget nyljtanak a kozonség szdmara
egyéni ¢és csoportidentitdsuk megformalasara és kifejezésére (McRobbie 1991). Mindez

egylitt jar a nyilvanossag atértelmezésével és kitagitasaval, hiszen belekeriilnek, €és az egyes
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alkalmak soran beszélgetések és vitdk témajava valnak a hétkdznapi élet és problémavilag
olyan mozzanatai, melyet korabban a médidk teljesen figyelmen kiviil hagytak (példaul a

hétkoznapi emberek kedvtelései, céljai, problémai és ennek altaluk kidolgozott megoldasai).

Radios miifajok: a média tiikordarabkai

A modern és posztmodern médiafelfogas fentebb targyalt 6sszefliggésében ¢€s kiilonbségeiben
alakitottam ki azt az értelmezési keretet, amelyen beliill empirikus elemzéseimet
elhelyezhetem. A 2014-ben a Nyugat-magyarorszagi Egyetem Benedek Elek Pedagogiai
Karan végzett hét Média moderator szakos hallgatd mestermunkait veszem szemiigyre olyan
médiakommunikacids szempontok alapjan, mint kdzszolgalati és/vagy kereskedelmi vonasok,
mifaji jelleg, verbdlis ¢és képi megoldasok, célkdzonségre utalds vagy ennek hidnya. A
vonatkoz6 leglijabb szakirodalom is elismeri, hogy a médiakutatdsban helye van a kisebb
1éptékii, dokumentalt adatokon alapul6 vizsgalatnak (Nemesi 2014).

A hallgatok koziil harman (a tovabbiakban a keresztneviikdn szerepelnek) radids miisort
alkottak. Ildiké az ,FElet-ritmus” cimii egészség- és életmodmagazin sorozattervének
mintadarabjat készitette el az alvaszavarok témakorében. Mind a misortipus, mind a
valasztott téma eléggé kozismert, kiemelt célkdzonsége sincs, tehat megfelel egy altalanos
kozszolgalati miisortipusnak. Hogy az érdektelenség és az unalom veszélyét elkertilje, 11diko
ugy tervezte meg a milsor szerkezetét, hogy az adas f6 szakértdje az adasidd alatt végig a
stidioban van, és sajat allaspontjanak ismertetése mellett reagal a bejatszasokban nyilatkozo
egyéb szakértOkre (jogaoktatd, dietetikus), akik mds-mas teriiletekrél kozelitik meg az
alvasproblémakat. A miisor interaktiv jellegét hivatott biztositani az adashoz hozzasz6lo
hallgatok kozott kisorsolt, az adas téméjahoz kapcsolodo nyeremény is.

Laura szintén kozszolgélati, tematikus radiomiisor mintadarabjat készitette el ,, Gorbe
tiikor” cimmel, amely céljai szerint adasonként a fiatalokat érintd egy-egy problémat vizsgal.
A miisor celkozonsége azonban a szerzd tervei szerint a fiatalokkal foglalkozo felndtt
korosztaly. Itt nemcsak célkézonségre gondolt Laura, hanem ismertette a lehetséges tematikat
is, ,,mint példaul a drogprobléemak, az egészségiigyi gondok, a mozgdshiany, a
gyermekbantalmazas.” A kidolgozottsag €s a koncepcid tovabbi Gsszetevdje, hogy a tervek
szerint az adasok a kozponti studid felvezetésével, de videéki helyszinek szerkesztdi-
miisorvezetodi altal felépitve-levezetve zajlanak, az orszagos hal6zaton sugarozva a miisort. Az

els6 adas az internethaszndlat veszélyeit jarja koriil. A Laura altal készitett munka belsd
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struktarajat a szakértovel folytatott €16 stadidbeszélgetés és az ezt tagolo felvett hanganyag
bejatszasa képezi az internetnek az értelmi, érzelmi €s erkolesi hatasait véve sorra. Itt sz6t kap
szocidlpedagogus, rendortiszt, valamint az érintett korosztaly tagjainak véleménye 1is
megjelenik. A kész produkcio alapjan a szerzo szerkezetében, elemeiben, aranyaiban is jol
atgondolt, az aktualis témat informativan feldolgoz6 misort készitett.

A harmadik radiomusor Richard nevéhez fiizédik, aki az el6z6ektdl eltéréen nem a
kozszolgalati radid ismeretterjesztd, hanem a kereskedelmi radid egy jellegzetes musorat, a
betelefonalds vetélkedodt allitotta 6ssze. A harom jatékost moderator hallgatotarsai alakitjak a
fiktiv miisorban. A jatékot a felkonferdlas és az elkdszonés keretezi a nyertes kihirdetésével.
Fontos elem, hogy a nyitd- és a zardrészben a miisorvezetd a Facebookra utal, ahol az online
jaték zajlik, ennek megfelelden az adas kezdetén kihirdeti ennek nyertesét is. Ez a radidmiisor
is viselhetné a , gorbe tiikor” cimet, ha ugy értelmezziikk az alkoté szandékat, mint ami
ironikusan mutatja be a mai kereskedelmi radi6zas jellegzetes fogasait. A versenyzoknek
feltett kérdések atlatszoan egyszertiek, ennek ellenére tarsai jol alakitjak, némi karikirozassal,
a halas, lelkes hallgatot, akivel oly gyakran taldlkozunk az ilyen tipusu miisorokban. A masik
fontos elem a produkciondl, hogy mindezt az internettel, annak legnépszeriibb kozosségi
portaljaval keretezi, mintegy mutatva a kereskedelmi radi6zas mai helyzetét, lehetoségeit,

kényszereit.

Televizios miisorok a regionalitas prezentacioja jegyében

Az évfolyam masik négy hallgatdja televizids miisor készitésére vallalkozott. Az ilyen feladat
teljesitése masféle kihivast jelent, mint a radidmiisoré, hiszen iigyelni kell kép és hang
Osszhangjara, a megszolalasok, bejatszasok, zenei alafestések indokoltsdgara. Valamint a
szerkesztés soran figyelemmel kell lenni a képi vilag belsé koherencidjara, a vagasok,
atkotések, megvilagitas, képarany, ellenfény, kameramagassag, bevagasok, expozicio, fokusz,
kameramozgas, pasztazas, képsikok (szuper plan, premier plan, kistotal, nagytotal stb.)
megoldésaira és még szdmos mas filmes szakmai szempontra (Taylor 2005). Ezekrdl azonban
most terjedelmi és modszertani okok miatt nem szdndékozom részletesebben irni. A hangsulyt
arra helyezem, hogy televiziés feladatot valasztd moderator-jeldltjeink koézos vonasa, hogy
mindannyian tanulmanyaik helyszinérdl, Sopronrol valasztottdk mestermunkéjuk témajat.

A filmkészitésre vallalkoz6 hallgatok koziil Balazs az, aki nem személyekre, hanem
kifejezetten Sopron két latnivalgjara épitette miisorat. A FO téri Bencés-templom, majd a

Szent Orsolya Iskola csillagvizsgaldja a bemutatott két nevezetesség, melyeket a készitd
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szerint ,,az adott helyhez kapcsolhato, leghitelesebb személyek” mutatnak be. A miisor
szerkezetét egy tovabbi rovid bejatszas osztja ketté a helyszin valtasakor, amely a varos utolsod
mikodd gazlampéjat mutatja be. Az ilyesféle miisorok kényes pontja, hogy vonzoerejét nem
lehet pusztan a bemutatott latnivalokra alapozni, hanem nagyban fiigg a meghivott szakértd
eldadasmoédjanak érdekességétdl, és bar fontos, de esetiinkben kevésbé szamit a kozolt
informdaciotartalom pontossaga, szakszerlisége. Baldzs munkdja mifaja szerint turisztikai
magazinmiisornak késziilt, amelynek talan a legkevésbé korvonalazhaté a célkozonsége,
hiszen egyetlen k6z0s vonasuk a varos iranti vélt érdeklodés, vagy ennek felkeltése a miisor
révén. Mivel Sopron gazdag miemlékekben ¢és egyéb latnivalokban, a bdség zavaraval
kiizdhet az, aki a mtifajnak megfelel6 modon akar vélasztani ebbdl.

Julianna, Regina ¢és Tibor meghatarozott célkozonségre gondolt, amikor ifjuséagi
rétegmiisornak szant televizidos magazint készitettek. Munkdjukban k6z6s vonds az is, hogy
harom-harom olyan fiatalt mutatnak be, akik egy-egy teriileten nyujtanak kiemelkedd
teljesitményt. Itt is érvényes, hogy nem a riportalany személye magéban, hanem a riporter
kapcsolatteremtd képessége, a rendelkezésre allo néhany perc alatt lényegszeriien felvazolt
emberi portré mindsiti a vallalkozast, jelzi azt, hogy sikeriilt-e a misor elkészitése.

Julianna ,, Hello ifjusag!” cimll sorozatterve a tizen-huszonéves korosztaly életével,
mindennapjaival  foglalkozik, az Oket érintd problémakkal ¢és Ilehetéségekkel.
Mestermunkdjaban harom tehetséges fiatal portréjat mutatja be. ,, Az interjualanyok egy fiatal
szinkroniiszo lany, aki orszagos és nemzetkozi sikereket ér el, egy dobos srdc, aki tobb
zenekarban is megfordult mar, és hamarosan oktatni fog egy soproni zeneiskolaban, valamint
egy dirt mountain biciklis, aki meghivasos versenyeken is részt vett mar.” A készitd szandéka
szerint miisora egyszerre ,,porgds és szines, mégis kelloen komoly és felnottes kiilsobe
csomagolt”.

A hitelességet és természetességet a készitd azzal probalja erdsiteni, hogy riportalanyait
sajat tevékenyseégiik helyszinén, gyakorlat kozben mutatja be. A helyszinek kozotti valtast a
riporter utazasat bemutatd képek bevagasa jelzi. Julcsi produkcidjaban megfigyelhetd, hogy
az adott tevékenységhez kapcsolddd interjukérdések meglehetdsen kézenfekvoek, a verbalis
kommunikécioban igy merész ujitdsokkal, varatlan kérdésekkel nem talalkozunk. A szerzd
inkabb a képek hatasdban bizik, abban, hogy a vélasztott témak kellden egyediek, érdekesek
¢s valtozatosak lesznek ahhoz, hogy biztositsdk a miisor sikerét.

Mias modon oldotta meg Regina az elébbihez hasonld tematikdji miisora, a ,, Fiatal

Magazin” felépitését. Magazinmiisoranak riportalanyai mindannyian zenélnek, illetve zenét
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szereznek. Tevékenységiiket a studiobol lattatja a moderator, aki a felkonferalds utan
korabban elkészitett kiilsé felvételek alapjan mutatja be fiatal szerepldi: a dobos lany, a
zongorista €s a zeneszerzo fiuk tevékenységét. Ezt elozetesen felvett hanganyag narracioja
kiséri. Regina az egyes bejatszasok kozott a studidban beszélget vendégeivel. Az 6
feldolgozasaban kiilonvalik a bemutatott személy kreativ ténykedésének helyszine a vele valo
személyes kommunikacid terétdl. A stadidbeszélgetés elonye, hogy eltlinnek a zavarod
hattérzajok, a figyelmet eltereld kornyezet, a megel6z6 bejatszas révén pedig tudomast
szerziink az interjualany tevékenységérdl és néhany vele kapcsolatos fontosabb tudnivalorol.
fgy minden kiils akadaly nélkiil lehet Gsszpontositani a beszélgetésre.

Hatranya viszont ennek a megoldasnak, hogy a riportalany elvalik sajat kozegétol. A
studid steril vildgdban a moderator ratermettségén ¢és taldlékonysdgan mulik, hogy a
rendelkezésre 4ll6 néhany percben mennyire sikeriil rdhangolodnia beszélgetdpartnerére,
kérdéseivel mennyire sikertil portrészert képet kialakitania rola.

Tibor ,, Nézépont” cimli musora egy reggeli ifjusagi kulturalis magazin mintadarabjanak
késziilt. A tartalom ismeretében a cimvalasztds talalonak mondhat6, hiszen témaja harom
fiatal soproni fotds — egy természetfotdés, egy divatfotés ¢és egy fotdriporter —
alkotomunkdjanak és személyének bemutatdsa. Ahogy a szerzé megfogalmazza célkitlizéseit:
,,a harom fotos mds-mas téemaval dolgozik, mindegyiknek mas torténete lesz a képeikkel és
azok elkészitésével kapcsolatban. Amirdl szolniuk kell a bejatszasoknak: sajat torténeteikkel
fliszerezve megmutatni, hogyan dolgoznak, és hogyan jutnak el az éppen elkésziilt képhez,
amit szintén megmutatunk azonnal.”

Tibor Otlete szerencsésen 6tvozi az eddig sorra vett munkdk készitdinél is felmeriilt
probléméak hatékony megoldasi lehetdségét: a kozéppontba a riportalany tevékenysége, a
képkészités folyamata keriil, és a végeredmény bemutatdsa révén a képi iizenet dominal,
amely napjaink befogadoi elvardsaihoz igazodik. Viszont a felvétel készitése kdzben Tibor
hagyja mesélni szerepldit, igy azok torténetei, ,,sztorizgatasa” a verbalis kommunikaci6 iranti
nézoi igénynek is megfelel. Az ekdzben sziiletd hangulat spontan, természetes karaktert ad a

miisornak, ami megfelel a miifajnak, a célkdzonség vélhetd elvarasainak is.

Osszegzés

Az elemzések alapjan ugy vélem, a hét Média moderator szakos hallgaté mestermunkait az
elméleti attekintésben felvetett kortars Osszefiiggések eldterében a maguk helyén, a miifaji-

szakmai kovetelmények figyelembevételével lehet értékelni és értelmezni.
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Ennek megfeleléen a két kozszolgalati radiomiisor, valamint a varosi ismeretterjesztd
televizios darab jellegzetesen a média modern szemlélete alapjan késziilt, melynek jellemzdi a
hegemon kultra vizsgéalata; hivatalos, kozéleti szempontok keresése; a média
ismeretkozvetitd, racionalizalo jellege; a média az objektivitas, a feln6tt artikulalt vilaga, ahol
szakértok, illetékesek beszélnek. Ezzel szemben a tobbi négy hallgaté alkotdsai olyan
médiavilagot sejtetnek, amely szamol a kultira nyitottabb, kiterjesztett fogalmaval. Ennek
megfeleléen a produkcidk is a posztmodern Osszefliggésében értelmezhetdk, mint ahol a
média az alternativ szubkultiura kdzege, megjelenik a flow vizsgélata, és az informalis, privat
szempontok keresése; a média a humor, a szubverzio eszkdze, a tarsadalom mikro-nézetét
adja; a szereplok pedig hétkoznapi emberek és események (Csaszi 2008).

A médiaprodukciok nyelvi oldalat vizsgalva megallapithatdo, hogy a sztenderdhez
kozelité nyelvvaltozat jelenik meg, amely torténelmi okok miatt mintegy jelképe a nyelvi
miveltség eszményének. A  nyelvészeti  diskurzusban  (4ltaldnos  nyelvészet,
szociolingvisztika, normativ nyelvészet) gyakran utalnak arra, hogy a regionalis koznyelv
szinesitéen hatna a média nyelvhasznalatara, sziikséges lenne erdsiteni ezt az iranyt az
orszagos médidkban is (Nemesi 2014). Hallgatoink hangzé produkcidi is magukon viselik a
nyugat-dunantuli dialektus kiejtésbeli sajatossagait (példaul a beszédhangok iddtartama,
hanglejtésforma). Minden médiaszakembernek — mind a kozszolgalati, mind a kereskedelmi
szféraban — tisztaban kell lennie azzal, hogy beszéde, nyelvi mintaja egyben viselkedésminta
a kozonség szdmara. Az altalam bemutatott mestermunkikban a moderatori beszéd jellege
Osszefligg még a valasztott miifaj stilusnormdjaval is, mind a felhasznalt szokincs, a
mondatok hossza, a beszédmegoszlas, a fordulovaltasok, a dominans kommunikacios funkcio
vonatkozasat illetden.

Amennyiben a munkékat egyfajta pars pro toto alapon értelmezziik, akkor ez a hazai
médiahelyzetre ~ vonatkoztatva  jelentheti a  huszonéves  generdcidé  jOzansagat.
Témavalasztasukkal keriilik a politika nyers érdekektdl szabdalt, sokszor kiméletlen
harcokkal tlizdelt médids reprezentacioit, ehelyett kozérdekli témakat, illetve kreativ fiatalok
bemutatdsat valasztjadk. Ez megnoveli mozgasteriiket, hiszen mentesiilnek a politika kijelolte
verbalis és vizualis kényszerek alol. Mindennek kdszonhetéen mestermunkaik értelmezhetdek
az elméleti fejezetben felvetett, a médiat belsd vilaga alapjan értelmezd szempontok szerint,
mint kdzszolgalati és/vagy kereskedelmi vonasok, miifaji jelleg, verbalis és képi megoldésok,

célkozonségre utalas vagy ennek hidnya.
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Fentebbi kiilonbségtételeken tul kozds vondsa a hallgatok alkotdsainak, hogy
mindannyian a ,,médiapolisz” (Silverstone 2006) kreativ polgaraiként nyilvanultak meg, ¢és

létrehoztak a média eszkozeivel a nyilvanossag dinamikus konstrukcidit.

Jegyzetek
[1] Mestermunkaik elkésziilése nem kis részben kdszonhetd kiilsé gyakorlohelyiik, a Pulzus
TV és a Nap Radi6 munkatarsainak is, kiilon kiemelve szakmai konzulenseik, Koves

Andrea ¢és Boronkay Gusztav segitségeét.
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MOLNAR, CSILLA

MEDIA PRODUCTIONS IN THE MASTERWORKS OF MODERATOR STUDENTS

Our students graduated as media moderators at the University of West Hungary, Benedek
Elek Faculty of Pedagogy and finished a high level vocational training in 2013. In my lecture
1 present and analyse their masterworks. Media moderators can work as editors, interviewers
and presenters, as well as event planners and organisers in cultural institutions. According
to this, during the course students get to know the special features of creating a media
production. Their masterwork was to create a 15—20 minute long radio or television program
with the help of a professional consultant.

I analyse their master works from the perspective of their genre, topic and the use of
language. I am also trying to get an answer on the question how the exact location of this
nationwide course influences their work and which communicational solutions and methods
they have used in order to transmit the main point of their work.
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