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Osszefoglalas

A termékek iranti kereslet-kindlat tobbféle értékesitési csatornan keresztiil érvényesiil. A
piachely mint kézvetlen értékesitési pont jelentdsége az ellatasilanc-hosszaban, a termeld és
fogyasztd kozotti kapcsolatrendszer megteremtésében, a valtozatos teriilethasznalatban
jelentkezik.

A tanulmany a piachelyek vonzéaskorzeti alakuldsat, a befolyasold tényezdket, valamint az
agrarpolitikai szemlélet valtozasat kdveti nyomon a Balaton Kiemelt Udiilékorzetben. A
szakirodalmi hattéranyagok, térségfejlesztési dokumentumok, piacmiikddtetokkel készitett
interjuk, helyszini megfigyelések ¢és fotodokumentacié feltdrja az  értékesithetd
termékcsoportok, a gazdasagi, foglalkozési, kozlekedési jellemzdk és a kereskedelmi csatornak
befolyasat a piacokra. A piachelyek ma a termeldi bevételek emelését és a helyi
gazdasagfejlesztést egyarant szolgaljak, mig a termeldi korzetek térbeli elemzése a jogi keretek
gyakorlati megvaldosulasat szemlélteti. A piacok tarsadalmi legitimacidja sokoldali megtjulést
jelenthet a fenntarthat6 telepiilés- és vidékfejlesztés szamara.

Abstract

Nowadays, there are more and more types of sales channels for availability of different
products. One of the sales channels is the marketplace, what has an important role as in the
supply chain management, relationship between producer and consumer or diversification of
landusing.

The recent study’s aim was to present the change of catchment area and national agricultural
aspect through the Balaton Resort Area as one of the most interest and economically important
Hungarian unit. The professional literature, development documents, interviews with markets’
operators, research observation and photodocumentation present our results as the influential
role of realizable product types, the changes in structure of economy, social and transporting,
network or the influence of sales channels for recent markets. The spatial analysis of producers’
cacthment areas shows how to fit the practical side to the aspect provided by law. The markets’
social-economic legacy can due to the sustainable settlement- and rural development to renewal
the local opportunities.
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Bevezetés

A piacok megjelenése egyidds az emberiséggel, azok kialakulasat a sziikséges javak (mint
¢lelem, ¢ldallatok, hasznélati eszkozok vasarlasi helyszine) elérhetésége hozta létre. A
vasarlasok helyszinei, koztik a kozvetlen értékesitési csatorndk tipusaként a piachelyek
mindinkdbb differencidlodtak, amelyet a tarsadalmi-gazdasagi strukturdk fejlodése, a
teriilethasznalatban, miivelési agakban bekovetkezd valtozasok, a terméktipus szerint egyre
inkabb elkiiloniilé kereslet, ehhez kapcsoldddan a vasarlok és fogyasztok kiilonbozd igényei
eredményeztek. A piachelyek megkiilonboztetése kiemelten fontos, mert kozvetlen értékesitési
pont jellegiik hozzajarul a termeld és a végso fogyaszto (felhaszndlo) kozotti erdsebb szocidlis
kapcsolathalozat kialakulasdhoz ¢és megorzéséhez, amelyen keresztiil a helyi gazdasag
mikodoképessége is javul. A helyi gazdasag megerdsodéséhez tobbek kozott a helyi €s/vagy
térségi lakosok elkoltott jovedelmeinek térségi hasznosuldsa, a termékstruktira helyi igényekre
formalasa, a termékérték novelése, a vidéki munkalehetdségek szamanak emelése és a
tevékenység diverzifikaldsa vezet el, amelyek e piacok eldnyeit jelentik egyéb kereskedelmi
csatornak (példaul hipermarket, szupermarket, bevasarlokozpont...) mellett (Buday-Santha,
2011; Csikné Macsai — Fehér, 2012; Csikné Macsai — Lehota, 2013).

A piachelyek magyarorszagi elhelyezkedését a természetfoldrajzi kornyezet (mezdgazdasagi
adottsagok, tajszerkezet jellemzoi (arterek, mocsaras-vizenyos teriiletek, szantofoldek, erdds
tertiletek)), a t4jhatdrokon kialakult vasarvonalak, a népességszdm alakuldsa, a
kozlekedésfoldrajzi viszonyok egyarant meghataroztak (Perczel, 2003). A piacnapok, orszagos-
¢s hetivasarok olyan szervezett keretek kozott megvalosuld termékeserét, illetdleg termékvételi
lehetdséget jelentettek, ahol alkalmat teremtettek a specializalt fogyasztasi javak kozvetlen
megvasarlasara. A legjelentdsebb feltart magyar piackorzet-piackdzpont adatbéazis az 1828-as
adoosszeirason alapul, amely lehetévé tette a Magyar Kiralysagon beliili, (értékesitési pont
szerint is) kdzponti telepiilések korzethatarainak megéllapitasat, elkiilonitését (Bacskai — Nagy,
1984; Bacskai, 1988). A piachelyekre vonatkoz6é szabdlyok az egyes helységek
telepiiléshierarchidban elfoglalt helyének kivaltsdgaihoz kotddtek, mint példaul a vasartartasi
jog vagy az arumegallitdé jog (http://1000ev.hu, 2017. 04. 03.). A korabeli jogi-gazdasagi
szabalyozasok koriiltekintden hataroztdk meg a piacok és vasarok megtartdsdnak idejét,
valamint rendelkeztek arrol is, hogy az egyes piachelyek milyen tavolsagban helyezkedhetnek
el egymastol (Honvari, 1996; Bacskai — Nagy, 2003). Fészabaly szerint azonos napon kettd
piacos hely akkor mitkddhetett, ha azok egy napos jarasra voltak a masik helyszintdl. A késObbi
évtizedekben hasonld szaballyal rendelkeztek mind az orszdgos, mind a Balaton-térségi
piachelyek nyitva tartdsi idejének megtartasarol. A piacok hagyomanyosan azokon a
teriileteken, telepiiléseken alakultak ki, amelyek kedvezd orogfafiai, mezOgazdasagi és/vagy
kozlekedésfoldrajzi adottsagokkal rendelkeztek. A példaként hozott Tapolcan a torténeti
térségkozponti szerepkdrok, mint ,,esperesi sz€khely, megyei térvényszék, nadori kézgyiilési”
(Mohos, 1984. p. 24.) helyszin mellett kozlekedési (késébb hangstlyossd valt vastti)
csomopont €s a Tapolcai- és a Kali-medence valtozatos taji adottsdgai egyarant formaltak a
varosi piacot. A déli parti telepiilések 60’as évekbeli megndvekedett jelentésége pedig a

crer

A kozvetlen értékesitési csatornak a Balaton Kiemelt Udiilékorzet példajan keresztiil jol
szemléltethetik a hazai piaci fogyasztdi korben végzett felmérés térségi megjelenésének
igazolasat is, a piachelyi sokféleség bemutatasa mellett. A minddssze 180 helység
negyedmillios lakossdgszama a nyari szezondlis turisztikai kereslettel tobbszordsére
emelkedik, amely a piachelyi vevdi szokasokban eltéréseket mutathat, a nem allando6 lakosokat
is figyelembe véve. A balatoni régio telepiilésszerkezetének kettds arculata miatt (part(ment)i
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¢s hattértelepiilések) e szolgaltatd vidék fejlesztési lehetdségei kozott a piachelyek 1)
alternativat jelenthetnek, mert a helyi tarsadalmi-gazdasagi osszekottetések szakirodalmakban
jegyzett pozitivumai hozzajarulhatnak a vidéki lakosok ¢életkoriilményeinek, életmindségének
javitasahoz.

A Balaton térségének fejlesztése a 19-20. szdzad forduldjanak strukturdlis atrendezddését
(példaul a vizenyos teriiletek lecsapolasa; a filoxéravész; a teriilethasznalati- és birtokviszony-
valtozasok) kdvetden csupan a 20. szdzad elsé harmadatol kapott kitiintetett szerepet az allami,
korményzati, illetve politikai viszonyok méddosulasaval (Nagy — Gulyas, 2013; Marton, 2013;
Nezdei, 2015). A régié udiilési szerepének felértékelddését a flirdokultara valtozésa és a
novekvo szabadidd eltoltése ugyancsak eldémozditotta. A népességszam térségi emelkedése
sziikségessé tette az ¢élelmiszerrel, illetve egyéb termékekkel torténd ellatas fejlesztését,
amelyet az id0szakosan miukodd kiskereskedelmi egységek, illetve a piacok megnyitasa
biztositott. A kisebb lizletek miikodtetését jellemzden a helyi lakosok sajat beruhazéasaikkal
valositottak meg. A szocializmus id6szakdban a balatoni lidiiltetés mind a magyar, mind a
kiilfoldi népesség igényeit szolgalta, amely a kormanyzati, gazdasagi intézkedések nyoman a
kereskedelmi csatornak térségi differencialédasdhoz vezetett. E térségi piachelyek a frissdruk
megvételének egyik alternativajava valtak az orszagos folyamatokhoz igazodva, fogyasztoi
percepcidjuk a tipikus vasarloi szinhely mellett egy masodlagos, piaci hangulatot szintén
jelent(ett) (Domokos, 1991; Andrasfalvy, 2006; Fekete, 2013). A 20. szdzad masodik felébol
dokumentalt levéltari iratanyagok alapjan egy balatoni jarasi hivatal vezetdje felszolitassal is
¢lt, hogy a piacmiikddtetok a napokat és idopontokat pontosan tartsdk be, mert a piacnap
onkényes athelyezése és arrol vald tdjékoztatds hianya a latogatok szamdra anyagi karokat
okozott (Somogy Megyei Levéltar (=SML) XXIII. 335).

A 20. szdzad masodik felében gazdasagilag szamottevd jelenség volt a szocialista haztaji és
kiskerti termelés, ahonnan a gazdalkoddk piacozédsaval a friss zoldség- és gylimolcsfélék
kozvetleniil keriilhettek a végsd fogyasztd kosardba. A korabeli piacozas egyiittesen foglalta
magaba a gazdalkodok jovedelemszerzését vagy —kiegészitését, az Onellatds részbeni
megvaldsulasat, valamint a termeld-fogyasztd kozotti kapcesolat 1étrejottét €s a szocialis halo
kialakulasat. Mindezek tovabbélése tapasztalhatd ma a rovid ellatasi lancok 4ltal, amelyek a
helyi tarsadalmi €s gazdasagi eldnyeiben fogalmazhaték meg (Buday-Santha, 2001).

A piackorzetek formalodéasat maig meghatarozza a termeldi tevékenység mértéke (6stermeldk,
kistermeldk, egyéni vallalkozasok, kisvallalkozdsok szamossaga) ¢és diverzifikaltsaga
(termékkindlat mélysége, valtozatossdga) — utdbbi specializdlt fogyasztdi csoportok
megjelenését eredményezheti. Ebbdl kdvetkezden a biotermékek, a funkcionalis €¢lelmiszerek
vagy a réspiaci termékek vasarloi csoportja tudatosan dont ezen termékek vasarlasa és
fogyasztasa mellett (Szakdly et al., 2008/a, 2008/b), amely az ismeretekben, a tudatos
fogyasztoi magatartasban figyelhetd meg. E termékek a friss idényarukkal szemben sziikebb
kereskedelmi csatornan keresztiil, leginkabb a kozvetlen értékesitési pontokon szerezhetok be
(példaul helyi termeldi piacokon, alkalmi, idszakos piacokon és kézmiives vasarokon). A
termék elérhetésége szintén az itt megszolithatd piaclatogatok egyik motivacidjaként
értékelhetd (Csikné Mécsai, 2011; Szakaly, 2004; Szente, 2004). Hasonlo kovetkeztetések
pedig maguk a kézmiives targyak, népmiivészeti alkotasok és hasznalati targyak, vagy az antik
produktumok (Dogi et al., 2014).

Az aktualis jogszabalyi feltételekben ismételten megjelenik a piaci értékesitéshez kapcsolodo
tavolsdg meghatarozasa, amelyet a jogalkot6 a 2011. évi CXXXV. Torvénnyel beiktatott helyi
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termeldi piacok vonatkozasdban fogalmaz meg. Eszerint ,, helyi termeldi piac: olyan piac, ahol
a kistermel6 a piac fekvése szerinti megyében, vagy a piac 40 km-es korzetében, vagy
Budapesten fekvo piac esetében az orszag teriiletén barhol mitkodo gazdasagabol szarmazo
mezogazdasagi-, illetve élelmiszeripari termékeét értékesiti”(2005. évi CLXIV. Torvény a
kereskedelemrdl 2. § 5a) bekezdés). E jogszabalyi feltétel a korabbi évszdzad rendelkezéséhez
hasonl6 tavolsagot jelol meg. Habar e kritérium napjaink termelési-értékesitési feltételeihez
megkérdojelezhetden igazodik, jol tiikrozi a jogalkotoi torekvést: az Europai Unioval (EU)
Osszhangban preferalt rovid ellatdsi lanc (REL) kezdeményezés hazai adaptalasanak
lehetdségét.

Az évtizedek soran bekovetkezd kozlekedésfoldrajzi szerkezet atalakuldsa, a motorizacio, a
foglalkoztatasi szerkezet valtozédsa, az urbanizacid jelensége, majd a hangsulyosabba valo
globalis fogyasztdsi iranyok a piachelyek mellett egyéb értékesitési csatornak szerepét
helyezték eldtérbe, amellyel a piachelyek iranti kereslet visszaesett. A piacok irdnti igényt
napjainkban elsdsorban a vasarlok célzott friss idényaru kereslete, a mindség- és arorientalt
termékkinalat generalja, ezért a megkozelitésiik (megkozelithetdségiik) és célzott fogyasztoi
csoportja(i) kiemelt szerepet toltenek be a piaci értékesitok bevételhez jutdsaban és e helyszinek
fennmaradasaban is. Mindezt a hazai igazgatasi szabalyok a helyi termékek helyi fogyasztoi
asztalokra juttatasaval szorgalmazzak.

Anyag és modszer

A tanulmany primer és szekunder forrasok feldolgozasan alapul. Az elsddleges adatbazist a
2015 decemberében és 2016 els6 negyedévében végzett piachelyi felmérés termeldi oldalanak
jellemzdi szolgaltattdk. E felmérés a piacmiikodtetd személyek, illetve szervezetek 4altal
nyilvantartott értékesitoi tevékenységre terjedt ki, magaban foglalva az értékesitdk szezonalisan
elkiilonithetd 1étszamat, a piaci féréhelyek tipusonkénti szamat (mint példaul kijeldlt, kiépitett,
fedett, nyitott), az értékesitett termékek kategoriait, a piac miikdodési idopontjait éves, heti és
napszak szerinti bontasban, a piac turisztikai attrakcioként értékelhetd (jovObeli) szerepét. E
megel6zo feltard kutatdsban helyet kapott a piacmitkddtetokben megfogalmazott fogyasztoi
jellemzdk kategorizalt leirasa, valamint az értékesitdi és a vevoi oldalon végzett elégedettség
mérésének lehetdsége is.

A masodlagos eszkoztarba a teriileti nézOpont miatt kiemelt 2005. évi CLXIV. Torvény
értelmezése, valamint a torténeti, néprajzi, foldrajzi, szocioldgiai és agrargazdasaghoz kotddo
szakirodalmi forrasok feldolgozasa soroltatott.

A piaci értékesités lehetdségeit a jogalkotdi és jogalkalmazodi oldal Gsszehasonlitasa jol
szemlélteti. Utobbi ket nézOpont litkoztetése ravilagithat a hidnyossagokra, a joggyakorlatban
megmutatkozo alul- vagy tulszabalyozottsagra. A gyakorlati tapasztalatokon alapul6 piachelyi
megjelenések abrazolhatosagat az arusitok telephelyeinek megjeldlése tette lehetdve.

A piacfogalom sokrétlisége miatt jelen tanulmany a piachely €s piac kifejezéseket szinonimként
értelmezi. A piackorzetek Osszehasonlitdsahoz a milkodtet6k altal rendelkezésre bocsatott
informacioik szolgaltak alapul. Habar a teljes piaci vertikum &brazolasa az adathiany miatt nem
lehetséges, a szemléltetett eredményekbdl levonhatd konzekvenciak kiterjeszthetdek a teljes
udiilokorzetre. Az interpretaciot a kutatoi helyszini megfigyelések és a piachelyek kapcsan
készitett (mély)interjuk teszik lehetové.

24 10.18531/Studia.Mundi.2017.04.03.21-31



Studia Mundi - Economica Vol. 4. No. 3.(2017)

Az adatbézis elkészitése, az adatok feldolgozédsa és megjelenitése, valamint az eredmények
térbeli abrazolasa MS Office Excel, ARCGIS — ARCMap 9.3 szoftverekkel tortént.

Eredmények

A piacok felértékelddése a helyi értékek eldtérbe keriilésével magyarazhato, amely a személyes
kapcsolatok ismételt kialakitdsahoz, az individualizacidoval szemben a kozdsség, mint érték
megfogalmazddasadhoz igazodik. Ezen kozvetlen értékesitési pontok megitélése az évtizedek
agrarpolitikai szemléletében atalakult: a nehezen gépesithetd agrartermékek (elsdsorban
kertészeti termékek, keltkultira) eldallitasanak haztaji, illetve kiskerti termelésbe szervezésével
a piacok jelentették az arucsere, illetve adasvétel terét. A rendszervaltast kovetden a
kereskedelmi lancok térnyerése e pontok szerepiiket visszaszoritotta, viszont a ma aktualis
tamogatd szemlélet ismételten elismeri jelentdségliket. Napjainkban azonban az Onellatas
helyett a kulturdlis, szocialis kapcsolatrendszer megerésitése kitiintetett tény a piacok
mikodtetésében.

A piackorzetek elhelyezkedésében szamos tényez0 vett és vesz részt, amelyet a mintateriileten
a népességszam szezonalis ingadozasa erdteljesen befolyasol. Jelen tanulmanyban a fonyodi és
a tapolcai hagyomanyos piachely (vegyes termékszerkezet) és a vaszolyi, a litéri és a szoladi
helyi termeldi piacok elemzésére kertilt sor. A két piactipus jol szemléleti a latogatészamban
szintén megjelend demografiai, tarsadalmi (iskoldzottsag, lakohely, csaladi allapot (mint
vasarloi dontést befolyasold elem)) és gazdasagi (foglalkoztatési statusz, koltési hajlandosag)
kiilonbségeket.

A hagyomanyos, vegyes termékkindlattal leirhato iidiilékorzeti piachelyek a nyole, jelentds
allando lakossagszamu telepiilésen taldlhatok meg. E helyszinek értékesitési csatorndi a
népesség szamabol eredden igen differencidltak, ahol a piac minddssze egyikét jelenti a frissen
begylijtott idényaruk megvasarolhatd helyei kozott. A fonyodi piacnak a 2014-15-6s adatok
alapjan a Dél-Dunantali Régidban igen kiterjedt vonzaskorzete volt, amelyben meghatarozo
tényezd, hogy a kisvaros évtizedek Ota turisztikai attrakcidként épit az Ostermeldi és
viszontértékesitdi kézbdl kikeriild aruk cserehelyszinére. Mindezt jol tiikkrozik a napjainkban
megfigyelhetd marketingtevékenységei, amelyek szintén e szerepkort hangsulyozzdk. A
kisvaros termeldi korzete Somogy megye Kapos-folyotol észak-északnyugatra elhelyezkedd
teleptiléseire koncentralodik: a véaros kornyékén, a somogyi megyeszékhely térségében,
valamint a keszthelyi, a zalaegerszegi €s a nagykanizsai varostérséghez tartozo helységek
tevékeny vallalkozoi tekintik elsddleges értékesitési pontjuknak (/. dbra). E termeldi korzet
helyzetképére 1ényeges hatassal vannak a kozlekedésfoldrajzi viszonyok, mert a leginkabb a
61-es, a 68-as, a 76-0s és a 7-es foutvonalakon lathatdé az értékesitok mozgésirdnya. A
kornyekbeli helységekbdl érkezdk a frissarut biztositjak, a tdvolabbi telephellyel rendelkezdk
viszont a szezondlis keresletben bizva sokszinlibb, nem csupan élelmiszerekre fokuszalt
aruckeészletekkel érkeznek a helyszinre.
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1. Abra: A fonyédi piachely vonzaskorzete 2015-ben
Forras: Piacmiikodtetoi adatsorok alapjan szerk. Nezdei Cs., 2015.

Mindez az 4arszabdsukban is megfigyelhetd, hiszen jellemzd a magasan meghatarozott
fogyasztoi ar, foképp az €lelmiszerek esetében, amely akar hétkdznap-hétvége viszonylataban
is modosulhat (Nezdei, 2016).

A tapolcai piachelyet fonyddi tarsdhoz hasonloan kornyékbeli és tavolabbi telephelyekrdl is
felkeresik az arusok, azonban a miikddtetd altal megadott (nem teljes koril) adatok alapjan
értékesitoi inkabb a varostérségben koncentralodnak (2. dbra). A szlik vonzaskorzethez egyben
az Ostermeldk altal kinalt frissaruk nagyobb mennyisége €s termékvalasztéka, valamint a
hagyomanyos ,,piaci hangulat” tarsul, kozvetlenebb kapcsolatot teremtve a termel6 és a vevo
kozott. A két helyszin vonzéaskorzeti kiilonbségére a telepiilések parti, illetve hattérteriileti
fekvése szintén hatast gyakorol, noha azok kedvezd térségi és telepiilésen beliili elérhetdsége
igen hasonlo. Az értékesitOk korstruktardja a kutatdoi megfigyelés alapjan ezen a helyszinen
1ddsebb, amely egyben mutatja, hogy a piacozok részvételét a nyugellatast kiegészitd kereset
szintén motivalja. Fonyodon ezzel szemben a korszerkezet fiatalosabb, és inkabb a kereskeddk
részvételi aranya meghataroz6 a stabil bérleti szerzédések tekintetében. Az &s-, illetve
kistermeldk megjelenése a piaclatogatok keresletének kiszolgaldsaban idényszertibb, alkalmi
jellegli. Mindkét elemzett ponton a termékkinalat csak meghatarozott napokon elérhetd
(Fonyo6don a szerda és a szombat, Tapolcan a kedd €s a péntek a hivatalos piacnap) a vevok
szamdra, azonban a tapolcai piacnap csupan hétkdznap keriil megrendezésre, igy a fogyasztoi
csoportok kozott is szelektaciohoz vezet (magasabb az iddskortak rataja). A fonyddi piacon a
hétkoznapi és hétvégi miikodés elméletben lehetévé teszi azoknak a piaclatogatoknak a
megjelenését, akik a szerdai napon elfoglaltsagaik miatt nem juthatnak el oda. A piachelyi
értékesitok altalaban tobb ponton folytatjdk tevékenységiiket, amelyet a termelésben részt
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vevok, a megtermelt mennyiség, a koltségraforditas, valamint a piaci rendezvényhelyszinért
fizetendd bérleti dij szintén befolyasol, habar utobbi nem tartozott a kutatds targykorébe.

- /-' .
N P *
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&

2. Abra: A tapolcai piac vonzaskorzete 2016-ban
Forras: Piacmiikédtetoi adatok alapjan szerk. Nezdei Cs., 2017.

A latogatok vonatkozasdban elmondhatd, hogy elsdsorban 50-60 év kozottiek, homogén
csoportot képeznek, akik leginkabb a friss zoldség- €s gylimolcsfélék irant tdmasztanak
keresletet. Igényeiket szezondlisan alig valtoztatjdk, s a gazdag valaszték miatt nagyobb
fejlesztéseket az infrastrukturalis elemekkel szemben fogalmaztak meg.

A helyi termeldi piacok jelentdsége 2010-t01 ndvekszik, amelyet a jogi-gazdasagi szabalyozas
egyszerlsitése segitett el6. A vonatkozo jogszabaly esetiikben teriileti korlatozast alkalmaz,
ahol a piachely szerinti telepiilésen negyven kilométerrdl vagy a termel6i piac fekvése szerinti
megyébdl szarmazo élelmiszeripari termékek értékesithetdk, kistermeldi igazolvannyal. A
mintateriileten elhelyezkedd termeldi piacok elérhetd adatai alapjan a vaszolyi, a szoladi és a
litéri piachely helyzetképe jol szemlélteti a kormanyzati politika és az EU agrargazdasagi
politikajaban is preferalt rovid ellatasi lancok e tipusdnak hazai, térségi sajatossagait.

Vaszoly a Balaton-felvidék keleti részén, Balatonfiiredtdl tizendt kilométerre fekvo
hattértelepiilés, 243 f0s (2016) lakossaggal. A helység kétharmadat a tulajdonosok idészakosan
latogatjak 1idiilo jellege miatt, igy a piaci alkalmak szintén szezonalis rendezvények. A helyi
piacmiikddtetd nonprofit szervezet kozlése szerint a rendezvény célja a kozosségépités, amely
mellett a turisztikai célnak (példaul attrakcidva fejlesztés) nincs helye. Az értékesitok csoportjat
a szomszédos falvakbol érkezdk és a helyi alkotok képezik, a jogszabalyban régzitett negyven
kilométeres tavolsagon beliili telephelyiikkel (3. abra). A kézmiives alkotasok megjelenését
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kézmiives vasar tartasaval teszik lehetévé — mas termeldi piacokhoz hasonloan — a valtozatos,
nem ¢élelmiszer jellegii termékkindlat biztositasahoz.

N

A

Jelmagyarazat
[0 A0 km-es tavalsag
B seoiea vonzasiorzeln
A0 kg3 Hvolsdg
B vascoly vonzaskomol
40 km-as [@volsag
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| s
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3. Abra: A tanulmény elemzett helyi termel6i piacai, a lehetséges és a valos
vonzaskorzettel
Forras: Piacmiikédtetoi adatok alapjan szerk. Nezdei Cs., 2017.

A szoladi piachely kiilonlegessége a helyi k6zosség egyhdzi indittatasdban figyelhetd meg. A
480 fot szamlald falu a Balaton-part déli hattértelepiilése, amelynek ugynevezett egyhaztaji
piacat a helyi reformatus egyhazkoézség kezdeményezte. A piac helyet ad a helyiek 4ltal
készitett termékek helyi fogyasztokhoz torténd eljuttatdsanak, alkalmat teremtve a
kozosségformalashoz. Ehhez kapcsolodoan a turisztikai attrakciova alakitds e faluban sem
priorités, viszont az oda latogatok szamara kiilonlegesség. A termeldk telephelyei a szomszédos
helységekre terjednek ki, amelyek a reformatus egyhaz térségi aktiv szerepe miatt szorosabb
egyiittmiikddésben allnak Szoladdal (6nallo egyhazkozség; példaul helyi 6voda miikddtetése,
falusi munkahelyteremtés a mezdgazdasagi adottsagokra alapozva). A jogszabalyban foglalt
piackorzet negyven kilométeres rendelkezésétdl e piachely lehetdségei szintén elmaradnak. A
Balatonfoldvaron miikodo termeldi piac kdzelsége ellenére e helyi piac (a mogottes motivacioja
miatt) nem vetélytarsként jelenik meg.

A Veszprém megyei szuburban jellegli Litér Veszprémtdl tiz kilométerre fekszik keleti
iranyban, amelynek 2174 f6s lakossaga tényszertivé teheti az 6ndlld helyi termeldi piac
miikddtetését. A helyiek megkérdezésén alapulva létrehozott kdzvetlen értékesitési pontot a
latogatok szombatonként hasznalhatjak frissaru-vasarlasra, egyértelmiien a térségi termeldk
helyzetbe hozasaval. A piachelyi vonzéaskorzet elsddlegesen a helyi lakosok igényeinek
kiszolgélasara 1étesiilt, azonban féutvonal melletti, frekventalt foldrajzi helyzete lehetdveé teszi
tavolabbi lakohelyliek alkalmi termékvételét is. A termeldi vonzaskorzet sziikdssége a
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megyeszékhely szomszédsdgaval magyardzhatdo, mert az ott rendelkezésre allo, igen
differencialt kereskedelmi halozat, illetve a veszprémi piac (vasarcsarnok) a jelentkezo
sziikségleteknek képes megfelelni.

A helyi termel6i piacok esetében a kistermeldk szaméara nem okoz nehézséget a részvétel a
lokalis Iépték miatt, amellyel a kdrnyezetszennyezd anyagok keletkezése vélhetden mérsékelt
marad, az arucikkek pedig valoban frissen keriilhetnek a vasarloi kosarba.

A hagyomanyos ¢s a helyi termeldi piacok a rovid ellatasi lancok elvi kereteit hangsulyozzak,
ahol a termeld és a vevd kozotti kdzvetlen kapcsolat kialakulasaval a vevoi értékek kozott
megjelenik a helyi arus tdmogatésa, a helyi termék megvétele, illetve a mindség €s a kedvezd
ar-érték arany piachoz, mint kereskedelmi csatornahoz valo kapcsoldsa. A fogyasztoi értékek
kozott ezen objektiv és szubjektiv elemek megjelenése a fogyasztoban tovabbi pozitiv
visszacsatolasokat kelt, amely valoszintisitheti a piachelyekre torténd ismételt latogatast, végso
soron az Ujravasarlast. Mindezek azonban nem érvényesiilnének a fogyasztok tudatossagra
torekvo, mindségorientalt magatartasa nélkiil. E tereket a hagyomanyos piacokhoz hasonléan
homogénnek nevezhetd tarsadalmi csoport latogatja, azonban részvételiik, piaci keresletiik
mogott inkabb a tudatos fogyasztoi trend huzddik meg.

A jelenlegi trendek alapjan a piacok miikddését akadalyozza a termel6i oldal csekély 1étszama.
A balatoni piachelyek példai alapjan a helybeli (termel6i) piacok termékkindalata részleges, mert
a piacoz6 termeldk szdma alacsony, a terméktipusok szama korlatozott. Mindez azonban az
termékeket visz piacra, amelyre vevoi kereslet mutatkozik. A termeldk szamatol fiiggben a
termel6i piacok 4rukindlatanak mélysége valtozo, viszont az egyes arucikkek kozott az
specialis, egyedi izvilagu produktumok gyakoriak, masutt nehezen beszerezhetok. A
termékmennyiség annak helyi 1éptéke miatt sziik, hasonldan a gyakorlatban megfigyelt termeldi
korzetekhez. A termeldi tevékenység diverzifikdlasaban a legfontosabb hatast a gazdasagi
tizemméret és a munkaerd szdma, kvalitasa fejti ki.

A piacmiikddtetdi torekvések ugyan eldiranyozndk a réstermékek vagy tovabbi, helyi termeld
altal készitett ¢lelmiszer vagy eldallitott termény (azaz helyi termék) piacra bocsatasat, azonban
a térségbdl hidnyoznak a gyartok, illetdleg az értékesitdk. Tovabbi réspiaci szegmensként
értékelhetd a térségre jellemzd, a hely szellemét viseld egyedi termékek csoportja, ez alol
kivételt minddssze a tihanyi levendula, illetve a balatoni borok jelentenek. A termékstruktura
rendszerezése egy regionalis agrarmarketing szervezet miikodésével megvalosithatd lenne,
azonban a jelenlegi kezdeményezések egymastdl elkiiloniilten miikodnek. A fogyasztodi
trendek, mint a tudatos magatartds/vasarlas, a lokalis gazdasdg tadmogatasa, a magasabb
hozzaadott értékii, jobb mindségli termékek megvétele, vagy a hagyomanyok felelevenitése
ezeken az értékesitési pontokon beliil is kiillonbozd mértékben érvényesiilnek. A piactipusok
szerinti eltérések 1ényegében a piaclatogatok tarsadalmi, gazdasagi statuszabol, motivacidibol
kovetkeznek, annak ellenére, hogy erdsen homogén (60 év koriili) korszerkezettel irhatok le. A
fogyasztok korukhoz kothetd szemléletbeli kiilonbségeik a kiilonbozd tarsadalmi elvarasokbol
is eredeztethetdk, azonban legalabb olyan fontos szerepe van a tarsadalmi, miiveltségi vagy
legmagasabb iskolai végzettségnek a vevOi igények formdaldsaban, mint a demografiai
jegyeknek.

Noha vevéi oldalrdl is megjelennek egyes, elsOsorban vegyszermentes élelmiszerek iranti
igények, csak sziikebb vésarloi réteg keresi azokat. Mindebben a fogyasztoi kosarérték
csokkenése, a fizet6képes kereslet hidnya és/vagy sziikdssége mutathato ki.
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Kovetkeztetések

A kereskedelmi vonzaskorzetek formaldodasara szamos tarsadalmi, gazdasagi ¢és
infrastrukturdlis tényezének van hatidsa, mint a kozlekedési halozat, a telepiilésszerkezet
szabalyozasa, a versenytarsak jelenléte, az dgazat horizontalis és vertikalis tagoltsaga. Minél
nagyobb népességszamu egy telepiilés, a fogyasztoi igények anndl eltérébbek lehetnek, amely
nagyobb és mélyebb valasztékot kivan a termékértékesitok részérdl. A magasabb lakossagszam
szlikségessé teszi a kereskedelmi halézat koncentraltabb megjelenését is, igy a varosok
kereskedelmi lancolataban a piachelyek csupan egyikét jelentik a termékvételi lehetdségeknek.
A Balaton Kiemelt Udiilokorzet példdja nyoméan elmondhatd, hogy a piachelyek vonzaskorzete
a telepiilésen beliili foldrajzi fekvés, a kozlekedési irdnyvonalak fiiggvényében szolgalhat egy-
egy varosrész ,kisboltjaként”, vagy a piacnak szant funkcid szerint turisztikai attrakciova is
valhat. Az agrarium nézOpontjabol a piachelyek értelmezhetdk friss idényaru vasarlasi tereként,
vagy éppen a helyi gazdasagi lehetdségek mozgositasanak soron kovetkezo alternativajaként.
Mindezek mdogott azonban megjelenik a helyi értékek, a lokalis k6zosség iranti nosztalgia,
amely napjainkban erésebb szervezderdvel bir.

A balatoni piachelyek kozott kiemelhetd a hagyomanyos €s az 1 tipusnak szamitd helyi
termel6i piachely, amelyek vonzaskorzetében szamottevé kiilonbség figyelhetdé meg.
Mindkett6 a rovid ellatasi lanc tipusa, viszont a vegyes termékkoriek szélesebb, altalanosabb
kinalattal; helyi termeldi tarsaik sziikebb valasztékkal rendelkeznek, ugyanakkor a termeldk
egyedi, mindségi kiilonlegességeit inkdbb a csaladias hangulati termeléi piacokon lehet
megvasarolni. A vonzéaskorzeti kiilonbségeket a piachelyekre vonatkozd jogi szabalyozok
befolyasoljak, mert sziikebb térségbdl teszik lehetévé a kistermeldi aruk értékesitését. Az
elemzésben bemutatott termeldi piacok szemléltetik a lehetdségekhez képest elmarado
kapacitas-kihasznaltsagot. Ennek magyarazata a termeldk alacsony 1étszama és az értékesitésre
szant termékeik korlatozott mennyisége, amely inkabb kiegészitd bevételre biztosit lehetdséget.
A termeldi oldalon jelentkez6 korlatozoé tényezok az értékesithetd €s a réspiaci aruk elmaradésat
szintén magukba foglaljak. A vegyes termékkorii nagypiacok kiterjedt vonzaskorzetét a térségi
turizmus jelentdsen modositja, hiszen a parti és a hattérteriileti fekvés mar szemléletes
kiilonbségeket eredményezhet (Fonydd, Tapolca).
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