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Osszefoglalas

Modern vilagunkban a mindségi szabadidd-eltoltést egyre inkdbb az élményszerzés és a
természeti tényezok megléte motivalja. Kutatdsunk sordn a szabadidds szokasok és a
kalandpark latogatds kozotti kapcsolatot kerestilk egyetemi hallgatok korében a nemek
tekintetében. A kérddives vizsgalatunk (n=408), szignifikans eltéréseket hozott a férfiak és a
nék szokdsaiban pl. a rekredcios aktivitds tekintetében, vagy a kulturdlis tevékenységek
preferalasdban. Az eredményeket elérhetdvé téve, reméljiik, azok 0j informécioval szolgalnak
a széles és mindkét nem szamara érdekes programkindlat nyujtasdhoz.

Abstract

In modern world, quality leisure spending is increasingly motivated by the enjoyment of
experience and the presence of natural factors.

We have been researching the relationship between leisure time and adventure park visit among
university students. During our research we used questionnaires to find answers (n=408). We
have found significant differences in the activity of leisure time and, for example, in the
preference of cultural leisure programs.

We are trying to make the results available so that adventure parks can use to organize their
program offerings.
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JEL besoroldas: 731
LCC: GV191.2-200.66

Bevezetés

Az U tipust trendek és turisztikai attrakciok népszeriisége novekedett a turistak desztinacio-
valasztds motivaciojaban. A turisztikai trendek azt mutatjdk, hogy nem csak a természeti
tényezOk jelennek meg vonzerdtényezOként, hanem azok a helyszinek is versenyképesek
lesznek a turizmus piacan, melyek egyediségiikkel tudnak versenyképesek lenni (Konyves —
Miiller, 2001; Bodnar, 2008; Konyves et al., 2013; Miiller et al., 2016), azaz az egyediség a
jovében is a turisztikai szolgaltatok sikerességének kulcsa.
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Tematikus parkok és kalandparkok a vilagban

A kiilonb6z6 témaparkok, vidamparkok a vilag népszert attrakcidi kozé tartoznak. A tematikus
parkok olyan nagy kiterjedésii turisztikai és szabadidds attrakcidknak tekinthetek, amelyek
egy, vagy tobb téma koré épitett programkinalatukkal jelentds volument keresletet vonzanak,
aktiv szérakozasi lehetdséget kindlnak a csalad minden tagja szdmara, és magas egy fore jutod
bevételt generalnak. (Puczkd — Ratz, 2002)

A Travel Trends Report 2017 (TTR) (Fuggle et al., 2017) szerint a 2018-as év utazasi trendjei
kozott szerepelnek az olyan utazasi markéak, melyek élményeket és 6romot adnak a turistaknak.
Az egyik ilyen trend a természetben torténd jratdltddés preferalasa.

Ennek is kdszonhetd, hogy a kiilonbozo témaparkok mellett, az outdoor kdrnyezetben végzett
aktiv szabadidé-eltoltést és élmény-centrikus aktivitast biztositd kalandparkok kereslete is
folyamatosan bdviil, melyet a kindlati oldal is kovet. A kalandparkok e tényezdknek
megfeleléen a témaparkokhoz hasonléan az aktiv turizmushoz kothetdek, azonban azokhoz
képest joval koncentraltabban megvalosuld iddeltoltést valdsitanak meg, latogatoi aktivitast
feltételeznek és turisztikai funkcion tul igen jelentds rekreacids szerepet is betoltenek. (Jonas-
Berki, 2010)

Az elmilt évtizedekben a szorakoztato-iparag nétt jelentdsen, mind Eszak-Amerikaban, mind
a vilag mas régidiban. Eszak-Amerikdban, a piac lejarata ellenére, a 20 legnépszeriibb
szorakoztatd park 22%-os részvételi aranyt ért el a 2006-2015 kozotti idoszakban, mig a
bevételek 2014-ben 16,6 millidrd dollarrdl 18,3 millidrdra néttek, ami 10,4%-o0s gyarapodast
jelentett. (Rubin, 2016/a.)

A tematikus parkok turisztikai szerepét mutatja a TEA/AECOM 2016 elemzése (Rubin,
2016/b.), mely szerint a Top 10 tematikus park latogatészama a vilagon 2015-r6l 2016-ra
mintegy 4,35%-kal novekedett. A Top 10 témapark vendégszama 2015-ben 420,4 milli6 6
volt, ami 2016-ban mar 438,3 milli6 latogatora boviilt.

A témaparkok a szorakoztatoipar dominans részei lettek és olyan kiegészitd szolgaltatasokat is
kinaltak, melyek a szabadidds, vagy a food and beverage szolgéltatasok iranyaba fejlesztettek,
novelve ezzel a piaci részesedésiiket, gazdasagi erejiiket, igy felvették a versenyt nem csak a
kalandparkokkal, de a vendéglatas, szallashely szolgaltatas és szorakoztatas teriiletén miitkodo
vallalkozasokkal is. (Clave’, 2007; Milman et al., 2012)

A kiilonbozo parkok jovije, trendek

A szorakoztatoipar eldrejelzése tovabbi forgalomndvekedést prognosztizal a parkok
tekintetében. Az elmult 10 évben a globdlis csucsteljesitményli témapark szolgaltatok 7% -os
éves novekedést realizéltak, melyet az ipardg folyamatosan javuld iizleti volumene, az
innovativ technoldgidk bevezetése és a folyamatos nemzetkozivé valas jellemez. (Rubin,
2016/a.)

Az eldrejelzések azt sugalljak, hogy a piac a varosi lakossag novekedésének koszonhetden
jelentdsen nott €s tovabbra is gyarapszik a 2016-2020-as években, az egy fore jutdé GDP, a
kozéposztalybeli népesség, és a nemzetkozi idegenforgalmi kiaddsok novekedése miatt.
Technavio (2016) szerint, az 4gazat varhatéan tovabbra is fejlédni fog, éves novekedési liteme
tobb mint 8% a 2017-2021 kozotti eldrejelzési idészakban. A 2017-es évben realizalt 53,12
milliard dollarrél 2021-ig varhatéan 72,78 milliardra emelkedik majd az éves bevétel. Mégis, a
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piac olyan kihivasokkal szembesiil, mint a devizaarfolyam-ingadozasok, a szabalyozasi
valtozasok, a terrorcselekmények fenyegetése €s az iparag szezonalis jellege. (Daedal Research,
2017)

Rathonyi — Rathonyi-Odor (2017) szerint a turisztikai élmény tdmogatasaban fontos szerepet
tolthetnek be a fejlett informaciodtechnoldgiai megoldéasok, igy nem meglepd, hogy Technavio
(2016) a jovo trendjeinek erdsddésében a virtudlis szérakoztatd parkok bevezetését josolja,
mely erdsddni fog. Ez az egyik legfrissebb trend, amely lendiiletet kap a piacon. 360 fokos
technologiat fejlesztenek ki, hogy valodi élményt nyujtsanak a virtualis vilag szédmara.
Professzionalis mindségli kamerakat hasznalnak ilyen vidamparkok 1étrehozasara a szabadtéri
szorakoztatashoz. Példaul a Disney World felvette a Star Wars témaju parkot, és kiadta a 360
fokos képet a tematikus teriiletr6l. A park lehetéséget ad a rajongdknak, hogy 360 fokban
megtapasztaljak a szimulalt vilagot.

A témaparkok arképzésének trendjeivel foglalkozo6 szakirodalom (Lewison, 2017), mely 2012-
2016 kozotti iddszakban 70 amerikai témapark arképzését vizsgalta, megallapitotta, hogy
elmozdulés torténik és a kereslet-alapu arképzés a jellemz6 a kiilonboz6 parkoknal.

A témaparkok gazdasagi aspektusait, eredményességét tobb minden befolyasolja.

Egy kiterjedt szakirodalmi tanulmany alapjan szamos Iehetséges valtozo jelenlétét
azonositottak a tematikus parkok gazdasagi sikertényezdjeként, ami befolyassal van a kereslet
alakulasara.

A nemzetkdzi turizmus iranti kereslet és annak determindnsai szdmos tanulmany targyat
képezték az elmult évtizedekben. (Crouch, 1994; Gigang Bao, 1997)

Szamos kutatas ravilagit arra, hogy a jol ismert témaparkok 6nmagukban is marka célpontokka
valtak. Példaul a Walt Disney Parks vilagszerte, évente kozel 138 millio latogatot realizalt
(Rubin, 2016/a.) kdzvetlen célcsoportjai szamara.

Az utazasi koltségek (Price, 2003; Song et al. 2010), az id6jaras (Jaarverslag, 2002; Price, 2003;
Schwagermann, 1991; SEO, 1995; TEA/ERA, 2007; TEA/ERA, 2008; Rubin, 2016/b.;
Technavio, 2016) vagy akdr a hétvégék, hosszuhétvégék, nemzeti linnepek €s pihenési
1ddszakok alakulasa (Corning — Levy, 2002; Goulding, 2003; Song et al. 2010) is befolyasolja
a tematikus parkok forgalmat.

A turistak elégedettsége befolydsolja a park latogatOlétszamat, egyrészt a szajreklamon
keresztiil, masrészt a visszatérési hajlandosagon keresztiil. (Liang, 2009)

A latogatok elégedettségi szintjét a tapasztalt mindség is befolyasolja, mely a visszatérd
vendégeket eredményezheti. (Lith, 2002; Hege et al., 2009; Ryan et al. 2010)

A tematikus parkok latogatdi motivacioival kapcsolatos kutatdsok (Bakir — Baxter, 2011;
Chang et al., 2013; Torres - Orlowski, 2016), illetve a beruhdzasok teremtette 01j latnivaldk
gazdasagi hatasaval (Cornelis, 2010; Cornelis, 2011; Oest et al., 2010) is szamos kutatas
foglalkozik.
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Hazai kitekintés

Tematikus parkok tekintetében érdemes megemliteni az igen sokrétii latnivalot kinalo
Opusztaszeri Nemzeti Torténeti Emlékparkot, vagy a kozépkor vilagat felidézé Bikali
Elménybirtokot.

Hazankban a 2000-es évektdl kezdtek elterjedni a kiilonb6z6 kinalattal rendelkezd
kalandparkok. A kovetkezd abran jeldljiik a forgalom és latogatoi 1étszam alapjan jelentdsnek
tartott parkok teriileti elhelyezkedését.
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Forras: Google Maps térkép alapjan, sajat szerkesztés

Az attrakciok és a jatékok palettaja igen szélessé valt az elmult 18 évben, a tulajdonosok
igyekeztek specidlis €s egyedi vonzerdket teremteni a teriilet adta lehetdségek altal (pl.
természeti vonzerdk, nagyvaros kozelsége, stb.) Jonas-Berki (2010, 148-149. o.) vizsgalatai
alapjan az alabbi tipusokat kiilonboztette meg:

1. ,,Komplex kindlati osszetételll, nagy- és kozépvarosi térhez kapcsolddo parkok

2. Komplex kinalati 0Osszetételli, természeti kornyezet bazisu idegenforgalmi

centrumokhoz kapcsolodo parkok
3. Egy-egy jatékelemre specializalodd nagy- €és kdzépvarosi szabadiddparkok
4. Egy-egy jatékelemre specializal6do, idegenforgalmi centrumokhoz kapcsoldédo parkok™

Vizsgalatunk soran toérekedtiink mind a négyféle tipus fogyasztoinak vizsgalatira, azonban a
két komplex kindlattal rendelkezd valtozat tiint a legnépszeriibbnek. Kdzépvarosi térhez
kapcsolodik példaul a satoraljaujhelyi Zemplén Kalandpark, melynek kinalati elemei kozott
szerepelnek szezondlis és szezontél fiiggetleniil miikodé ,.jatékok”. Evszaktol fiiggd példaul a
,»S0lyom” névre keresztelt extrém atcsuszopalya, a libegd, vagy a hazadnkban és a térségben
leghosszabbnak tartott bob palyaja, de a kalandparkok legjellemzdbb elemeként szamon tartott
kalandtara palyak mikodése is sziinetel, amennyiben az id6jaras zordabbra fordul. Egész évben
tizemel és varja a kihivasokra vagyo latogatokat a maszofal kdzpont. (A Zemplén Kalandpark
honlapja)
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Természeti kornyezetben, idegenforgalmi centrumhoz kapcsoldédé kalandpark tobbek kozott a
sastoi Oxygen Adrenalin Park. A Matraban talalhaté park 6tvozi a turisztikai €s a rekreacios
lehetOségeket. Extrém jatékai kozott szerepel példaul az oridshinta, a canopy, az erdei
kalandpark, turizmushoz kothetd elemei az erdei labirintus, a fliggéhid, vagy a haditechnikai
eszkozoket bemutato kiallitas. (Az Oxygen Adrenalin Park honlapja)

A kalandparkok kisebb forgalmat bonyolitanak le, mint a szorakoztato témaparkok, a turisztikai
attrakcidi pedig természeti kornyezetben agyazottan aktiv szabadidd-eltdltést nyujtanak,
melyek rokonsagot mutatnak az aktiv turisztika termékekkel (Dobay — Bendikova, 2014), vagy
a természeti értékekre fokuszalo toturizmussal. (David — Michalké, 2007)

Anyag és modszer

Kutatasunk soran kvantitativ modszert, a kérd6ives megkérdezést valasztottuk adatgyiijtésre.
Az adatfelvétel 2017 szeptembere és decembere kozott zajlott. A kérddivet az Eszterhazy
Karoly Egyetem és a Debreceni Egyetem nappali (teljes idejii képzés) és levelezd tagozatos
(részidejli képzés) hallgatoi toltotték ki papir alapon (n=295) €s online formaban (n=113), igy
Osszesen 408 darab értékelhetd kérddivet kaptunk vissza. A mintavétel sordn az egyszerii
véletlen mintavételt alkalmaztuk. A kérddiv 6sszedllitasanal torekedtiink arra, hogy széleskorii
¢és komplex képet kapjunk a fogyasztok kalandpark latogatasi magatartdsarol és szabadido-
eltoltési szokésairol. A témakorben 34 kérdést fogalmaztunk meg, melyek kozott voltak
egyszerll és tObbszords valasztasos (egy valaszt jelolhetett, illetve tobb felelet is lehetséges
volt), valamint skalas zart és nyitott kérdések. Az adatokat SPSS 22.0 program segitségével
értékeltiik, illetve trendeldrejelzéshez segitségiil hivtuk a MS Excel programot is. Az elemzés
soran alapstatisztikdt néztiink, kereszttabla elemzés soran pedig Chi’-prébaval kerestiik a
szignifikans kiilonbségeket. Kutatasunk kozpontjdba a szabadidd-eltdltési szokasok és a
kalandpark latogatasok kozotti Osszefiiggések vizsgalatat allitottuk a nemek tekintetében.
Eloéfeltételezésiink szerint, az aktivabban toltott szabadidd és a kalandparkok felkeresése kozott
van Osszefliggés és véleményiink szerint itt varhato a két nem eredményei kozott is eltérés.

Eredmények

A 408 f6s mintaban 190 16 (46,6%) férfi és 218 (53,4%) nd szerepelt, az ¢letkori jellemzdket
tekintve a valaszadok 83,8%-a 30 év alatti volt. Ez igen magas részvételi arany a fiatal felndttek
részérdl, akik jellemzOen meghatarozo fogyasztoi rétegét adjak a kalandparkoknak. Lakohelyi
magoszlas szerint a legtobb valaszadd (42,6%) varosban vagy megyeszékhelyli varosban ¢€l
(35,3%). A leggyakoribb iskolai végzettség az érettségivel rendelkezd kdzépiskolai képzettség
volt, mellyel a véalaszadok 62,3%-a rendelkezett. Foglalkozas szerint tobbségben a tanuldk
jelentek meg (76,7%), majd az alkalmazottak (19,9%). A csaladi allapotra a minta fiatal korabol
eredéen a ndétlen, hajadon valasz volt a legjellemzébb (59,3%). Ebbdl kovetkezden, bar
magasabb aranyban, a valaszadok toObbsége még a sziileivel lakik (72,8%). Az egy haztartdsban
¢lok szdma a magyar atlaggal esik egybe, 34,1%-ban 4 {0s, 24,8%-ban 3 f6s haztartasok
szerepelnek a sokasagban. Az egy fore jutd netté havi jovedelem is atlagosnak mondhato,
Tobbségében 100 001 — 150 000 Ft kozott valasztottak a megkérdezettek (25,2%).

A valaszadok leggyakrabban a Zemplénben taldlhaté Zemplén Kalandparkot latogattak meg
(118 f6, 28,9%), a masodik helyen a Matraban talalhat6 Oxygen Adrenalin Parkot (88 {0,
21,6%), a dobogd harmadik fokara pedig a Balaton partjan talalhaté Zamardi Kalandpark kertilt
(37 16, 9,1%).
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Vizsgaltuk a latogatdsok gyakorisagat, mely esetében kideriilt, hogy a megkérdezettek
ritkdbban, mint évente teszik ezt, foként csaladjukkal, nyaron ¢és hétvégén, kiegészitd
programként, ami azt jelenti, hogy elsddlegesen mas célbol utaztak az adott desztindcioba.
Erdekl8dtiink arrél is, hogy milyen médiumon keresztiil szereztek tudomast a kalandparkokrol.
A leggyakoribb valasz az interneten, kdzosségi médian keresztiil (238 10, 58,3%) és a barat,
ismerds ajanlasa (szajrekldm) altal tortént informdacidszerzés volt (225 {6, 55,1%), mely
hasonloan alakult mas turisztikai kutatasok esetében is. (Bir6 — Salvara, 2005; Kerényi et al.,
2009; Miiller — Kérik, 2009; Barta et al., 2011; Biro, 2011; Mosonyi et al., 2013; Miiller et al.
2016)

Napjainkban megfigyelhetd, hogy az internet, valamint az ott elérhetd felhasznaloi tartalmak
elsédleges informécioforrassa valtak a turistadk kdrében. (Rathonyi, 2013; Rathonyi et al., 2016)

Szerettlink volna fényt deriteni a kalandparkok felkeresésének céljara is. A kapott eredmények
szerint azok szérakoztatd tevékenysége miatt (181 f0, 44,4%), masrészt az ott tapasztalhatd
kihivasok ¢és extrémitas miatt (129 {6, 31,6%), harmadrészt pedig a kivancsisdguk miatt
latogattak a fogyasztok (117 16, 28,7%).

Kutatasunk egyik fokuszaban a szabadidé-eltoltés és a kalandpark latogatds kozotti
Osszefiiggések vizsgalatat allitottuk. Ehhez megkérdeztiik a fogyasztokat, hogy mivel toltik
leginkabb szabadidejiiket. A megkérdezettek dontd tobbsége (145 6, 35,5%), elmondasa
szerint inkdbb aktiv tevékenységekkel (pl. sportoldssal, kirandulassal, kertészkedéssel, stb.)
rekredlodik, a minta kisebb része (71 6, 17,4%) valasztotta a passziv tevékenységeket (pl. TV
nézés, olvasas, zenehallgatas, stb.).

Csupan elenyész6 hanyaduk t6lti szabadidejét kulturdlis és turizmushoz kothetd
tevékenységekkel, mint ahogy erre a budapesti egyetemistak esetében Szabd (2006)
megallapitotta, hogy a leggyakoribb szabadidds tevékenység a zenehallgatas, ijsagolvasas, €és
tv-nézés volt, akarcsak a debreceni egyetemistak esetében. (Muranyi, 2010)

Kértik a valaszadokat, hogy jellemezzék szabadidd-eltoltési szokasaikat megadott
tulajdonsagokkal, a valasz kategoridk megadasanal segitségiil hivtuk Hunyadi (2005)
tanulmanyaban hasznalt tulajdonsdg kategoridkat, melyeket a kutatdsunk témdjéhoz
igazitottunk. A megkérdezettek donté tobbsége (177 0, 43,4%) sajdt magara a
legjellemzdbbnek a ,,fiatalos, modern, aktiv, 01jitd, valtozatos, sportos” tulajdonsagokat jeldlte.
Ezek a tulajdonsagok jol dsszeillenek a kalandparkok kindlataval. A felmérés soran szamos
allitast tettiink fel az alanyoknak, melyek szintén a szabadidd-eltoltési szokasaikat voltak
hivatottak vizsgalni. A leginkéabb jellemzd allitasok, melyekre a ,.teljes mértékben jellemzd”
valaszok érkeztek az alabbiak voltak:

Ha valaszthatok, inkabb aktivan toltom el a szabadidomet 205 f6 (50,2%)

Szeretek uj tevékenységeket kiprobalni 195 f6 (47,8%)

Tarsas tevékenységek végzése nalam prioritast élvez 171 16 (41,9%)

Szivesen toltom szabadidomet a szabadban 146 f6 (35,8%)

Amikor csak tehetem, napi szinten sportolok 139 16 (34,1%)

Oszténdz az extrém, sajdt hatdraimat feszegets tevékenységek kiprobalasa 117 f6
(28,7%)

Szeretem a kulturalis tevékenységeket 117 £6 (28,7%)

Elonyben részesitem a természeti sportokat 116 1o (28,4%)

SR LN~

o

A kiemelések mutatjadk a kalandparkban végezhetd tevékenységekre is jellemzd
tulajdonsagokat.
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A tovéabbiakban Osszefiiggés-vizsgalatot végeztiink a nemek tekintetében, melyekhez
kereszttabla vizsgalatot kértiink, Chi? probaval.

Azok kozott, akik ugy nyilatkoztak, hogy a szabadidejiiket inkabb aktivan toltik, szignifikans
eltérést tapasztaltunk a férfiak és a nok kozott. A férfiaknal dontd tobbségben jelent meg a
»teljes mértékben jellemzd™ vélasz (83 16, 43,7%), mig a holgyek esetében (a teljes mértékben
jellemzot 28,44%-ban valasztottdk, 62 f0) leginkabb csak kozepes mértékben jellemzd a
szabadidei aktivitas priorizalasa (66 £6, 30,3%). A Chi? teszt eredménye (17,6707 df: 4) igen
erods szignifikanciat mutatott (p=0.001).

A turizmushoz kothetd tevékenységek (pl. wellness hétvége, tobb napos varoslatogatas, utazas
turisztikai céllal, stb.) a kiilonféle package és kuponakcioknak kdszonhetden az atlagemberek
szadmara is elérhetové valtak, igy ezek kereslete novekedést mutat. A kutatasunkban kivancsiak
voltunk, hogy mennyire jelenik meg ez a megkérdezetteink korében, hiszen egy kalandpark
felkeresése is torténhet turisztikai célbol. Erdekes eredménynek tekintjiik, hogy azok, akikre
szabadidejiik ilyen jellegii eltoltése teljes mértékben jellemzd lenne, a legesekélyebb aranyban
vannak jelen a mintankban (Férfiak: 8 6, 4,21%; Nok: 20 8, 9,17%). A Chi? proba (9,729%
df:4) a két nem kozott szignifikans eltérést mutatott (p=0.045). Ahogyan azt mar korabban is
emlitettik a megkérdezettek elsdsorban kiegészité programként valasztottdk a kalandpark
meglatogatasat, és nem kizardlagos turisztikai céllal keresték fel azokat.

Feltételezhetd kiillonbség varhatd azoknal, akik szabadidd eltoltésiiket inkabb az otthoni
tevékenységek és passziv pihenés jelzOkkel illetik, hiszen a holgyeknek példaul a
gyermekvallalassal megnovekszik az atlagosan otthon toltott idejik iddtartama. A
megkérdezettek majd 55%-a vélasztotta szabadidejének jellemzésére ezt a kategériat az 5-0s
skalan legalabb 4-es (jellemzd) értékkel, mig ez az érték a férfiak esetében 40% alatt marad. A
nemek vélaszaiban szignifikans eltérést (p=0.010) jelzett a Chi* proba (13,322%; df:4).

Az elézokben mar kaptunk arra vonatkozo értékeket, hogy a férfiak aktivabban igyekeznek
szabadidejiiket eltdlteni, a kovetkezOkben vizsgalt tényezék még inkabb ezt tdmasztjak ala.
Kivancsiak voltunk, hogy a kalandpark latogatok kiilonféle szabadidd-eltoltésre vonatkozo
allitdsra milyen valaszokat adnak. Az aldbbi harom allitds esetében taldltunk szignifikans
eltérést a nemek tekintetében: ,,Amikor csak tehetem, napi szinten sportolok™; ,,Hétvégén
gyakran részt veszek futdversenyeken, teljesitmény turdkon, egyéb turdkon”; ,,Szeretem a
kulturélis tevékenységeket (pl. varoslatogatas, muzeumlatogatas, fesztival részvétel, stb.). Az
egyes allitasokat 1-5-0s skalan kellett értékelniiik, a szerint mennyire érzik jellemzdének sajat
magukra. Az 1-es jelentette az ,,egyaltalan nem jellemzd”, az 5-6s pedig a ,,teljes mértékben
jellemzd” valaszt.

A napi szintll sportolas esetében a mintankban szerepld férfiak tobb mint 70%-a valaszolt
négyes vagy Ot0s mindsitéssel, mig ez az ardny a holgyek esetében 45% alatt marad.
Erdekesség, hogy a néknél a leggyakoribb valasz erre az allitasra a kismértékben jellemzé,
vagyis a kettes mindsités volt (52 6, 23,85%). Az elvégzett Chi? proba eredményei (32,9777
df: 4) igen erds szignifikdns eltérést mutattak (p=0.000). Ez szintén hasonl6 eredményt mutat,
mint mas hazai egyetemistdk sportolasi szokasait vizsgald kutatdsok eredményei. (Miiller,
2009; Murényi, 2010; Szabd, 2006; Pfau, 2017; Lenténé, 2016; Kovacs, 2014; Dinyané-Szabo
— Pusztai, 2016)

A szabadiddben, amatdr futoversenyen vald részvétel, illetve egyéb kihivast jelentd
teljesitmény thra teljesitése kapcsan is szignifikans eltérést (p=0.008) véltiink felfedezni a két
nem kérdésre adott valaszai kozott. Alapvetden a minta csupan kis részére jellemzd az 6tos
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mindsités (vagyis teljes mértékben jellemz6 valasz), Osszesen 29 foére (ez 14,52%), de az
eredmények vizsgalatakor szembetlinik, hogy a férfiakra inkébb jellemz6 ez az allitas. Tobb
mint 65%-uk nyilatkozott legaldbb kettes mindsitéssel az allitasra, mig a ndknél ez a szam 50%
alatt marad. A szignifikans eltérés (p= 0.008) szamokban az alabbiak szerint alakult: Chi?
értéke: 13,733%; a df: 4.

Gyakori kutatasi eredmény, hogy a holgyek szivesebben toltik szabadidejiiket kulturalis
tevékenységek végzésével, ez a megallapitas kutatdsunk soran is bizonyitott. A ndk esetében a
leggyakoribb véalasz az 6t6s mindsitésl, teljes mértékben igaz, volt (78 6, 35,75%). Ez a
férfiakndl a harmas és a négyes értéket kapta (50-50 fdvel, 26,32%). A Chi2-proba
eredményeként (22,570%; df: 4) igen erds szignifikanciat tapasztaltunk (p=0.000). Az adataink,
melyek a nemek szerinti preferenciarendszerben eltérést mutattak, egybevagnak maés hazai
kutatasokkal. (Szabo, 2006; Miiller, 2009; Muranyi, 2010; Balatoni et al., 2016) Ezek arrol
szamolnak be, hogy a férfiak szabadidds preferencia rendszerében dominansabban jelenik meg
a szamitogépezés, a sportolds és a sporteseményeken vald részvétel, mig a ndk inkabb a
kulturélis programokat preferdljak jobban, mint a komolyzenei koncertekre jaras, mozi- és
szinhéazlatogatés.

Kovetkeztetések

A kutatds sordn tapasztalt eredményeket egybevetve arra a megallapitasra jutottunk, hogy
érdemes a kalandparkoknak a nemi kiilonbségekbdl szarmazé specialis igényeket figyelembe
venni. A megkérdezett férfi vendégekre a nagyobbrészt aktiv szabadidd-eltoltés a jellemzd,
melyre kivalé alternativa a kalandparkok altal nyujtott szolgaltatas-kinalat. A holgyekre inkabb
a passzivabb, otthoni tevékenységekkel t6ltott szabadidd-eltdltés volt tapasztalhato, illetve a
kulturalodassal teli élmények keresése. Erdemes lenne ezt az eredményt kihasznalva, ilyen
jellegli programokkal bdviteni a szolgaltatdsi repertoart (példaul egy képes
Osszefoglalo/kiallitds/ a kalandpark 1étesitésérdl, érdekes tényeket Osszegyiijté informacios-
sarok, stb.), hogy amig az erdsebbik nem képviseldi sajat fizikai erejiik korlatait feszegetik,
addig a gyengébbik nem se tétlenkedjen. Az uraknal tapasztalt versengési kedvre is lehetne
épiteni, akar egy-egy kotélpalya -, vagy atcstiszo-palya teljesitési verseny altal, ahol el6térbe
keriilhet tigyességiik, kivald fizikumuk €s ez motivald tényezévé valhat az adott kalandpark
Ujralatogatasanal.

A tanulmanyban feltérképeztilkk a nemzetk6zi tematikus parkok helyzetét, parhuzamot
kerestiink azok és a kalandparkok kinalata, mlikdodése, specialitasai kozott. Primer kutatasunk
soran kalandpark latogatokat vizsgaltunk. Publik4dcionkban kerestiik a hasonlosadgokat és az
eltéréseket a szabadidé-eltoltés és a kalandpark latogatds kapcsan. Szignifikans eltérést
tapasztaltunk a nemek tekintetében a szabadidejiiket inkabb aktivan és a turizmushoz kothetd
tevékenységekkel t6lt0k kozott, azok kozott, akik sajat magukra inkdbb a passziv pihenést és
az otthoni tevékenységek végzését jelolték jellemzonek, valamint a napi szinten sportoldst
priorizalok, a hétvégi futdoversenyen és teljesitménytirdkon szivesen résztvevok és a kulturalis
tevékenységeket kedvelok kozott.

A kalandparkok fejlesztésekor nemcsak a mindségi aspektusokat (Czeglédi, 2011) de a
fogyasztoi igényeket és szokdsokat egyarant figyelembe kell venni.

A publikacié elkészitését az EFOP-3.6.2-16-2017-00003 Sport- Rekreacios €s
Egészséggazdasagi Kooperacios Kutatohaldzat 1étrehozasa projekt timogatta.
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