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Osszefoglalas

Monor a magyar bortermelés nagy hagyomanyokkal bird teriilete, amely kis iiltetvény
méretével, de eurdpai 1éptékben is jelentds, tobb mint 900 pincés pincefalujaval kiilonleges
adottsagokkal bir. A kutatds ravilagit, hogy a Monori jarason kiviil nem ismert a monori
pincefalu, méretérol, 1étezésérdl sem tud a valaszadok tobbsége. A megkérdezettek, 46,7%-a
tudott helyes véalaszt megjeldlni arra, hogy mi az OEM megjeldlés, és a minta minddssze 36,4%
tudta, hogy van Monori OEM. Osszesen 280 fo valaszolt arra a kérdésre, hogy ha részt vett
monori borrendezvényen, akkor mennyire volt elégedett. A valaszok stlyozott atlaga 7,51 volt
10-es Likert-skalan, tehat az elégedettség magas szint. A monori bornak rendszeres
fogyasztdja kizarolag a Monori jarasban van. Ez kiemelten jelzi, hogy a rovid ellatasi lancu
értékesités nélkiil a helyi termelés nem létezhetne. Emellett Budapest és kornyéke lehet
expanzids célpont. A valaszadok 85%-a a monori borral szemben komolyabb fenntartdssal
nincs, azt tobbnyire jonak értékeli. A megkérdezettek 33,1%-a 500 és 1000 Ft kozotti arat
fizetne egy palack borért, kozel 40%-a 1000-1500 Ft kozotti dsszeget sem sajnalna erre a célra.
Ezalapjan a megkérdezettek tobbsége, a monori palackozott borért tobbet fizetne, mint a
korrigélt orszagos atlagér. Egy liternyi palackozott bor és a folyobor iranti fizetésihajlandosagot
Osszevetve 2-2,6-szeres arat lehet elérni, amely belathatd, hogy extraprofitot eredményez a
palackozott termék értékesitése esetén. A valaszadok tobb mint 85%-a venne Monori bort, a
palackozott és a folyd borra leadott preferencia szavazatok szamossagat vizsgalva, a
palackozott bort 1,5-szer tobben vennék meg, mint a folydbort. Szin alapjan a fehér borok
tamogatottsdga minden korosztalyban a legmagasabb. A Z generdcional 1iddsebb
korosztalyokban, ezt kdveti a vords, majd a rozé.

Abstract

Monor is an area of Hungarian wine production with a long tradition, it’s plantation size is
small, but on the European scale cellar village of more than 900 cellars it’s an area with special
features. The research reveals that the cellar village of Monor is not known outside the Monor
district, and most of the respondents do not know about its size or existence. Of those surveyed,
46.7% were able to mark the correct answer as to what the OEM mark was, and only 36.4% of
the sample knew they had a Monor OEM. A total of 280 people answered the question of how
satisfied they were when they attended a wine event in Monor. The weighted average of the
responses was 7.51 on a Likert scale of 10, so satisfaction was high. The regular consumer of
Monori wine is only in the Monori district. This is a strong indication that without short supply
chain sales, local production could not exist. In addition, Budapest and its suburb can be an
expansion target. Eighty-five percent of respondents have no serious reservations about Monor
wine, mostly rating it as good. 33.1% of the respondents would pay a price between 500 and
1000 HUF for a bottle of wine, almost 40% would not regret an amount between 1000-1500
HUF for this purpose. On this basis, the majority of respondents would pay more for bottled
wine in Monor than the average price. Comparing the willingness to pay for a liter of bottled
wine and tank wine, a price of 2-2.6 times can be achieved, which can be seen to result in an

3 10.18531/Studia.Mundi.2021.08.03.03-15


mailto:ibazsik@hsz.hu

Studia Mundi - Economica Vol. 8. No. 3.(2021)

extra profit when selling the bottled product. More than 85% of respondents would buy Monor
wine, considering the multiplicity of preference votes cast for bottled and tank wine, 1.5 times
more would buy bottled wine than tank wine. Based on color, popularity of white wine is
highest in all ages. In generations older than Generation Z, this is followed by red and then rosé.

Kulcsszavak: borturizmus, monori pincefalu, borfogyasztoi attitiidok, kindlatbovités, stratégia
JEL besorolas: Q13
LCC: §560-571.5

Bevezetés

A vilagon kozel 80 orszagban foglalkoznak bortermeléssel, de mind a borszél6termesztés, mind
a bortermelés esetében igaz, hogy a ragsorban az els6 15 helyen allo orszag a termelés tobb
mint 90%-at adja (LOOSE-NELGEN, 2017). Magyarorszag ebben a rangsorban az elkelo 14.
hellyel biiszkélkedhet. A termelési centrumok mellett a piacnak tobb kiemelt turisztikai
szerepl6je is van. Hazdnkban ilyen tobbek kozt Tokaj, Eger és Balatonfelvidék JARDANY—
GYORI, 2020). Ebben a kornyezetben sziikséges Monornak, a monori bornak, és a helyi
pincefalunak megtalalni a helyét, szerepét, lehetdségeit. A hegykozség a magyar bortermelés
nagy hagyomanyokkal bird teriilete, amely ardnylag kis iltetvényteriiletével, de eurdpai
1éptékben is jelentdsnek tekinthetd tobb mint 900 pincét magéban foglald pincefalujaval
kiilonleges adottsagokkal bir. Ahhoz, hogy ez a jelentds helyi érték fennmaradjon, illetve €16,
prosperald gazdasagi tényezd legyen, sziikséges lenne rendeszeresen vizsgalni olyan alapvetd
kérdéseket, mint a potencialis vendégkor fogyasztdi €s turisztikai szokasai, attitiidjei, valamint
ismerete a helyi termékekrdl, értékekrél (GETZ-BROWN, 2006). Ennek egy, szerény
1épéseként keriilt sor a monori bor, és a pincefalu ismertségének, elismertségének, illetve az
alapvetd fogyasztdi igényeknek a felmérésére.

Az EU altal elfogadott foldrajzi jelzések szama (OFJ) 6, OEM megjelolést 31-et engedélyeztek
Magyarorszag részére. Magyar vonatkozasban a kovetelmények kialakitasara jellemzd, hogy
tobb esetben jogszabdlyilag és mindségileg minimalis kdvetelmények keriiltek rogzitésre,
amely magaval vonja, hogy az eredetvédelem nem minden esetben tolti be azt a szandékolt
funkcidjat, miszerint az adott termék magasabb szinvonalat és igy pénzben kifejezhetd értéket
jelentsen (POPOVICS, 2009). Ugyanakkor egyes kutatisok ramutatnak, hogy a foldrajzi
arujelzok elméletileg és gyakorlatilag is lehetdvé teszik a termeldk részére felar elérését,
magasabb mindségi feltételek teljesitése esetén, ennél fogva alkalmas eszkozok a
hagyomanyos, mindségi termékek piacon maradasdnak biztositasara, azok potencidlisan
magasabb eloallitasi koltségei ellenére is (BENEDEK, 2013). A két allitas kozti disszonanciat
feloldja az a tény, hogy a kozépsé arsdvban a foldrajzi arujelz8k 25-40%-a esetében
szignifikans felar nem mutathaté ki. E tény viszont nem az eredetmegjeldléssel szemben,
hanem a vonatkoz6 nevek hasznalatdnak hasznaval kapcsolatban vet fel kérdéseket. Ha ez
szandékosan az alacsony aru termékekre irdnyuld értékesitést segiti, mint példaul a Duna-Tisza
kozi OFJ esetében, ugy ez lehet pozitiv, de amikor nem ez a cél, a névhasznalat koltségeinek
megtériilése kérdéses (GAL, 2020; JARDANY, 2021).

Az eredetvédelem alapvetd célja, hogy a foldrajzi arujelz6k hasznalata a termeldk jovedelem
novekedésével jarjon (PROFETA et al., 2010). Ezt azonban kevés ,,relevans gazdasagi adatokat
tartalmazo tanulmany” vizsgalja, €s tdmasztja ala tudomanyos tényekkel. A hozzaadott érték
vonatkozasaban sziiletett 111 fellelhetd tanulmany koziil, amely a fizetési hatarhajland6saggal
foglalkozik, elenyész0 azok szdma amelyek valoban a felarak kérdését vizsgaljak, €s nem
talalhato adat arra vonatkozoan, hogy a fogyasztok fizetnek-e és milyen korben magasabb arat
az oltalom alatt 4ll6 termékekért (TOROK-MARO, 2020). A jelenlegi szabalyozas a latin
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rendszer felé orientdlja hazénkat, igy a borvidékek elsddlegesen szakigazgatasi egységet
jelentenek, de a borreformot megel6zé german rendszerbdl visszamaradt modon teriileti
egységeket is jelenthetnek (RADOCZNE KOCSIS-GYORE, 2006). Ez a dualitds az
eredetvédelmi értékek karara van, hisz a borvidékek és egyes korzetei kozt nem egzakt modon
tortént meg a lehatarolas (GAL-KISS, 2012).

Nem csak a borra hanem altalanossagban igaz, hogy a magyarorszagi eredetvédelmi rendszer
helyzete, az eredetvédelmi rendszer rossz kommunikéalhatosdgdban is megmutatkozik. A
vonatkoz6 kutatds azt allapitotta meg, hogy a fogyasztok a foldrajzi arujelzok tobbségével, és
az eredetvédelmi kategoriakkal kapcsolatban is csekély tudassal rendelkeznek, csak a
klasszikus ,,nagy neveket” ismerik tomegesen (pl.: szegedi szaldmi, kalocsai paprika, makoi
hagyma, tokaji bor) (SZAKALY et al., 2010). Egyes kutatasok ramutatnak, hogy magyar
viszonylatban a tobb generacidra visszatekintd, hagyoméanyosan nagy ismertségii és régota
értékként emlitett szarmazasi helyli termékek esetében érzékelhetd az, hogy a fogyasztok
markéns szerepet tulajdonitanak a jelzett ténynek (POPOVICS-PALLONE KISERDI, 2004).
Ezt az Osszetett, kissé eklektikus helyzetet tiikrozi a bor oldalar6l a Magyar Turisztikai
Ugynodkség altal megalkotott magyar bor kommunikéciés értékpiramisa is (1. dbra), amely
strukturajanak alapja szakigazgatasi egység, torzsében foldrajzi lehatarolds mentén hatarozza
meg a kommunikacids értékeket, és a piramis tetején, egy termék, az évszados multt Tokaji
Aszu all (MATE, 2019).

1. szint: Tokaji Aszu

2. szint: DdISs borok

3. szint: Telepllési borok

4. szint: Regios borok

1. abra: A magyar bor kommunikacios értékpiramisa
Forras: https://mtu.gov.hu/cikkek/bor-es-gasztromarketing

A magyarorszagi borfogyasztasi szokasokrol a kordbbi kutatdsi eredmények alapjan
megallapithat6, hogy az aktiv kort népesség koriilbeliil 85%-a valamilyen rendszerességgel
fogyaszt bort. Szinte minden héztartas vasarol bort rendszeresen, a beszerzés tobb mint 85%-
ban a kiskereskedelmi bolthal6zatokon keresztiil torténik (GfK, 2016). A fiatalok korében a
rozé bor a legkedveltebb, az iddsebbek a szaraz fehér-, valamint a vorosbort preferaljak. Tobb
felmérés (GfK Hungéria Piackutaté Intézet, Agrargazdasagi Kutatdintézet, Kozponti
Statisztikai Hivatal) szerint a vasarlok kifejezetten arérzékenyek, emellett a szdrmazasi hely
motivalja dontéseiket. A magyar fogyasztok tulnyomo tobbségében 94% a magyar borokat
keresik (SZOLNOKI-TOTTH, 2017). Ezek utan kovetkezik a valasztisi rangsorban a
sz0l6fajta, a régio, a foldrajzi arujelzd. Az 1000 Ft-ig terjedd arkategoridba sorolhatd borokat a
fogyasztok hat-tizede keresi, az 5000 Ft-nal dragibbakat viszont alig 10%-uk (TOTTH-
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SZOLNOKI, 2019). A hazai adatok szerint az elfogyasztott mennyiséggel sulyozottan a bor ize
szerint a szaraz ¢és a félédes bor fogyasztasa 27-28%-ot tesz ki, a félszaraz és édes boroké 22-
23%-ot, azaz jelentds eltérés az izkategoridk kozott nem fedezhetd fel (SZOLNOKI-TOTTH,
2017).

Anyag és modszertan

Ahhoz, hogy a bevezetoben emlitett helyi érték fennmaradjon, illetve €16, prosperal6d gazdasagi
tényez0 legyen, sziikséges rendeszeresen vizsgalni olyan alapvetd kérdéseket, mint a
potencialis vendégkdr fogyasztoi €s turisztikai szokésai, attitlidjei, valamint ismerete a helyi
termékekrol, értékekrdl. Ennek elsd, szerény 1épéseként keriilt vizsgalat ala a monori bor, és a
pincefalu ismertsége, elismertsége, illetve az alapvetd fogyasztoi igények.

A kutatasi célok a kovetkezdk:

Cl1 Potencialis vendégkor fogyasztoi és turisztikai szokasainak vizsgalata.
C2 Potencialis vendégkdr ismeretének felmérése a helyi termékekrdl, értékekrol.
C3 Potencialis vendégkor fogyasztoi attitlidjeirdl képet kapni.

Kutatasi hipotéziseink:

HI A monori bor ismertsége a Monori jarés, illetve Budapest és agglomeracioja
kivételével alacsony szintii a kérddives vizsgalat adatai alapjan.

H2 A monori bor mindsége a fogyasztok megitélése szerint jo, azért a magyar
atlaghoz hasonl6 arat hajlandoéak fizetni.

H3 Az OEM megjeldléssel, illetve annak monori vonatkozéasaval kapcsolatban a
fogyasztok tobbsége nem rendelkezik megfeleld ismeretekkel, ezért a Monori OEM
megjeldlés

pénzben kifejezhetd hozzaadott értéke az orszagos vizsgalatok altalanos tapasztalataival
szemben jelenleg kérdéses.

H4 A palackozott borok irdnti érdeklddés €s fizetési hajlanddsag nagyobb, mint a
folyoboroké, igy a termeldknek ebbe az irdnyba érdemes fejleszteni.

HS5 Ahhoz, hogy a generaciok kozti izlésbeli kiillonbségek kovetkezményeként
fellépd igényvaltozast a termeldk lekdvethessék, meg kell tartani a fehér bortermelést és
emellett a rozé borok készitésére érdemes hosszitavon koncentralni.

A vizsgélat sordn primer adatgyiijtés keriilt végrehajtasra 2020 februarja és juliusa kozott 20
pontos kérddivvel a 18-79 éves célcsoportra vonatkozdan. A kérddivet online, illetve kézi uton
lehetett kitdlteni. A gy(ijtott minta nagysaga 505 f6. Amennyiben kiilon megjegyzésként nem
keriil rogzitésre, akkor az dbrak €s tablazatok esetében ennek megfeleléen a minta nagysaga,

n=505 10.

Az online kérddiv valaszadoinak kivélasztasdra onkényes mintavétellel kertilt sor, amelynek
soran a személyes Facebook ismerdsok, az egyetemi kozosségi oldalakon keresztiil elérhetd,
illetve a személyes e-mail cimlista alapjan megszolithaté személyek (127f6) adtak vélaszt. Ezt
kovetden célirdnyos, rétegzett mintavételezéssel igyekeztiink a kemény valtozok szerinti
reprezentativitast biztositani. Ennek soran célzottan keriiltek megkeresésre nem ¢€s korcsoport
szerint azok a személyek (378 f0), akik a reprezentativ minta kialakitdsa szempontjabol
sziikségesnek vélhetok.
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A felhasznalt szekunder adatok forrasai az AKI, a GfK és a KSH adatszolgaltatasai voltak. A
primer adatok elemzését SPSS programmal hajtottuk végre, a reprezentativitasi vizsgalatok
soran a nemi aranyok esetében egyszerli 0sszevetést a korcsoportok esetében két mintas T
probat, egyéb Osszevetések megallapitasok esetében kereszttabla elemzést és khi négyzet-
probat alkalmaztunk az egyes mintdk kozti szignifikans eltérések vizsgalata érdekében. A
reprezentativitast két kemény valtozé mentén vizsgaltuk, ezek a nem ¢€s a korcsoport. A
nullhipotézis mind nem, mind korcsoport esetében a kdvetkezd:

HO: Horszagos arany— |lmintaarany

A nemek arénya orszagosan 48,91% férfi és 51,09% nd. Ha a=5% a konfidencia intervallum
férfiak esetében 46,41 és 51,41%, nok esetében 48,59 és 53,59% kozé esik. A minta értékei
47,91% férfi és 52,09% nd. Ezek alapjan a minta, komolyabb hipotézisvizsgalatok nélkiil
belathato modon nemi jelleg ardnyokra vonatkozdan reprezentativnak tekinthetd

A korcsoportok esetében a mintadkrél SPSS porgrammal végrehajtott vizsgalattal
megallapithatd, hogy a mintdk normal eloszlasuak, illetve kétmintas T-proba alapjan
megallapithatd az is, hogy az orszadgos adatok alapjan szamitott ardnyok és a gytijtott minta
aranyai — 5%-o0s konfidencia intervallum mellett — nem térnek el szignifikdnsan egymastol igy
korcsoportok alapjan a gytijtott minta reprezentativnak tekinthetd (2. dbra).
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2. abra: Korcsoportok nemi jelleg szerinti bontasban
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

A valaszaddk korében tulreprezentalt a Monori jaras (46,7%), emellett Budapest és 20 km-es
korzete volt a vizsgalatba vontak 17,4%-anak lakhelye, amit a Dunantul (15,8%), a Duna-Tisza
koze (12,7%), majd a Tiszantul (7,3%) kovetett. Ennek megfelelden teriileti alapon nem
reprezentativ a minta. Ez indokoltta tette, hogy ott, ahol teriileti szinten relevans eltérés
mutatkozik, a késébbiekben a teriileti bontasu eredmény kertiiljon vizsgélat ala.

A fizetési hajlandosag vizsgéalata soran nehézséget okozott a bor orszagos atlagos
kiskereskedelmi aranak meghatarozasa, mivel a KSH a ,,kommersz” 1,5-2 literes palackozott
asztali borok kereskedelmi arat gyjti, az AKI pedig a 1édig aru nagykereskedelmi értékesitési
arait kozli (AKI, 2019). Jelen esetben a termeldi folyobor, vagy a palackozott borok orszagos
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atlagara lenne az idedlis Osszevetés alapja. Ennek hidnydban a GfK 2016. évi kutatasi
kozleményében publikalt palackozott borok fogyasztoi atlagarat vettiik alapul, amely 556;- Ft
volt, és ezt a KSH fogyasztéi arindexének ,,szeszes italok, dohanyaruk™ kategoriaja 2017.,
2018., 2019-es adataival korrigalva kiszamitottuk a korrigélt atlagarat amely 665;- Ft lett. A
tovabbiakban ahol fizetési hajlanddsag és fogyasztoi atlagar 6sszevetése tortént, ott a korrigalt
atlagarhoz viszonyitottan keriiltek vizsgalat al4 adatok.

Eredmények
Altalanos informaciok és turisztika

A ,,Van-e Monoron hegykdzség, pincefalu?” és az ,, On szerint Monoron hany borospince van?”
kérdések azt igyekezetek feltarni, hogy ezek a helyi értékek mennyire ismertek. Megéllapithato,
hogy a Monori jarason kiviil nem ismert az az informécio, hogy Monoron Eurdpa egyik
legnagyobb pince allomanyu (950 db) egybefiiggd, miikodo pincefaluja van.

A megkérdezettek kozil 280 {6 valaszolt arra a kérdésre, hogy ,ha részt vett monori
borrendezvényen, akkor mennyire volt elégedett”. A vélaszaddk 65,7%-a 8-as, vagy annal
magasabb szintre értékelte a rendezvényt, az értékelés sulyozott atlaga magas, 7,51-es értéket
ért el. Eszerint a megszervezésre keriild események kulturalt, tartalmas kikapcsolodast
nyujtanak az érdeklodok részre. Ami kivalo alapot biztosit a turisztikai fejlesztések
tovabbvitelére. Fentiek alapjan célszerii, hogy a borturizmus szempontjabol kiemelkedd helyi
értékek informaciova konvertdlasa és felhasznaldsa megtorténjék. A helyi szOlo és
borgazdalkodasnak az elsésorban rovid ellatasi lancra épiild helyi és kornyékbeli turisztikai és
kereskedelmi térbdl ki kell, tornie.

A monori bor ismertsége

A monori bornak rendszeres fogyasztoja (76 f0) kizar6lag a Monori jarasban van, ami a helyi
valaszadok 32,2%-at teszi ki (3. dbra). Ez kiemelten jelzi, hogy a rovid ellatasi lancu értékesités
nélkiil a helyi termelés nem létezhetne, tehat a ,,patridta” lakossag, mint célk6zonég igényeit
mind fogyasztoként, mind a helyi rendezvények vendégeként prioritdsnak érdemes tekinteni.

Igen, egyszer Igen, tobbszor Igen, rendszeresen Nem

120
100

80 Budapest, ¢s 20 km-es korzete

Tiszdntal 60 (Monori jaras nélkiil)
40
20
0
Monor €s Monori jaras Duna-Tisza koze
Dunantul

3. abra: Fogyasztott-e mar monori bort?
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)
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Az egyszeri és a tobbszori fogyasztok Osszességét vizsgalva a Monori jaras kivételével,
kizarolag Budapest ¢és kornyékén Iépte tal az igen valaszok megoszlasa jelentds mértékben a
nemlegeseket. Monoron a valaszadok 91,5%-a mig a Budapest és kornyékiek 68,1%-a,
valaszolt igennel. A monori bor ismertségét tekintve kiemelendd, hogy a helyi fogyasztoibazis
nagyon erds, emellett Budapest és kornyéke esetében a bor fogyasztdi ismertsége megfeleld
alapot adhat ahhoz, hogy rendszeres fogyasztokat toborozzon maganak, az expanziora érdemes
koncentralni.

Az egyszeri fogyasztok esetében az Osszesitett értékhez hasonlo teriileti szamadatok azt jelzik,
hogy a monori borral ugyan mar talalkoztak a hazai fogyasztok, de ez nem elegenddé ahhoz,
hogy visszatérden fogyasszak is azt, tehat az orszagos fogyasztoi bazis kialakitasa jelenleg nem
redlis cél. A fentiek alapjan azon hipotézis, miszerint ,,a monori bor ismertsége a Monori jaras,
illetve Budapest és agglomeracioja kivételével alacsony szintii a kérddives vizsgalat adatai
alapjan” megalapozott.

A monori bor minésége, fizetési hajlandosag

A valaszadok kozel 53%-a jonak mindsitette a monori bort, tovabbi 24,5% kozepesnek,
kivalonak viszont kevesebb, mint 8% értkelte azt. Ez alapjan a megkérdezettek 85%-a az egyéni
izlése szerinti mindsités mellet, a monori borral szemben komolyabb fenntartassal nincs, azt
tobbnyire jonak értékeli. A generaciok tobbségének megitélése szerint a monori bor
egyértelmiien jo, a legkritikusabb korosztaly vele szemben az Y generacio. Az ¢ esetiikben
észlelhetd a vélemények egyenletesebb eloszlasa, de itt is a jo kategoria az elsd. Mélyebb
vizsgalatot igényelne annak megallapitasa, hogy ez a korosztaly dsszességében is kritikusabb-
e, avagy a helyben termelt borok az altaluk tdmasztott igényekkel taldlkoznak-e kevésbé.
Kiemelend6, hogy a két fiatalabb generacio koziil a Z generécio 8,51%-a, az Y generacionak
pedig 7,09%-a adott rossz mindsitést ez az 5% koriili atlaghoz mérten magas érték. Lakhely
szerinti a Duna-Tisza koziek és a Tiszantiliak adtak talnyomd tobbségében ,,nem tudom
megitélni” valaszt, ez alapjan ezeken a vidékeken az ismertség alacsonyabb szintl. A
megkérdezettek 33,1%-a 500 és 1000 Ft kozotti arat adna egy palack borért, és kozel 40%-uk
ennél is tobbet, azaz 1000-1500 Ft kozotti dsszeget sem sajnalna erre a célra. A folyodborra
feltett hasonl6 tartalmt kérdésre a valaszok tobb mint fele 500-1000 Ft koz¢ tette a fizetési
hajlandosagat 1 liter borra vonatkozolag (1. tablazat).

1. tablazat: On hany Ft-ot adna egy iiveg (0,75 1) monori borért?

Valaszok Darab | Megoszlas % | Gongydolitett % \
Kevesebb, mint 500;-Ft -ot 24 4,8 4,8
501-1000 Ft kozott 167 33,1 37,9
1001-1500Ft kozott 200 39,6 77,5
1501-2000Ft kozott 64 12,7 90,2
T6bb mint 2000 Ft-ot 8 1,6 91,8
Nem fizetnék érte 30 5.9 97,7
Nem valaszolt 12 2.4 100
Osszesen 505 100 |G

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

A generacios bontast adatok tekintetében szignifikans eltérés az elvart értékektdl a Z generacid
részérdl keletkezett, ahol a monori bor elutasitottsaga (nem fizetnék érte) illetve az 500 Ft alatti
fizetési hajlandosag magasabb volt, mint az a kereszttabla adatai alapjan elvéarhato lett volna
(¥*=79,511; df=18, p=0,000). Tehat a megkérdezettek tobbsége, a monori palackozott borért
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tobbet fizetne, mint a korrigalt atlagéar. A fentiek alapjan azon hipotézis, amely szerint a monori
bor mindsége a fogyasztok megitélése szerint jO, azért a magyar atlaghoz hasonlo arat
hajlandodak fizetni, részben helytalld. A fogyasztok a monori bort tobbségében jonak itélik, a
fizetési hajlandosaguk viszont pozitivabb, mint az a hipotézisben rogzitésre keriilt, hiszen a
palackozott borért, a leginkabb 1000-1500 Ft kozott fizetnének.

Az OEM megjelolés orszagos és helyi ismertsége
A megkérdezettek 72,7%-a fogyasztott mar legalabb egyszer monori bort, €s 50,4% t6bbszor,
vagy rendszeresen tette ezt, igy feltételezhetd, hogy a tobbség valamiféle alapvetd ismerettel

rendelkezik a helyi borrél (2. tdblazat).

2. Fogyasztott-e mar monori bort?

Valaszok darab | Megoszlas % | Gongydlitett %
Igen, egyszer 112 22,20 22,2
Igen, rendszeresen 76 15,00 37,2
Igen, tobbszor 179 35,40 72,7
Nem 138 27,30 100
Osszesen 505 0 |

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

Ebbdl kovetkezden érdemes azt megvizsgalni, hogy a termeldk altal elsddlegesden marketing
céllal jelentds munka és pénzbefektetés aran megszerzett Monori OEM megjeloléssel, illetve a
megjeldlés altalanos tartalmaval kapcsolatban milyen ismeretekkel rendelkeznek a fogyasztok.
A megkérdezettek, kétharmada arra a kérdésre, hogy ,,tudja-e mi az OEM megjeldlés” arra utald
valaszt adott, hogy tudni vélték a helyes vélaszt, azonban koziiliik tobben mégsem valaszoltak
helyesen, igy a teljes minta kevesebb, mint fele, azaz 46,7% tudott pontos és helyes valaszt
megjeldlni (3. tablazat). Ez alapjan az OEM mindsités ugyan ismerds az emberek szamara, de
annak tartalmaval korlatozottan vannak tisztaban.

3. tablazat: Tudja-e mi az OEM megjelolés?

Valaszok darab | Megoszlas % | Gongydolitett %
Oltalom alatt 4116 Eredetmegjeldlés 236 46,7 46,7
Oltalmazott Eredeti Mindség 64 12,7 59.4
Orszagos Elismertségii Minta 4 0,8 60,2
Orszagosan Elismert Mindség 32 6,3 66,5
Nem tudom 169 33,5 100
Osszesen 505 100 NG

Forras: Sajat kutatds alapjan sajat szerkesztés (2020)

A Monori OEM megjeldlést az Europai Bizottsag 2018-ban ismerte el, igy az fiatalnak szamit.
Az eredetmegjeldlést az indokolta a Monori OEM termékleirdsa szerint, hogy az itt termelt
borok esetében ,,az Okoldgiai kornyezet — a termdhely fekvésének, a talaj kiilonleges
viszonydnak koszonhetéen — jelentds hatdssal van az ott termett sz6l6bdl késziilt borok
jellemzdire, amelyek sem a Duna Borrégié szomszédos teriiletein, sem mas borvidéken nem
reprodukélhatok. Ez a tipikussadg elsésorban az iz- és zamatgazdag, alacsony savtartalmu,
alkoholban gazdag borokban nyilvanul meg. A borok a talajadottsagokbol adédoan magasabb
asvanyi anyag tartalmuak, mineralis jegyeket hordoznak.” Az idézett tulajdonsadgok kiemelkedd
termékjellemzdok, amelyek ismerete esetén a fogyasztd mindségi tobbletet parosithat a termék
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mellé, amely jellemzden a fizetési hajlandosagot is motivalja. De vajon a fogyaszto tudja-e,
hogy van ilyen OEM megjelolés (4. tablazat)?

4. tablazat: Van-e Monori OEM megjelolési bor?

Valaszok darab | Megoszlas% | Gongyolitett % |
Igen 184 36,4 36,4
Nem 12 2.4 38,8
Nem tudom 309 61,2 100
Osszesen 505 32 |

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

A vélaszadok, mindossze 36,4%-a tudta, hogy van Monori OEM. A teriileti bontasu
kereszttabla adatai alapjan megallapithato (y>=77,758; df=16, p=0,000), hogy az eredetjelz6
ismertsége a Monori jardsban magas, itt a valaszadok 52,5%-a tudta, a helyes valaszt. A
Tiszantaliak mindossze 10,8%-a rendelkezett a megfeleld informacidval, a Budapest és
kornyékiek, illetve a Duna-Tisza koziek koriilbelill 18%-a, és a Dunantaliak atlagot
megkozelité 35%-a tudta hogy létezik a Monori OEM megjelolés. Tehat a Monori OEM
megjeldlést a Monori jaras valaszadoinak tobbsége ismerte, a tobbi régidban kiilonbdzo
mértékben, de Iényegesen kevesebben ismerték e tényt. Mindezek alapjan azon hipotézis,
miszerint az OEM megjeloléssel, illetve annak monori vonatkozasaval kapcsolatban a
fogyasztok tobbsége nem rendelkezik megfeleld ismeretekkel, ezért a Monori OEM megjelolés
pénzben kifejezhetd hozzdadott értéke az orszagos vizsgalatok Aaltalanos tapasztalataival
szemben jelenleg kérdéses, helytall azzal a kitétellel, hogy ez alél a Monori jaras kivételt
jelent. A jarasban a megkérdezettek tobb, mint 50%-a tudta a megfeleld valaszt,
valoszintisithetden az aktualitast jelentd helyi OEM elnyerése €s a hozza kapcsolddo, kisebb
kampany miatt ¢és ezt az informdcidt, megjegyezte, tudja, ebbdl adéddan vélelmezhetd, hogy
értekként tekint ra.

Palackozott, vagy folyo bort?

A megkérdezettek koziil 493 6 adott értékelhetd vélaszt az ,,On venne sajat fogyasztasra
monori bort?” kérdésre és 85%-uk igennel valaszolt (5. tdblazat), tehat az érdeklédés, a
nyitottsag tetten érhetd.

5. tablazat: On venne sajat fogyasztisra monori bort?

igen, igen, igen, folyo és
Korcsoport foly6 | palackozott | palackozott | nem | Osszesen
bort bort bort is
18-24 (Z GENERACIO) 2 16 16 13 47
25-39 (Y GENERACIO) 16 48 47 16 127
40-59 (X GENERACIO) 24 74 52 38 182
60-79 (Babyboom) 22 61 41 19 137
Osszesen 64 199 156 74 493

Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

A foly¢ bort 220 a palackozott bort pedig 345 esetben jelolték meg, mint elfogadott kiszerelést,
igy a palackozott bort 1,5-szer tobben vennék meg, mint a folyobort. A fogyasztok 31,6%-a
mindkét kiszerelési format szivesen vasarolna. Generacid szerinti bontasban a valaszok alapjan
a baby boom ¢és az X generacio esetében magas azok aranya, akik kizarolag a palackozott bort
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vennék meg, viszont folyobort legkisebb ardnyban a Z generacio6 tagjai vasarolnanak, illetve
ebben a korcsportban a legnagyobb a monori bor elutasitottsaga.

A magasabb hozzdadott értéket, a tobbletbevételt, a szélesebb fogyasztoi kort, és a fiatal
generacio fogyasztoi attitlidjeit figyelembe véve érdemes a palackozas iranyaba nyitni. A
fizetési hajlandosag mas szempontok alapjan vizsgalat targyat képezte a ,,A monori bor
mindsége, fizetési hajlandosag”™ fejezet alatt €s ott megallapitasra kertilt, hogy: A foly6borra
vonatkozo kérdésre a valaszok tobb mint fele 500-1000 Ft koz¢ tette a fizetési hajlanddsagat 1
liter borra vonatkozolag. A palackozott borért (0,751), a legtobben 1000-1500 Ft kozott
fizetnének. Ez utobbi megéllapitas egy liternyi palackozott borra vetitve 1333-2000 Ft 6sszeget
jelent, amely a folyd és palackozott bor arsavjat dsszehasonlitva 2-2,6-szeres, arat jelent
literenként. A fentiek alapjan azon hipotézis, miszerint ,,a palackozott borok iranti érdeklddés
¢és fizetési hajlandosadg nagyobb, mint a folyoboroké, igy a termeldknek ebbe az iranyba
érdemes fejleszteni” megalapozott.

Valtozoban az izlés

A bor cukortartalmanak preferencia vizsgalata soran SZOLNOKI et al. 2017-es stlyozott
borfogyasztasi megallapitasait részben aldtdmasztdo eredmények sziilettek. A borfogyasztok
korében a félszaraz és az édes borok kedveldinek 20%-ot kissé meghalad6 aranya és a kutatas
soran mért eredmények hasonldak. A Széaraz bort preferalok esetében azonban jelen vizsgalat
44,2%-ot mért a 2017-es 27-28%-kal szemben, és a félédes borok tamogatottsaganal is
szignifikans eltérés érzékelhetd, hisz minddssze 13,6% mutathato ki (6. tablazat).

6. tablazat: Milyen cukor tartalmi bort kedvel leginkabb

Tipus Mennyiség (fo) | Megoszlas % | Halmozott % | Fogyasztok %
Szaraz 208 41,2 41,2 442
Félszaraz 91 18 59,2 19,3
Félédes 64 12,7 71,9 13,6
Edes 108 21,4 93,3 22,9
Nem kedveli 34 6,7 100 n.é.”
Osszesen 505 0 100,0

*Nem értelmezheto
Forras: Sajat kutatds alapjan sajat szerkesztés (2020)

Az idézett kutatasi eredményektdl ezen adatok ugyan eltérnek, de érdekes mdodon alatamasztjak
azt a termeldk kozott jelenleg altalanosan hangozatott prekoncepciot, amely szerint szaraz bort
kell alapborként termelni ,,mert az fogy jobban”, és emellett érdemes kindlni legalabb egy
magasabb cukortartalmu bort is. Az édesebb borokra vonatkozdan kiemelendd, hogy a ndk,
szinte pontosan kétszer nagyobb szamban (115 {6) kedvelik a félédes €s €des bort, mint a férfiak
(57 18). Ez arra vilagit r4, hogy a hazasparok szamara a borfogyasztassal egybekotott
programok esetében érdemes a szaraz €s félédes/édes kombinaciot kistermeldként is fenntartani
a termékpalettan. A generaciok szerinti bontadsban megjelenitett adatok esetében a korabbi
kutatasok altal rogzitett azon tény, hogy a kor eldre haladtaval egyre csokken az édes borokat
kedveldk aranya megerdsithetd (4. abra).
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4. abra: Borpreferencia cukortartalom alapjan, korcsoportonként
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztées (2020)

A szin alapjan felallitott preferencia sorrend esetében a fehér borok tdmogatottsdga minden
korosztalyban a legmagasabb. A 25. éves és az idésebb korosztalyokban, ezt koveti a vords,
majd a roz¢. A fehér és a roz¢ tamogatottsaga jellemzOen egymads javara valtozik, de az 58 és
63% kozotti sdvban mozog egyiittesen. A Z generacid esetében azonban jelentsen eltérd
adatok jelentek meg. A vordsbor rendkiviil alacsony, 6,38%-0s ardanyban kertilt a legkedveltebb
tipushoz, a fehér 51,06% a rozé 34,04%-ot kapott ugyanezen kérdésre (5. abra).

e |8-24 (Z GENERACIO) Fehér
o 60,00%
em—15-39 (Y GENERACIO) 50,00%
e 4()-59 (X GENERACIO) 40,00%
30,00%

60-79 (Babyboom)
20,00%
10,009
Nem kedvelem a bort 0,00‘J Rozé
Voros

5. abra: Bortipusok preferenciaja generacionként
Forras: Sajat kutatas alapjan sajat szerkesztés (2020)

A vizsgalat arra mutat ra, hogy a tobbi korosztalyban kozel azonos, 30,7-35,1% kozotti a
vorosbort elsdédlegesen tamogatok kore, tehat a kor eldrehaladtaval nincs szignifikans valtozas,
de még enyhe ilyen irdnyu tendencia sem fedezhet6 fel. Ezek alapjan, a fogyasztdi szokasok
valtozasa a Z generacid esetében bizonyithato, igy az a hipotézis, miszerint ,,ahhoz hogy a
generaciok kozti izlésbeli kiillonbségek kovetkezményeként fellépd igényvaltozast a termeldk
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lekdvethessék, meg kell tartani a fehér bortermelést és emellett a rozé borok készitésére
érdemes hosszatavon koncentralni” a kérdoéives kutatds valaszai alapjan megalapozott.

Kovetkeztetések

A Dborturizmus szempontjabol a kiemelkedd helyi értékek informaciova konvertdlasa és
felhasznaladsa alapvetd fontossagu ahhoz, hogy a helyi sz616 és borgazdalkodas kitdrhessen a
rovid ellatasi lancra épiilo turisztikai és kereskedelmi térbdl. Javasolt, a kozel ezer pincét
szamlalé Eurdpai szinten is jelentds épitett €s természeti értéket képezd monori pincefalu, mint
f6 marketingelem megjelenitése Onallé jelmondattal, intenziv marketing kampannyal. A
borrendezvényeken résztvevok skalas értékelése alapjan a jelenlegi programok mindsége és a
latogatok elégedettsége magas (a tizes skalan 7,51-es atlag). Igy a rendezvények és azok
szinvonalanak jovoébeni fenntartasa hasznos.

A Monori bor helyi fogyasztoi bazisa erds, ezt érdemes megtartani, a budapesti piac kozelsége,
¢s a fogyasztoi attitlidok alapjan az esetleges piaci expanziot ebbe az iranyba érdemes megtenni.
A monori termelOknek jelenleg a rovid ellatdsi lancu értékesitéssel, a prémium
termékeldallitassal, illetve a rétegigényeket kiszolgald termékek (pl. bio bor) termelésével van
esélyiik a piaconmaradasra. Ezen sziikséges valtoztatni.

A fogyasztok a monori bort jonak értékelik, a palackozott borokért az orszagos atlagarnal és a
foly6 borokénal joval magasabb érat hajlandéak megfizetni. Ezért érdemes a palackozést
megoldani. A fiatal generacié borfogyasztasi szokasaira tekintettel a roz¢ borok termelésére
érdemes nagyobb hangsulyt fektetni, az ahhoz sziikséges reduktiv technologiai kapacitas
bdvitése kifizet6do lehet.

Tekintettel a Monori OEM ismertségére, és elismertségére az OEM mindsitéshez fiz6d6 brand
épitési elképzeléseket feliil kell vizsgalni. Az OEM mindsitést javasolt masodlagos brandépitd
tényezoként kezelni. A monori OEM értékét a nagyobb szakmai borversenyeken elért arany,
ezlist, mindsitésekkel lehet elsdsorban szakmai kérokben megteremteni, €s ez alapozhatja meg
a koztudatban is a Monori bor egyenld magas mindség tudatalatti kapcsolatat.
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