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A LIBAMAJ ES A LIBAMAJ ALAPU TERMEKEK VASARLASI ES
FOGYASZTASI PREFERENCIAINAK VIZSGALATA
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Osszefoglalas

Magyarorszagon a hizott ludarutermelésnek nemcsak gasztronomiai és kulturalis jelentosége
van, hanem nemzetgazdasagi szempontbol is nagyon fontos szerepet tolt be. Magyarorszag liba
eloallitasban abszolut Eurdpa élmezonyébe tartozik. A hizott libabol készitett termékeket a
vildgon igazi kiilonlegességként tartjak szamon, hazankban pedig a hizott libamdj hungaricum
terméknek szamit. Egy alapveto szezonalitads jellemzo a liba termék keresletére, foként a majra
és a husra, emellett draga mivolta miatt elsésorban a gasztronomiai szolgaltatok a végfel-
hasznaloi a hizott majféléknek (Internet 1). Az elmult idészak jarvanyai (korona virus, baromfi
influenza), a szigorodo allatvédelmi szabadlyok és az allatvédo szervezetek kampanyai miatt kia-
lakult helyzetben az dgazat jovdje bizontalan, ezért fontos a hazai szokdsok ismerete az agazat
redlis jovoképének kialakitdsa érdekében.

A munkank soran a libamaj alapu termékek vasarlasi és fogyasztasi preferencidi vonatkoza-
saban végeztiink kérdoives felmérést. Kutatasi céljaink kozé tartozott, annak feltérképezése,
hogy a magyar emberek milyen vasarlasi és fogyasztasi szokasokat képviselnek a libamaj és
libamdj alapu termékek vonatkozdsdban, ezen beliil Osszehasonlito elemzést is végeztiink, to-
vabba feltartuk a termékek vasarlasara és fogyasztasara 0sztonzo tényezoket, paramétereket,
valamint értékeltiik a libamdj fogyasztasanak gyakorisagat. Képet kaptunk arrdl, hogy a fo-
gvasztok korében milyen mértékben szamit gasztronomiai kuriozumnak a termék, illetve a hazai
fogyasztasra abszolut jellemzo, hogy valamilyen alkalomhoz kétik az emberek a libamdj fo-
gvasztasat. A vizsgalatunk kitért arra is, hogy a vizsgalatba vont személyek a magyar — vagy a
kiilfoldi libamaj termékek koziil melyiket preferaljak jobban.

Kulcsszavak: kérddives felmérés, vasarloi preferencidk, fogyasztoi preferenciak, libamdj, li-
bamdj alapu termékek
JEL kéd: Q13

AN ANALYSIS OF PURCHASING AND CONSUMPTION
PREFERENCES FOR FOIE GRAS AND FOIE GRAS-BASED
PRODUCTS

Abstract

In Hungary, the production of fattened geese is not only of gastronomic and cultural im-
portance, but also plays a very important role in the national economy. Hungary is among the
absolute leaders in goose production in Europe. Products made from fattened geese are con-
sidered a real speciality in the world, and in Hungary fattened goose liver is a Hungaricum
product. There is a basic seasonality in the demand for goose products, especially for liver and
meat, and the end-users of fattened liver products are mainly catering service providers due to
its high price (Internet 1). In the light of recent epidemics (COVID_19, poultry flu), tightening
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animal welfare rules and campaigns by animal welfare organisations, the future of the sector
IS uncertain, and it is important to know domestic habits in order to develop a realistic vision
of the sector.

In the course of our work, a questionnaire survey was carried out on the purchasing and
consumption preferences of foie gras-based products. Our research objectives were to identify
the purchasing and consumption habits of the Hungarian population in relation to foie gras
and foie gras-based products, including a comparative analysis, to identify the factors and pa-
rameters that encourage the purchase and consumption of the products and to assess the frequ-
ency of consumption of foie gras. The extent to which consumers consider the product to be a
gastronomic curiosity and the absolute characteristic of domestic consumption is that people
associate the consumption of foie gras with a particular occasion. Our survey also asked which
of the Hungarian or foreign foie gras products the respondents preferred.

Keywords: questionnaire survey, customer preferences, consumer preferences, foie gras, foie
gras-based products
JEL code: Q13

Bevezetés

A magyar hizott libamaj helyzete

Az éves viziszarnyas-termelése a vilagon 4,5 milli6 tonna. Ez a mennyiség allatfajonként: 2
milli6 tonna liba, 2,5 millié tonna kacsa, amely szamok mindkét allatfaj esetében tartalmazzak
a mj- és hustipusuakat egyarant. A ladtermelés terén Magyarorszag a vezetd eurdpai viszony-
latban, viszont vilagviszonylatban elhanyagolhat6 a hazai volumen. Ez az 4llatfaj, mely speci-
alis termékeit adja a magyar baromfi 4gazatnak, a hires és ismert ,,hungaricum”-okat (BIRKAS
2003).

A libam4j luxustermék, amelybdl Magyarorszag globalisan piacvezetd, a vilag exportjanak
80 szazalékat adta, am az elmult bd egy évben azonban a kibocsatdsa harmadaval esett vissza
(BAUMULLER 2021).

Magyarorszig majtermelése

Magyarorszag masodik a majtermeldk soraban Franciaorszag utan. Az exportald és libamajter-
meld orszagok kozil viszont az els6. A hizottmaj-termelésének a vilagon donté hanyadat
Magyarorszag és Franciaorszadg adja, azonban Franciaorszdgban az elmult masfél évtizedben
csokkent a libamajtermelés mennyisége, mintegy 20%-kal 1995-h6z képest. A gazdasagi valsag
hatasara 2009-ben visszaesett a hizottmaj-termelés Franciaorszagban. A libamdj mennyisége
Magyarorszagon ebben az iddszakban 1600 és 2000 tonna kozott valtozott €s 1800 tonna koriil
stabilizalodott az utdbbi években. A megtermelt kacsa- és libamaj dontd hanyada Magyaror-
szagon exportra keriil. A csatlakozast megeldz6 idoszakban a Magyar Ludszovetség 1350-1400
tonnaban hatdrozta meg a libamajexport mennyiségét. A kacsamaj és libamaj nagyrésze a leg-
nagyobb piacra, Franciaorszagba kertil, igy Magyarorszag a legnagyobb hizottméj beszallitoja
Franciaorszagnak (KOZAK 2011).

A hizottmaj-termelés torténelmi visszaesést szenvedett el a jarvanyok miatt 2020-ban, a vi-
lagszinten is jelentésnek szamitd magyar termelés mintegy harmadaval esett vissza 2019-hez
képest (BAUMULLER 2021).
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Az intenziv libamdjtermelés dllatjoléti kihivasai

A libaméajtermelést allatjoléti szempontok tadmadjak, elsésorban a kényszeretetési folyamatot
tekintik allatkinzdsnak. A majtermelés nagy hagyomanyaival rendelkezd orszagokban, mint
Franciaorszag, Magyarorszag, Bulgaria, ezen dgazat nagyszami munkaerdt foglalkoztat. Az
allatjoléti szabalyozasok szigorodasa €s a kiilonbozo allatjogi mozgalmak nagy kihivasok elé
allitjak az agazatot. Az Eurdpai Unidban szdmos orszaga tiltja a kényszeretetést, mint példaul
Németorszag, Lengyelorszag, Dania, Finnorszag, Esztorszag és Luxemburg. Az utobb emlitett
orszagok koziil csak Lengyelorszagban van kiilon térvény a kényszeretetés tilalmardl, mig a
tobbi orszagban a kényszeretetés altalanos tilalma van jelen. A ,,Négy Mancs” nevii szervezet
egy bécsi székhelyli allatvédo szervezet, amely 2006 novemberében inditott nemzetkozi kam-
panyt a kényszeretett libakbol szarmazo hus és méaj ellen. A szervezet készitett egy feketelistat,
amelyen tobb magyar cég is szerepelt. A szervezet arra kérte az aruhazlancokat, hogy ne vasa-
roljanak olyan cégektdl termékeket, amelyek a listajukon szerepelnek, mert ezen termékek
kényszeretetés soran keletkeztek. A szentesi Hungerit Kft. felfiiggesztette a kényszeretetéses
aruk gyartasat, mivel elveszitették nagy jelentdségii osztrak és német piacukat (CZIBOLYA et
al. 2015). A toméses hizlaldssal a magyar allatvédelmi térvény részletesen nem foglalkozik,
Osszesen csak annyit fogalmaz meg, hogy kinzasnak nem mindsiil. A 32/199 FVM rendelet 4.
mellékletében talaljuk a tdméses hizlalas konkrét jogszabalyi eldirasait, mely a hizott m4j eld-
allitasanak feltételeit 13 pontban irja eld. Szigorti mindségi eldirdsok mellett piacképes a ter-
mék, ezért nagy hangsulyt fektetnek a kutatok a maj-elzsirosodas technoldgiai és élettani,
illetve allategészségiigyi hatterének tisztazasara.

A libamdj fogyasztis

A termelt libamdj 70%-at fogyasztjak el a francidk és a kilencvenes évek masodik felétdl évente
10-15%-kal névekszik ez a szdm. A hizott majbol csaknem 30 dkg-ot fogyasztanak fejenként.
Franciaorszag utan Magyarorszag, Japan, a Benelux allamok és Németorszag kovetkeznek fo-
gyasztas szempontjabol. A hazai fogyasztas alapja abbdl a libamdjtermelésbodl szarmaztathato,
amely nem keriil exportra, tehat a megtermelt libamaj 10-25%-at fogyasztjuk (SZIGET]I et al.
2008). A franciak egy fOre jutd évenkénti hizott mdj fogyasztasa 1980 és 2000 kozott 53-rol
250 grammra n6tt, 2010-re elérte a 300 grammot. Ezutan mar tartésan csokkent, a 2019-es ada-
tok szerint 223 gramm, de az erds politikai nyomas miatt a tendencia folytatodik. A francia
kormany altal is timogatottan elindult a termék laboratoériumi koriilmények kozotti eldallitasa
(FORIAN 2021).

Hamisitasi esetek Magyarorszagon 2015 és 2016 kozott

Az ilyen prémium terméknél, mint a libamaj, szdmolni kell az élelmiszerhamisitas veszélyével.
A feldolgozott termékeknél, mint a majkrémek vagy a pastétomok, a leggyakoribb, hogy csirke-
vagy pulykamajjal keverik a libamdjat, esetleg ezekkel helyettesitik, azzal a céllal, hogy
gazdasagi haszonra tegyen szert a gyartd. Kiilonds gondot jelent a libamdj esetében, hogy a
hiitott/fagyasztott vagy friss forméjaban a husipari szakértok, gyakorlott allatorvosok szdmara
is nehéz a kacsamdjtol megkiilonboztetni. Az feldolgozoknak, eldallitoknak emiatt csabitd
lehetdséget nyujthat példaul olcsobb kacsamdj értékesitése libamajként vagy egy csomagolt
termék atcimkézése és hamisitdsa (BOGNAR 2020).
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Anyag és modszer

Kutatési modszerként kvantitativ kutatast folytattunk, amelynek keretében kérddivet készitet-
tiink. A kérddivnél a 6 cél az volt, hogy megvalositsuk a célkitlizéseinket és valaszt kapjunk a
megfogalmazott kutatasi kérdéseinkre. 2021-ben a kérddivet egy kozdsségi oldalon osztottuk
meg, név szerint a Facebook-on keresztiil, kiilonb6z6 csoportokban, amelyek a témankhoz kap-
csolddtak, valamint a sajat profilunkon keresztiil és az ismerdseink kozott. A kérdoiv felépité-
séhez a kutatasi célkitlizéseinket €s a hipotéziseinket vettiik alapul. A lefolytatott kutatashoz
minimum 150 személy kitoltését terveztiik. Kiilon sziirést nem alkalmaztunk, hogy kik keriil-
hetnek bele a mintdba. A kérddivet 175 személy (134 nd és 41 férfi) toltotte ki. A korok szerinti
eloszlas pedig az alabbiak szerint alakult: 19-24 év kozott 19 16, 25-34 év kozott 29 16, 35-44
év kozott 63 16, 45-54 év kozott 25 16, 55-64 év kozott 23 16, 65 év folott 16 6. A kérddiv
egyarant tartalmazott egyszeri feleletvalasztos, valamint Likert-skalas kérdéseket is. Tanulma-
nyunkkal sikeriilt megvalositanunk az elére megfogalmazott céljainkat €s betekintést tudtunk
adni a libam4j - és a libam4j alapu termékek vésarlési - és fogyasztasi szokdsaiba.

Eredmények

A kutatds eredményeit a kérddives felmérés informécioi, adatai adtak, a kovetkezkben a 1¢é-
nyegesebbnek vélt valaszadoi vélemények keriilnek bemutatasra.

., On fogyasztott mar libamdjat?”

A vizsgalatba vont személyek 93%-a, azaz 163 személy valaszolta, hogy fogyasztott mar liba-
majat. Ezzel szemben csak 7%, szamszerilien 12 személy felelte azt, hogy nem fogyasztott még
libamajat. A megkérdezett személyek koziil nem volt olyan valaszado, aki a naponta, hetente,
vagy hetente tobbszor valasz lehetdségét jelolte volna meg. A valaszaddk 4%-a, tehat 7 személy
valaszolta, hogy havi szinten fogyaszt libamajat. A megkérdezett személyek 2%-a, eszerint 4
személy felelte, hogy havonta tobbszor fogyaszt libamdjat. A mintaban szerepld személyek
7%-a, igy 12 személy jeldlte, hogy még nem fogyasztott libamajat. A mintdban szerepld sze-
mélyek 87%- a, vagyis 152 személy jelolte meg, hogy évente néhany alkalommal fogyaszt
libamajat (1. abra).

Osszes megkérdezett: 175 6 4

12

152

= Havonta = Havonta tobbszor = Nem fogyasztottam még = Evente néhany alkalommal

1. abra: Libamaj fogyasztasanak gyakorisaga (sajat kutatas alapjan, 2021) /.
Figure 1. Frequency of consumption of foie gras (based on own research, 2021)
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’

A megkérdezett személyek erre a kérdésre, hogy ,, Hol szokott On libamdjat fogyasztani?”,
tobb valaszt jelolhettek meg. Ezek alapjan 7%-uk még nem fogyasztott libamajat. A kérddiv
kitoltoi koziil 2 (1%) valasz érkezett a vendégségben torténd libamdj fogyasztasra. A mintdban
szerepld személyek koziil 34-en (19%) jeloltéek, hogy szallodaban szoktak libamdjat fogyasz-
tani. A valaszadok voksai koziil 45 (26%) érkezett arra, hogy rendezvény alkalméval
fogyasztanak libamajat. A megkérdezett személyek koziil 72-en (41%) valasztottak azt az op-
ciot, hogy étteremben fogyasztanak libamajat. A valaszadok 79%-a fogyaszt otthon libamajat
(2. abra).

Osszes megkérdezett: 175 £6

160

139
140

120
100
80 72

60 45
40 34

20 12
2

0
Otthon Etterem Rendezvény Szalloda Vendégségben Nem
fogyasztottam
még

Fo6/Valasz

2. abra: Hol szokott On libamajat fogyasztani? (sajat kutatas alapjan, 2021) /
Figure 2: Where do you usually consume foie gras? (based on own research, 2021)

., Fogyasztott-e mar libamaj alapu terméket?”

A mintaban szerepld személyek 96%-a fogyasztott mar libamdj alapi terméket és csupan
4%-a felelte azt, hogy nem fogyasztott még ilyen tipusu terméket. A libamdj alapu termékek
fogyasztasanak gyakorisagat a 3. abra szemlélteti. A mintaban szerepld személyek a naponta és
hetente tObbszor valaszlehetdségeket nem valasztottak. A kitoltok 3%-a, tehat 5 személy liba-
m4j alaptl termékeket heti rendszerességgel fogyaszt. A valaszadok 4%-a, igy 7 f6 nem
fogyasztott még libam4;j alapu termékeket. A megkérdezett személyek 9%-a, azaz 15 f6 libamaj
alaptl termékeket havonta tobbszor fogyaszt. A valaszadok 18%-a, vagyis 32 személy havi
rendszerességgel fogyaszt libamaj alapu termékeket. A kitoltok 66%-a évente néhany alkalom-
mal fogyaszt libam4j alapu termékeket.
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Osszes megkérdezett: 175 £6

= Hetente = Havonta Havonta tobbszor

Evente néhany alkalommal » Nem fogyasztottam még

3. abra: Libamaj alapu termékek fogyasztasanak gyakorisaga (sajat kutatas alapjan,
2021) / Figure 3: Prevalence of consumption of liver-based products (based on own rese-
arch, 2021)

A mintdban szerepl6 személyek koziil 29 (17%) szavazat érkezett arra, hogy fogyasztott mar
Mousse terméket. A valaszadok koziil 54 (31%) voks érkezett arra, hogy Paté terméket fogyasz-
tott mar, valamint 159-en (91%) jelolték meg, hogy fogyasztottak mar Pastétom terméket. A
kitoltok koziil 28-an (16%) fogyasztottak mar Terrine terméket. A mintaban szerepld szemé-
lyek koziil 21 (12%) valasz érkezett arra, hogy Parfé terméket fogyasztott mar. A valaszadok
koziil 26-an (15%) jelolték meg, hogy fogyasztottak mar Piiré terméket. A megkérdezett
személyek csupan 4%-a nem fogyasztott még egyik fajta terméket sem a felsorolt termékek
koziil (4. bra).

Osszes megkérdezett: 175 £6
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4. abra: Mely libamaj alapi termék/termékeket fogyasztotta mar (sajat kutatas

alapjan, 2021) / Figure 4: Which foie gras-based product(s) have you consumed
(based on own research, 2021)
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A mintaban szerepld személyek arra adtak valaszt - kiilonboz6 tényezdket figyelembe véve
-, hogy milyen okok motivaljak a libaméj termékek fogyasztasara. Az 1-es érték a legkevésbé-
, 4z 5-0s érték a leginkabb motivalo okot jelentette a libam4j termékek fogyasztasanal. A beér-
kezett valaszok alapjan a kovetkezoképpen alakultak a kiilonb6z6 tényezok értékeinek atlagai.
A megkérdezett személyek dontden a jellegzetes iz miatt fogyasztanak libamdj termékeket.
Legkevésbé a média hatasa motivalja a megkérdezett személyeket. Ezek alapjan az egészség-
megOrzo szerepe miatt 2,97 -, a média hatdsanak 1,49 -, a divatos terméknek 1,52 - és a jelleg-
zetes iznek pedig 4,23 atlageredmény sziiletett. Az atlagok alapjan a dontd a jellegzetes iz, majd
ezt kdveti az egészségmegdrzo szerep, a divatos termék és végiil a média hatasa (5. abra).

Osszes megkérdezett: 175 16
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szerepe

miatt(Vitaminok)
Fo/Erték

ml m2m3 m4 05

5. abra: Milyen okok motivaljak libamaj termékek fogyasztasara (sajat kutatas
alapjan, 2021) / Figure 5: Reasons for consuming foie gras products (based on
own research, 2021)

A mintéban szerepld személyek koziil nem volt olyan valaszado, aki a naponta, hetente, vagy
hetente tobbszor valasz lehetdséget jeldlte volna meg. A vizsgalatba vont személyek koziil
minddssze 1 {6 valaszolta, hogy havonta tobbszor vasarol libamdjat. A valaszad6 személyek
koziil 29 3%-a, vagyis 5 0 jelolte be, hogy havonta vasarol libamajat. A megkérdezett szemé-
lyek 23%- a, eszerint 40 f6 még nem vasarolt libamajat. A mintaban szerepld személyek 74%-
a, szamszertien 129 f0 felelte azt, hogy évente néhany alkalommal vasarol libamajat. A kérdésre
érkezett visszajelzések alapjan a legtobb vélasz az évente néhany alkalommal lehetdségre ér-
kezett (6. abra).
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Osszes megkérdezett: 175 £6
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= Havonta = Havonta tobbszor = Evente néhany alkalommal = Nem vasaroltam még

6. abra: Libamaj vasarlasanak gyakorisaga (sajat kutatas alapjan, 2021) / Figure 6:
Frequency of buying foie gras (based on own research, 2021)

A megkérdezett személyek arra a kérdésre, hogy jellemzden hol szerzi be a libamajat, 26
(15%) szavazat érkezett a hipermarketre, 34 (19%) a szupermarketre, 22 (13%) a piacra, 39
(22%) szavazat arra, hogy kozvetleniil a termel6tdl, 57 (33%) a szakiizletre, 5 (3%) a kisebb
¢lelmiszerboltokra, 2 (1%) szavazat arra, hogy a valaszadd neveli dket, 1 (1%) jelolés az étte-
remre ¢és 38 (22%) felelet érkezett arra, hogy nem vasarolt még libaméjat. A mintaban szerepld
személyek a valaszok alapjan foként szakiizletbdl vasaroljak a libamajat (7. abra).

Osszes megkérdezett: 175 £6
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7. abra: Libamaj vasarlas helyszineinek eloszlasa (sajat kutatas alapjan, 2021) / Fi-
gure 7: Distribution of where to buy foie gras (based on own research, 2021)
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A mintaban szerepld személyek 34%-a, 59 személy megkozelitdleg egy évben kevesebb,
mint 10 ezer Ft-ot fordit libam4j vasarlasara. A megkérdezett személyek 23%-a, azaz 40 sze-
mély nem vasarol libamdjat. A véalaszadok 21%-a, ezaltal 37 {6 hozzavetdlegesen 10-20 ezer
Ft-ot kolt egy évben libamaj vasarlasara. A megkérdezett személyek 7%-a, vagyis 13 személy
egy évben megkozelitdleg 20-30 ezer Ft-ot fordit libam4j vasarlasara egy évben. A mintaban
szerepld személyek 6%-a, azaz 10 személy megkozelitleg egy évben 30-40 ezer Ft-ot fordit
libam4j vésarlasara egy évben. A valaszadok 6%-a, ennek értelmében 10 személy egy évben
hozzéavetdlegesen 40-50 ezer Ft-ot fordit libamdj vasarlasara. A megkérdezett személyek 2%-a
(3 18) egy évben megkozelitdleg 50-60 ezer Ft-ot fordit libamdj vasarlasara. A valaszadok 1%-
a, azaz 2 6 megkdzelitdleg 70-80 ezer Ft-ot fordit egy évben libamdj vasarlasara. A megkér-
dezett személyek csupan 1%-a, vagyis 1 f6 egy évben tobb, mint 100 000 Ft-ot fordit libam4j
vasarlasara (8. abra).

Osszes megkérdezett: 175 £6

= Kevesebb,mint 10 ezer Ft = 10-20 ezer Ft = 20-30 ezer Ft
= 30-40 ezer Ft 40-50 ezer Ft 50-60 ezer Ft
70-80 ezer ft 100 ezer Ft felett

8. abra: Libamaj vasarlasara forditott 6sszeg egy évben (sajat kutatas alapjan,
2021) / Figure 8: Amount spent to buy foie gras in a year (based on own research,
2021)

., Hajlando lenne-e magasabb darat kifizetni jobb mindségii termékeért?”

A mintaban szerepld személyek 66%-a véalaszolta, hogy hajland6 lenne magasabb érat kifizetni
jobb mindségii libamajért és 34%-uk jeldlte azt, hogy nem fizetne magasabb arat érte.

A libam4j alapt termékek vasarlasanak gyakorisagat a 9. dbra tartalmazza. A kérddiv kitoltoi
a naponta ¢és hetente tobbszor valaszlehetdséget nem valasztottdk. A megkérdezett személyek
2%-a, tehat 4 6 libaméj alapu termékeket heti rendszerességgel vasarol. A valaszadok 9%-a,
szamszertien 15 személy havonta tobbszor vasarol libamaj alapl termékeket. A megkérdezett
személyek 9%-a, eszerint 16 f6 nem vasarolt még libamé;j alapt termékeket. A vizsgéalatba vont
személyek 17%-a, vagyis 30 személy libama4j alapu termékeket havi rendszerességgel vasarol.
A megkérdezettek 63%-a, azaz 110 f6 valaszolta, hogy évente néhany alkalommal vésarol li-
bamaj alapt termékeket.
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Osszes megkérdezett: 175 16

= Hetente = Havonta = Havonta tobbszor

Evente néhany alkalommal « Nem vasaroltam még

9. abra: Libama4j alapu termékek vasarlasanak gyakorisaga (sajat kutatas alapjan,
2021) / Figure 9: Frequency of buying products based on foie gras (based on own
research, 2021)

,, Elonyben részesiti-e a magyar libamdj termékeket?”

A valaszadok 91%-a valaszolta, hogy elonyben részesiti a magyar libaméj termékeket és ezzel
ellentétben 16 személy (9%) felelte, hogy nem relevans szdmara.

A mintaban szerepld személyek 74%-a, vagyis 130 f6 linnepek alkalmaval gyakrabban fo-
gyaszt libamajat. A megkérdezett személyek 19%-a, tehat 33 személy nem fogyaszt gyakrabban
libama4jat innepek alkalméval. A valaszad6 személyek 7%-a, azaz 12 személy nem fogyasztott
még libaméajat (10. abra).

Osszes megkérdezett: 175 £6

=|gen = Nem Nem fogyasztottam még

10. abra: Libam4j fogyasztasanak gyakorisaga iinnepek alkalmaval (sajat kutatas
alapjan, 2021) / Figure 10: Frequency of consumption of foie gras during holi-
days (based on own research, 2021)
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A mintaban szerepld személyek arra a kérdésre, hogy melyik innepen fogyasztanak a legtobb
libam4jat, a kovetkezd valaszokat adtak. A megkérdezettek 61%-a karacsony alkalmaval fo-
gyaszt a legtobb libamajat. A valaszadok 24%-a, azaz 42 {6 Marton-nap alkalmaval -, mig 3%-
a (5 f0) a husvéti linnepekben fogyaszt a legtobb libamajat. A valaszadok 1%-a, eszerint 2 {6 a
legtobb libamajat sziiletésnap alkalmaval fogyaszt. A mintdban szerepld személyek 2%-a,
vagyis 3 fonél a libam4j fogyasztasa nem kotddik iinnephez. A megkérdezett személyek 9%-a
nem fogyaszt libamajat (11. dbra).

Osszes megkérdezett: 175 £6

= Karacsony = Marton-nap = Husvét

Sziiletésnap Nem ké&tédik iinnephez Nem fogyasztok libamajat

11. abra: Libam4j fogyasztasanak eloszlasa a kiilonb6z6 iinnepeken (sajat kutatas
alapjan, 2021) / Figure 11: Distribution of consumption of foie gras on different
holidays (based on own research, 2021)

., On tudja, hogy mit jelent, hogy egy termék hungaricum?”’

A mintaban szerepld személyek 98%-a valaszolta, hogy tudja mitdl hungaricum egy termék és
csak 2%-a felelte azt, hogy nem tudja mitél hungaricum egy termék.

., On tudja-e, hogy a libamaj hungaricum?”

A valaszadok 75%-a tisztaban van vele, hogy a libam4j hungaricum, ugyanakkor 44 fonek
(25%) nincs tudomasa roéla.

A kérdoivet kitolto személyek arra adtak valaszt, hogy mennyire befolyasoljak a kdvetkezo
szempontok a libamdj vasarlasanal. Az 1-es érték a legkevésbé-, az 5-0s érték a leginkabb be-
folyasolo tényezot jelentette a libamdj vasarlasanal. A beérkezett valaszok alapjan a kovetke-
z6képpen alakultak a kiilonboz6 tényezok értékeinek atlaga. Az ar 3,74 -, a mindség 4,24 -, a
suly 3,15 -, a csomagolas 3,07 - és a szarmazasi hely 3,97-es atlagot ért el. Az atlagok alapjan
megallapithato, hogy a libamaj vasarlasanal a mindség befolyasolja leginkabb a vizsgalatba
vont személyeket. A legkevésbé a csomagolas befolyasolja a valaszadokat. Az atlagok alapjan
az els6 és legmeghatarozobb tényezd a mindség. Ezt kdveti a szarmazasi hely, az ar, a stly és
a csomagolas (12. abra).
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12. abra: Libamaj vasarlasanak befolyasolo tényezdi (sajat kutatas alapjan, 2021) /
Figure 12: Factors influencing the purchase of foie gras (based on own research,
2021)

Kovetkeztetések

A libam3j — és a libam4j alapti termékek vasarlasi - és fogyasztasi preferencidjanak vizsgalata
alapjan az alabbi megallapitasok tehetdk:

A libam4j fogyasztasi szokasok feltérképezése alapjan az a kovetkeztetés vonhato le, hogy a
megkérdezett személyek koziil jelentdsen nagyobb ardnyban vannak azok (93%), akik mar fo-
gyasztottak libamajat, mint akik még nem, illetve az is megallapithatd, hogy a legtobben évente
csupan néhany alkalommal fogyasztjak (87%), akkor is legf6képpen otthonukban. A libam4j
alapt termékeknél is hasonloan alakultak ezek az ardnyok, miszerint az ilyen tipusu termékeket
a valaszadok jelentds része fogyasztott mar (96%), ezeket is legtobben évente csak néhany al-
kalommal teszik (66%), viszont ilyen termékeket mar havi rendszerességgel is jelentdsebb
aranyban fogyasztanak. A libamdjalapti termékek koziil a fogyasztas szempontjabdl a pastétom
bizonyult a legnépszeriibbnek (91%). A libam4j -, illetve a libam4;j alapu termékek fogyaszta-
sara leginkabb a libamdj jellegzetes ize motivalja a valaszaddkat.

A vasarlasi szokasok eredményei alapjan megallapithat6, hogy a libamajat a vizsgalatba vont
személyek legnagyobb aranyban évente néhanyszor vasarolnak (74%), amelyet leginkabb szak-
iizletbdl, illetve kozvetleniil a termel6tdl szerzik be. Az §sszesitett valaszok eredményei alapjan
az a kovetkeztetés is levonhatd, hogy a megkérdezett személyek koziil a legtobben évente ke-
vesebb, mint 10 ezer forintot kdltenek libamajra (34%), de hajlanddak lennének magasabb arat
kifizetni jobb a mindségli termékért (66%). Libam4j alapu termékeket is a legtobben évente
néhany alkalommal vasarolnak a fogyasztok (63%), de itt is nagyobb a havonta vasarlok aranya
a libamajéval 6sszevetve (17%). A kérddivre érkezett valaszokbdl az is egyértelmiien kidertilt,
hogy a megkérdezett személyek eldnyben részesitik a magyar libamd;j termékeket (91%).

74



A libam4j és a libamaj alapu termékek vasarlasi és fogyasztasi preferenciainak vizsgalata

Az iinnepi alkalmakkor torténd libamajfogyasztas vonatkozasaban megallapithato, hogy a
valaszadok az iinnepek alkalmaval gyakrabban fogyasztanak libamajat (74%), mivel legtobben
ezt az opciot jeloltek kérddivben. Az linnepek koziil a legtobben a Karacsonyt valasztottak
(61%), hogy ez alkalombdl fogyasztanak a tobb libamajat, de a Marton-nap alkalma is népszerti
valasztasi alternativa volt (24%).

A valaszadok dont6 tobbsége tudta (98%), hogy mit jelent, hogy egy termék hungaricum,
illetve azzal is tisztdban volt, majdnem haromnegyediik (75%), hogy a libam4j is a hungaricu-
mok kozé tartozik.

A megkérdezett személyeket a libamaj vasarlasanal leginkabb a mindség (4,24) és a szarma-
zasi hely (3,97) befolyasolja, valamint még az arat (3,74) is fontosnak tartottdk. A stly és a
csomagolas kozepesen befolyasolja a megkérdezetteket a libamaj vasarlasa esetén.

A baromfitermékek, igy a libamdj alapt termékek fogyasztasi szokdsainak vizsgélata azért is
olyan fontos, mert j6 alapot adhat a gazdalkodoknak az innovaciok kialakitasahoz, esetleges
gondozasi, takarmanyozasi technologia valtoztatasdhoz, atalakitdsdhoz. A termékek eldallita-
sanak mindsége abban rejlik, hogy milyen sikeres a termékpalya szerepldi kozott a kommuni-
kacio.

A korona virus és a baromfiinfluenza jarvany jelentds visszaesést okozott a majtermelésben
¢s a fogyasztasban egyarant. Az éttermekben Eurdpa szerte, kiilonosen a tradicionalisan majfo-
gyaszto orszagokban, minimalisra csokkent a forgalom. A vizsgalatainkban feldolgozott kér-
doéivek még a jarvanyok el6tt sziilettek. Célszerli megvizsgalni azt is a kdzeljovoben, hogy a
jelenlegi helyzet mennyiben valtozott a jarvanyok utén, valtoztak-e a magyar mdjfogyasztasi
szokasok ezeknek a hatasoknak a kovetkeztében.
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