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The BioGreen International Ltd. Hungary (Biogreen Nemzetkozi Termelési és Kereskedelmi Kft.) was established in 2006 as a result of
research and development work of several decades. The company has a broad range of knowledge in several areas of plant biotechnology, bio-
chemistry and food industry.

In the past ten years the health keeping and illness preventive function of food products has come to the front. In addition to that there is more
attention paid to the subject of health conscious nutrition.

Our purpose is to help nutrition companies in the European Community and Hungary with excellent health protective raw materials to deve-
lop new products of proven effects. People complement today’s deficient nutrition by adding important nutrients to fight cancer, heart condi-
tions, circulatory, digestive, and neurological problems and hormonal imbalances.

Linom — the vegetable source of Omega 3 fatty acids!

A revolutionary new raw material for food industry.

In our current enterprise we have started full range processing of the flax plant (Linum usitatissimum) so our company now produces Linom-
dried, mucus free, germinated flax seed powder, Linom - oil, Linan — flax protein flour and Linom — emulsion. We market our products indi-
vidually in consumer packaging or as an additive for industrial users for food products with a high functional health protective (high omega 3
fatty acid, nutritional fibre, protein and lignan-phytoestrogen) content. The unique technology developed by our company enables us to get
high volumes of flax (so far known as an industrial plant) into the food industry where it can be integrated into almost all sectors (bakery, dairy,

meat, pastry, etc. sectors) as a raw material or additive.

We are continually widening our selection of products and try to help the spreading of healthy nutrition with innovative preparations.

1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Az elmult évtizedekben az n. civiliziciés betegségek rohamos
terjedése kovetkezett be, és az 4ltaluk okozott haldlozisok miér jé
ideje a legnagyobb ardnydak. Az érelmeszesedést, szivinfarktust,
elhizdst, magas vérnyomdst, rikféleségeket és idegrendszeri
kirosodasokat gyiijténéven magiba foglalé civilizéciés betegsé-
gek terjedéséért az emberiség megvéltozott életmddja a felelds.
Az iparosodissal az ember tiplalkozisi szokdsai gyokeresen
megvaltoztak, felborult az évmillidk sordn kialakult egyensuly. A
magyar lakossdg egészségi dllapota vildgviszonylatban a legrosz-
szabbak kézé tartozik. A sok irdnyban elindult kutatisok rdmu-
tattak, hogy a civiliziciés betegségek és a taplilkozisi kultiara
kézott szoros a kapesolat. Ennek hatdsdra az utdbbi években az
egészségmeg6vd életszemlélettel pirhuzamosan eldtérbe keriil-

tek a funkciondlis (egészségvédd) élelmiszerek (SZAKALY, SZE-
LES ES SZENTE, 2008).

A Biogreen Kft., egy 1j szabadalom alapjin a lenmagot egy
széleskoriien felhasznalhat6 egészségvéds élelmiszerré, illetve az
élelmiszeripar szdmdra integrilhat6 alapanyagga fejlesztette. A
len egészségévd hatdanyagai az omega-3 telitetlen zsirsavak, lig-
nanok (ndvényi fitodsztrogének), élelmi rostok, vitaminok, 4s-
vinyi anyagok igy beépithetdk a kiilonb6z8 élelmiszeripari ter-
mékekbe. Az els8 két hatéanyag taplélkozis élettani hatdsait sz4-
mos tanulmdny igazolja.

Biogreen Kft. szimdra stratégiai fontossigl az uj piaci part-
nerek keresése, tovibbd 14j Linom-os egészségvédd termékek
kozds fejlesztése. Az innovdcié nemcsak a termékekre vonat-
kozik, hanem azok el8illitdsi technoldgijira is. Célunk egye-
diildllé termékekkel hozzdjirulni a hazai és nemzetkozi egész-
ségvédd élelmiszer kultira fejlédéséhez.
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2. A BIOGREEN KFT. BEMUTATASA —
INTRODUCTION OF BIOGREEN LTD.

A Biogreen Kft. 2006-ban alakult, tdbb évtizedre visszanyulé
kutaté-fejlesztd munka eredményeként johetett létre. A tirsasig
széleskorli szakmai és tudomdnyos ismeretekkel rendelkezik a
ndvényi biotechnoldgia, biokémia és az élelmiszeripar szdmos
teriiletén. A piaci elvirdsoknak megfelelSen termékeinket 2007-
t8] bio mindségben is eldallitjuk. A Biogreen Kft. 2008. elején 1)
korszer(i telephelyre koltdzott, ahol lenmag feldolgozisi kapaci-
tisunk az év szeptemberétd] mintegy 150 tonna/év-re ndvekszik.
Célunk, hogy mind az Eurépai Uniéban, mind Magyaror-
szdgon kivilé mindségli egészségvédd alapanyagokkal segitsiik az
élelmiszeripari cégeket 11 termékek kifejlesztésében.

3. FORRADALMIAN UJ ALAPANYAG AZ
ELELMISZERIPAR SZAMARA: LINOM® —
A REVOLUTIONARY NEW RAW MATERIAL FOR
FOOD INDUSTRY: LINOM®

A Biogreen Kft. fejlesztése segithet az egészségtelen és eltolédott
ardnyd taplilkozdsra visszavezethetd djkori betegségek lekiiz-
désében egy végteleniil egyszeri, természetes titon.

A len egyediilallé tulajdonsigokkal rendelkezik, olajiban
mintegy 60% alfa-linolénsav (ALA) talalhaté, amely esszencilis
omega-3 zsirsav, fehérje-Gsszetétele a szdrnyas- és csirkehtiséval
azonos értékili, mely eddig nem volt hozziférhetd a szervezet
szamadra.

Jelenleg vallalkozdsunkban a len ndvény (Linum usitatissimum)
teljes kori feldolgozasit kezdtiik el, igy cégiink a Linom — szdri-
tott, nydlkamentes, csirdztatott lenmag Srlemény, Linom — olaj,
Linan — lenfehérje liszt gydrtdsit végzi. A Linom fantdzianév a
len latin nevébdl (Linum usitatissimum) és az omega-3 sz6 Osz-
szetételébdl alakult ki. A termékeket 6nélléan, fogyasztdi kisze-
relésben, illetve funkciondlis, egészségvéds (kiegyenstilyozott
omega-6: omega-3 zsirsav tartalmi) élelmiszerek adalékaként
ipari felhasznaldk részére forgalmazzuk.

A Linom-ot egyedi gyirtistechnol6gidval éllitjuk el8. A len-
maggal egy probléma van, a maghéjon 1év8 emésztést gitlé enzi-
meket is tartalmazé nydlkaanyag, mely megvédi az emberi és
allati emésztérendszerben.

Ennek a védSburoknak az eltdvolitisira dolgoztunk ki egy
egyediilallé biotechnoldgiai eljirist, melynek lényege, hogy a len-
magrol leemésztjitk, majd pedig mechanikai tton préseléssel
eltdvolitjuk a nyalkat.

Az igy ,lecsupaszitott” lenmagot csirdztatjuk majd vikuum
alatt, kizdrélag erre a célra kifejlesztett szdritasi eljirdssal, szabi-
lyozott koriilmények kozott megsziritjuk, megdrizve a csirdzé
mag minden értékes hatéanyagit. A csirdztatott, sziritott len-
magot daraljuk vagy hidegen sajtoldssal olajt préseliink belSle. A
préselvénybdl késziil a lenfehérje liszt, melynek fehérjetartalma a
baromfi hisokéhoz hasonld, tovibbi emulgedld hatissal ren-
delkezik, igy helyettesithetd vele a szdja. Jelenleg vallalkozi-
sunkban a len névény teljes korii feldolgozdsat készitjiik el8. A
lenbdl késziils Linom csirdztatott lenmag Srlemény, amely nydl-
kamentes, illetve az ebbdl kivont Linom -olaj nagyiizemi gyér-
tasit elkezdtiik és partnereinken keresztiil forgalomba hoztuk.

Az ltalunk kidolgozott technoldgia révén lehetdség nyilik,
hogy az eddig ipari ndvényként elismert lent nagy volumenben
bevonjuk az élelmiszeriparba, ahol majdnem az 8sszes dgazatba
(siit8-malomipar, tésztaipar, husipar, tejipar, majonéz, marga-
rin, étolaj gydrtds stb.) integrdlhatd, mint alap- illetve adalék-
anyag.

A Linom termékek felhasznildsa rendkiviil széleskorii. Olyan
alapanyagokat fejlesztiink —,built to suite”- amelyre a felhasz-
nalénak szitksége van. Gluténmentes, GMO mentes, bio tani-
sitassal rendelkezik.

A Linom®-mal késziil§ egészségvédd élelmiszerek (Sods
Premio omega-3 tésztik, Rédei Bio omega-3-as tésztik, Gra-
nicum Omega-3-as paszka, Ocsi Linomos tdnkélytallérok,
Kenyérvardzs Omega-Vitdl kenyérsiitS lisztkeverék, Puru hal-
felvagottak, stb.) kore folyamatosan béviil, mivel az élelmiszer-
ipari cégek és termékek egyre er8s6dd versenyében az innovativ
termékek és cégek keriilnek ki gy8ztesen.

4. LINOM-TERMEKEK PIACI BEVEZETESE,
KERESKEDELMI-MARKETING
EGYUTTMUKODES — INTRODUCTION OF
LINOM-PRODUCTS, SALES AND MARKETING
COOPERATIVES

A Linom-csoport egy szakmai tirsulds, amelyet a Linom-ter-
mékeket gydrtd cégek hoznak létre. A szakmai tirsulds célja,
hogy a Linommal késziils termékeket a piacon Linom-egész-
ségvédd élelmiszercsalidként jelentessék meg, és ennek érde-
kében 6sszehangoljik a termékek kereskedelmét és marketingjét,
egyiittes marketingkommunikéciét dolgozzanak ki és val6sitsa-
nak meg.

A Biogreen Kft. a vele egyiittmiik3d8 vagy a kozeljovében va-
lamely Linom termék felhasznélasdval egészségvédd (omega-3,
teljes értékii fehérje, élelmi rost tartalmu stb.) élelmiszert kifej-
lesztd gyartékkal szeretne egyiittmiikddni az ) termékek piaci
bevezetésében, marketingkommunikiciéjiban. Ennek érdeké-
ben Linom® néven marketing-cégcsoportot kivinunk létrehozni.
A csoport tagjai azok a cégek lehetnek, melyek valamely Linom
alapanyaggal egészségvédd élelmiszert fejlesztenek és a csomago-
lasukon szerepel egy egységes attribitum, mely a Linom®-cso-
porthoz és ezzel egy egészségvédd termékcesalidhoz valé tar-
tozdsat egyértelmiien jelzi mind a fogyasztd, mind a kereskedel-
mi partnerek felé (1. dbra).
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1.dbra Fig. 1
Linom-embléma (Linom-emblem)
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A Linom® mdirkanévnek és az egységes emblémanak eser-
ny8ként kell funkciondlna a piacon megjelend Linom-mal fej-
lesztett egészségvédd termékek sajit markaneve mellett.

Linom brandépités:

- F8 cél: a fogyasztékhoz egészséges zsirsav Osszetételd,

idedlis omega-6:3 zsirsav ardnyt élelmiszereket eljuttatni.

- Vizi6: a Linom-mal késziil8 termékeket egységes egészség-

védd élelmiszercsalidként megismertetni.

- fgéret: Megoldist kindlunk az egészségiiket Gvni, megdrizni

kiviné tudatos fogyasztoknak.

- Ertékek: Hiteles, biztonsdgos, egészséges, mindségi.

- Erzelmi elény: A fogyasztd biztos lehet abban, hogy csalad-

jénak, gyermekeinek egészsége Osszetételli terméket ad,
mely megdrzi fizikai, szellemi vitalitdsat.

A Linom csoport célja tehit egy 1j egészségvédd marka felé-
pitése, piaci bevezetése. Az esernydmarka alatt megjelend ter-
mékek kozos marketingje a fogyaszt6 és a kereskedelem felé az
egészségkoncepcié kozds, tudatos propagaldsa.

A kdz6s marketingmunka kiterjed a Linom-mal késziil§ ter-
mékek kiils§ megjelenésének (csomagoldsinak) fokozatos Sssze-
hangol4sira, a csomagoldson a Linom-embléma feltiintetésére, a
késdbbiek sordn a termékcsoportot jeldld grafikai és egyéb ele-
mek (key visuals) hasznalatdra, tovibba a Linom-mal késziilt ter-
mékek élettani hatdsainak, el8nyeinek (claims, USPs) egységes
kommunikaldsira mind a kereskedelem, mind pedig a fogyasz-
ték irdnyaban.,

A tagsignak tobb eldnye is van. A Linom-os termékek egy-
mdst timogatjdk a piaci bevezetés sordn (keresztpromécidk), a
marketingkoltségek fajlagosan egy termékre alacsonyabbak. Egy

jOl felépitett mérka bizalmat teremt a vevSben, elfogadtatja a
magasabb 4rakat. Fontos hogy az egységes marketingkommu-
nikacié az észérvek mellett az érzelmekre is hasson. Az iizenet a
termékek komplex egészségvédd funkcidi mellett hangsilyozza a
természetes eredetet és a bevizsgalt, ellendrzott mindséget.

s. OSSZEFOGLALAS - SUMMARY

A kozeljovében komplett egészségvédd élelmiszercsalid alapjdul
szolgél egy 4j, idig ismeretlen alapanyag, a lenmagbdl eléllitott
Linom. A Biogreen Kft. a Linom termék felhasznéldsival egész-
ségvéd§ élelmiszert fejlesztd gydrtokkal egyiittmiikddik az j ter-
mékek kifejlesztésében, piaci bevezetésében és marketingkom-
munikdcidjiban is, ennek érdekében Linom® néven marketing-
cégesoportot kivin létrehozni.

A Linom projekt egy egészségvédd élelmiszer program, amely-
nek prevencids szerepe létfontossigu a lakossdg szdimdra. Elsdd-
leges feladatnak tekintjiik az idedlis omega-6:3 zsirsav ardnyt
termékek elterjedését. Ez nemzeti népegészségiigyi kérdés.

IRODALOM - REFERENCES

(1) Szakaly Z., Szente V., Széles Gy.: Fogyasztéi trendek és stra-
tégidk az 6ko-, a hagyomdnyos- és a funkcionalis élelmiszerek
piacdn. In Sziics I, Farkasné Fekete M. (szerk.): Hatékonysig a
mez8gazdasdgban. Agroinform Kiadd, Budapest, 2008, 207-226.

ELELMISZER, TAPLALKOZAS ES MARKETING V. EVF., 2-3/2008 95



