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Organic animal farming has only started to take position in the last few years in Hungary, only 10-15 % of organic farms deal also with animal
keeping and as a consequence, the production volume of organic animal products is not considerable. Considering the total organic products
assortment, organic animal products only have a minor share — however, thanks to the environment-conscious farming and animal welfare expec-
tations and inreasing demand from the consumers supply needs to be widened continuously.

Special organic shops and supermarkets that serve a wider consumer circle and offer organic products dominate the retail trade, but the paral-
lel sales/offer of plant and animal product is not characteristic in the practice in Hungary. Only 23% of the 30 retailers which participated in
the research sell organic animal products as well, but organic animal products give only 3-5% of the supply in these stores. If we examining the
products range, it can be stated that mainly meat products, read meat and ripened dry products are demanded by the customers, and as demand
is left unsatisfied, mainly import products are offered, which result in even higher prices in the otherwise high-price segment.

Examining consumer prices, we can state that the relative price difference between the investigated organic products and conventional products
exceeds the supplementary 25-30 %, the level that consumers still accept. From among the examined meat products Hungarian consumers paid
the highest price premium (168%) for pork, but according to the results the organic price premiums exceeded 100% in the case of dairy products
too.

The ecological circumstances of production in Hungary, the size of stock of organic animal farms, the available information, market research and
consumer studies underline the possibilities of the topic and of organic animal farming. But the final decision — whether organic or traditional

product should be purchased — is made by the consumer.

1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Magyarorszigon az &8kolégiai gazdalkodis, mint kérnye-
zetkiméld, mindségi termék eldéllitdst feltételezd gazdilkoddsi
mod, kozel harminc éves multra tekint vissza. Az 8koldgiai gaz-
dilkodas holisztikus rendszerén beliil a ndvénytermesztés bir
nagyobb jelentdséggel, mig az allattenyésztés csak az elmault
néhdny évben kezdett el fejlddni. Az 8koldgiai névénytermesztési
és dllattenyésztési dgazat kozotti ardnytalansdgot mutatja tobbek
kozote az el8dllitott termékek kereskedelmi forgalomban
betsltdte szerepe is. Ehhez nagyban hozzdjirult az is, hogy az
dllattartas jogi keretei jéval késdbb lattak napviligot, amely sza-
mos mds tényezd mellett az dllati eredet(i dkotermékeket piaci
megjelenésiikben is gatolta.

A konvencionilis 4llati-termék el8éllitds problémdi, a kiilén-
b6z8 élelmiszerbotrinyok - melyek nagy részben az dllati erede-
tii termékekkel hozhaték kapcesolatba -, a fogyasztéi tudatossag
és a fogyasztdi igények fejlédése egyiittesen vezetett az dkoldgiai
dllattartds egységes jogi hétterének megteremtéséhez. Az
Eurépai Unié illattartd skogazdilkoddi szdmdra az 1804/1999-
es EU rendelet hatdrozza meg a tartistechnoldgidra, termelésre
vonatkozd el8irasokat, a termelési szerkezetet, az ko mindsitést

termék-el8allitds irdnyvonalait, a helyes gazdélkoddsi gyakorlatot
(SUNDRUM, 2000). A szabélyozas {8 célja, megfelel fajeak és a
hasznositdsi irdny meghatdrozisa, kivalasztdsa, kiegyensulyozott
magas mindségli takarmdnyozds és tartdsi koériilmények biz-
tositisa, amely egyben az 4llatjélét és az illategészségiigy alapjit
is képezi,

Az eldz8ekben emlitett rendelet és azt kiegészitd nemzeti ren-
deletek, feltételrendszerek megalkotdsa ugyan énmagiban nem
jelent garancidt az ilyen irdnyt 4llattartds fejlédéséhez és elter-
jedéséhez, viszont a szabdlyozott jogi hittér fokozza az
élelmiszerbiztonsdg, a mindség — amely a termék és a termék-
el8dllitdis min8ségét egyardnt magiba foglalja — és az allatjolét
tekintetében is magas elvirdsokat timasztd, egyre tudatosabb
fogyasztdk termékbe vetett bizalmit.

Az 6koldgiai gazdilkoddssal és az okotermékekkel kapcso-
latosan szdmos szakirodalmi forrds, kutatdsi eredmény 4ll ren-
delkezésre, azonban sajit ismereteink szerint az dllati eredeti
okotermékek meglehetésen kevés publicitist élveznek a hazai
szakirodalomban. Kutatdsi céljaink kézé ebbdl adédéan is az
dllati eredet(i okotermékek kereskedelmi forgalomban betoltste
szerepének feltdrdsit, valamint a kiskereskedelmi felirak vizs-
gélatde tliztitk ki,
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2. ANYAGOK ES MODSZEREK — MATERIALS AND
METHODS

A kutatasi célok megvalésitdsihoz Skoszkopikus (szekunder
vagy mdasodlagos) és demoszkopikus (primer vagy elsédleges)
adatgylijtési médszert egyarint alkalmaztunk. A szekunder
kutatas az okolégiai dllattartisra és az llati eredet(i kotermékek
kereskedelmi tendencidinak feltirisira, valamint az okofeldrak
vizsgdlatdra irdnyultak. Az elemzésekhez az e témdban ren-
delkezésre 4ll6 hazai és nemzetkézi szakirodalmi forrisok,
kutatdsi eredmények, projektbeszdmoldk, konferencia-8ssze-
foglalék és egyéb kiadvinyok tanulmdnyozdsa, feldolgozisa szol-
géle alapul.

A primer kutatis sordn az OSkotermékeket értékesitd
kereskeddk koziil a kiskeresked8k képezték a vizsgalatok tirgyit.
2007 elején véletlenszer(i kivilasztissal dsszesen 30 kiskereske-
delmi egységnél készitettiink interjut azzal a céllal, hogy megis-
merjitk a keresleti és kindlati oldallal kapcsolatos tapaszta-
lataikat, arképzési stratégidjukat, az alkalmazott promécids
eszkdzok korét és felmérjikk az éllati eredeti okotermékek
kinalatat,

Az dllati eredet(i Skotermékek fogyasztéi dr- és feldrvizsgila-
tara irdnyulé kutatdsunkat egyrészt az Agrirgazdsigtani Kutatd
Intézet Piac- és Arfigyels Rendszerére (AKI PAIR), masrészt az
interjlialanyokra alapoztuk. Mindkét esetben azonos elemszdmu
mintdval dogoztunk. Az 6koldgiai gazdilkoddsbdl szarmazéd
dllati eredetii termékek esetében az adatgy(ijtés sordn figyelmen
kiviil hagytuk, hogy a kiskereskedelmi értékesitésen beliil milyen
értékesitési csatorndn (szupermarket, specidlis biobolt stb.)
keresztiil torténik az elosztds, ami valamelyest torzithatja az
dltalunk kapott eredményeket. Az altalunk vizsgdle 13 termék,
igy a tej és tejtermékek, a t8kehusok, hiskészitmények és a tojas
drvizsgalatinal azonos id8szakra vonatkozé atlagirakat szdmi-
tottunk.

3. OKOLOGIAI ALLATTARTAS EUROPABAN —
ORGANIC ANIMAL FARMING IN EUROPE

Az okolégiai allattartds nem egy korlitok kézotr miikodd
gazdilkoddsi format jelent, az alkalmazott kdvetelményrendszer
el8irdsai, ajanldsai pedig nem csupén a technoldgiara korlatozéd-
nak, hiszen azok betartdsa egytcttal igazolja a szakmai feltételek
szerint tdrténd gazdalkodasi, termék el8allitdsi mdodot a fo-
gyasztd szdmdra (G. B., 2003). Az 6kolégiai llattartas rendszerei
nagyon heterogén képet mutatnak Eurépdban. A termelés
funkcidja és intenzitdsa alapjdn két alapvetd irdnyzatrél beszél-
hetiink, igy extenziv és intenziv 8kol6giai allattartasrol, amelyek
t8bb jellemzdit az 1. tdbldzat mutatja. Mindkét irinyzat esetében
a fobb dllatfajok: szarvasmarha, juh, kecske, sertés és baromfi
(RAHMANN ES BOHM, 2005).

A fajtahasznilatot illet8en kiindulva abbdl, hogy az 4llattartas
a termék el8allitds mellett turizmushoz, idegenforgalomhoz
kapcsolt tevékenységként is megjelenik, az extenziv irdnyzatndl
az 8shonos, helyi illetve veszélyeztetett fajtaknak lehetne kiemelt
szerepitk. Eurdpai viszonylatban az okolégiai 4llattartds gene-
tikai alapjanak csupan néhdny szizalékdc képviselik ezek a fajedk,

vagyis az allattartdst a konvenciondlissal megegyez8en f8ként az
intenzivebb fajtikra alapozzak.
1. tablizat Table 1
Az Skolégiai allattartés irdnyzatai Eurépdban
(European directions of organic animal farming)

Extenziv Intenziv
Alacsony input-alacsony output | Kozepes input-kizepes output
(Extensive — Low input-low out- | (Intensive — Medium input-

put) medium output)

Okolébgiai dllattaress (Organic animal farming)

Ertékesebb, termékenyebb
foldteriiletekre koncentralt

Kevésbé termékeny foldteriiletek
hasznositdsa, gyakran hobby
4llattartdst, valamint idegenfor- [llattartds, intenziv, termelékeny
galomhoz, turizmushoz kapcsolt| fajtikra alapozott kotermék —

Jellemzéi (Attributes)

tevékenységet jelent, kiegészitve | hus és huskészitmények, tej,

alacsony és kozepes ter- tejtermékek, tojis — el84llitds
melékenységii fajedk alkal- jelenti a f8 hasznositasi irdnyt
mazdséin alapulé Skohus el8al- | és egyben hatékony termelés

litassal. jellemzi.

Forras (Source): RAHMANN ES BOHM, 2005 alapjin sajit Ssszedllitds

Az Eurépai Unié 25 tagillamira vonatkozé kimutatds alapjén
az ellendrzétt, dkoldgiai gazdilkoddsba vont allatillomdny
Osszetételét 2. tdbldzat szemlélteti. Az egyes eurdpai orszdgok
dllattartisinak szerkezetét tekintve megéllapithatd, hogy az ko
a konvenciondlis 4llattartis trendjeit koveti. Az észak-, kozép-, és
nyugat-eurdpai orszigokban, mint Danidban, Németorszigban,
Franciaorszdgban vagy Hollandiiban a szarvasmarhatartas (hus
és tejhaszni egyardnt) bir nagyobb jelent8séggel. Féként juh- és
kecsketartdsra alapozott a foldkézi-tengeri orszigok 6kolégiai
dllattartasa, ahol a tej és tejtermék-el8allitison van a hangsuly,
ezzel szemben Anglidban és frorsz;igban a juhtartis elsddlegesen
hashasznt. Németorszdgban, Danidban vagy Ausztridban a ser-
téshiis el8illitds, mig Franciaorszdgban a csitkehus eldéllitds
domindl (PADEL, 2005).

2. tdbldzat Table 2
Az EU-25 6kolégiai gazdilkodésba vont llatillomanya
(Animal stock drawn into organic farming in EU 25)

Allu%[:)]ec(zr)zzmal 2002 2003 2004
SZ?;V;‘VS;‘:)M 1,4 milli6 1,5 milli6 1,56 millié
Juh (Sheep) 1,71 millié 1,63 millié 1,8 millié
Sertés (Pig) 553 ezer 472 ezer 493 ezer
Tyuk (toj6 és
(tl):;i lre;rl)n(dl_éizz 16,1 millié 17,3 millié 18,3 millié
ler)

Forras (Source): PADEL, 2005
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Hazankban az 6koldgiai 4llattartds még nem rendelkezik nagy
malttal. Az ellendrzote 6kogazdasigoknak csupin 10-15%-2
foglalkozik dllattartdssal és az dllatillomédny sem 6lt jelentsebb
méretet, viszont a 2004-ben csatlakozott tiz Eurépai Unids tag-
orszig koéziil Csehorszdg mellett Magyarorszagon tartjik nyilvan
a legnagyobb tanusitott 6ko dllatdllomdnyt. Hazankban elsdsor-
ban a legeltetésre alapozott szarvasmarhatartis, a juh- és kecske-
tartds jelenti az Skoldgiai dllattartds f8 irdnyvonalit, hiszen a
hazai 6koldgiai adottsigok, a meglévd legelteriiletek minden
tekintetben egyértelmiien kedveznek az ilyen iranyt llattartds-
nak és termék-el8allitdsnak. A sertés- és a baromfidllomdnyunk
ezzel szemben meglehet8sen alacsony, ahol sok esetben alapvetd
problémat jelent az el8irdsoknak megfeleld ckotakarmanyokhoz
valé hozzdjutds lehet8sége, amely amellett, hogy negativan
befolydsolja a jovedelmezdséget, még dremelkedést is ered-
ményezhet.

4. AZ ALLATI EREDETU OKOTERMEKEK
KERESKEDELME, AZ OKOFELARAK ALAKULASA —
TRADE OF ORGANIC ANIMAL PRODUCTS, THE
PRICE PREMIUMS OF ORGANIC PRODUCTS

»Szdzadunkban a piacok tiltelitettsége miatt mar nincs biztos
termék, és biztos piac. Minden termék esetében a siker feltétele a
nemzetkozi 8sszehasonlitidsban is alacsony onkoéleség, az elvdrt
mindség és a megbizhaté piaci magatartis (szallitds ideje, meny-
nyisége, vilasztéka, kiszerelése). Ez vonatkozik az Skotermékekre
is.” (BUDAY-SANTHA, 2007)

Az Eurdpai Unidban erdsédott a verseny az Skotermékek
piacdn, mivel a kdzép-kelet-eurdpai orszigok alacsonyabb elé4l-
litdsi koleségek mellett még mindig alacsonyabb dron tudjik
kinilni termékeiket, amelyeknek jelent8s részét Nyugat-Euré-
paban értékesitik (WILLER ES YUSSEFL 2004). Emellett a piaci
verseny szempontjabol szintén nem elhanyagolhaté tényezd,
hogy egyre nagyobb mennyiségben jelennek meg az 4zsiai,
amerikai és az ausztril kontinensrdl szirmazé okotermékek is.
2004-ben 23,5 millidrd euréra becsiilték az Skotermékek for-
galmat a vildgon. A forgalombdl a legnagyobb arinyban Eszak-
Amerika és mintegy 11,6 millidrd euréval Eurdpa részesiilt
(SAHOTA, 2006). Amig Németorsz4g tbb mint 3 millidrd eurds,
Nagy-Britannia és Franciaorszag 1,5 — 1,6 millidrd eurds forgal-
mat bonyolitott le, addig a legtdbb kézép-eurdpai orszdg, mint
Magyarorszdg vagy a Cseh Kéztirsasdg forgalma 5-20 millié
eurd kdzott mozogott (RICHTER, 2005).

Az egyes Sko-termékesoportokat vizsgilva megéllapithats,
hogy az éllati eredetli termékek piaci részesedése meglehet8sen
alacsony, bir néhiny termék esetében ennek ellenére is
értékesitési problémak alakultak ki. Az Eurépai Uni6 145 tagil-
lamédban az ékomarhahis 1,6%, a tojis 1,3%, a tej 1,2%, a juh-,
kecske-, sertés- és baromfihis hozzivetdlegesen 0,6%-kal
részesiilt a teljes piaci forgalombdl 2001-ben. Kiegyensi-
lyozottabb piaca volt az &kolégiai gazdalkoddsbél szdrmazd
sertéshisnak, baromfihiisnak és a tojisnak, hiszen t5bb mint
95%-ban az dkopiacon keriiltek értékesitésre, ezzel szemben a
legeltetésre alapozott allattartdsbdl szdrmazé termékeknél az
alacsony drakban végz8d8, hagyomdnyos piacokon vald

értékesités is jelentds volt. Az okotej 32%-4t, az okomarhahus
31%-4t, a juh és kecskehuts 46%-4t értékesitették konvencionalis
piacon, konvenciondlis 4ron (HAMM ES GRONEFELD cit.
VAARST, 2006). Az eléz8ekben felvetett értékesitési probléma
kialakuldsa f8ként a tdmogatasi rendszerekben keresendd. Az
okogazdasagok altal igénybevehetd forrdsok kozétr a legeld-
teriiletek tdmogatdsa prioritdst élvezett, igy a legeltetésre alapo-
zott allattartdsbdl szirmazé termékek eldallitisandl keresletet
meghaladé volt a kindlat, ennek kdvetkeztében a termékek egy
részét csak a hagyomanyos piacon tudtdk értékesiteni a gazddl-
kodék (REUTER ES SCHADE, 2004; HAMM ES MICHELSEN,
2000).

A helyzet azéta természetesen javult, ahogy az Organic
Monitor legtjabb felmérése mutatja. A jelentés szerint tdbb nyu-
gat-eurdpai orszdgban is hidny jelentkezett az okohus kindla-
taban. A termékeldéllitis nem tartott 1épést a ndvekvd kereslet-
tel, ez pedig dremelkedéshez vezetett, amely az 6komarha és a
sertés szegmensben volt a legmagasabb. Az okohus exportdrok
egyik hagyomdinyos célorszdgiban, Nagy-Britannidban, a
fogyasztéi igények folyamatos kielégitése érdekében a kiske-
resked8k mar fix szerz8déseket ajanlanak az el8alliték szdmara.
A Sainsbury’s és a Tesco példdul olyan termeldi szerz8déseket
ajanlanak, amelyekben 6t évre garantaljak a felvisirldsi drakat. A
kezdeményezések altaliban elfogadast nyernek a termel8k 4ltal,
mégis az importnak virhatéan tovdbbra is nagy szerepe lesz az
ellitdsban, ami alapvetden a britt 6kohus szektor alacsony ter-
melési volumenébdl adédik (ELAMIN, 2006).

Az éllati eredetli dkotermékek kiilkereskedelmi mérlegét tek-
intve, az EU netté importdr volt biomarhahutsbdl, valamint juh-
és kecskehuisbdl, ezzel szemben netté exportdr volt dkotejter-
mékekbdl, ezen beliil f8ként biosajtokbdl. JelentSsebb expor-
t8rok, Ausztria, Dania és Hollandia, mig jelent8sebb importdrok
kozé tobbek kozott Nagy-Britannia, Olaszorszdg, Németorszdg
és Luxemburg tartozik (HAMM ES MICHELSEN, 2000; www.
researchandmarkets.com, 2003).

A magyar allattarté dkogazdasigok altal el8allitott termékek
ugyan egyre nagyobb arinyban fordulnak el8 a belfoldi keres-
kedelemi forgalomban is, az elmult évek soran kialakult gyakor-
latnak megfelelden azonban az orszighatiron tali értékesités
még mindig jelentds. Amig az el8éllitott skomarhahtis (magyar
sziitke szarvasmarh4bdl) és a juhhuis nagyrészt, mint bébiétel
alapanyag Magyarorszigon keriil értékesitésre, addig az 6koto-
jast szinte teljes mennyiségben exportaljuk. A sertéshis f6ként
kolbdsz vagy szaldimi formdjaban keriil a kereskedelmi forgalom-
ba Magyarorszdgon és az Eurdpai Unié mds tagorszigaiban
egyardnt (RADICS ES PUSZTAL, 2005).

Mint minden terméknél, igy az Skotermékeknél is lényeges
szerepe van annak, hogy azok hol, milyen értékesitési csatornin
keresztiil, milyen médon keriilnek értékesitésre, mert ez nagyban
befolyasolja, hogy milyen 4ron kelnek el (FEHER, 2002). Ahogy
az értékesités modja, tgy a termék-eldéllitds alkalmazott tech-
noldgidja, a feldolgozottsdg foka, a termék szdrmazisi helye, a
fogyasztdk fizetési hajlanddésiga, tovabbd a belfsldi- és a nem-
zetkozi piaci kereslet-kinalat alakuldsa is nagyban befolydsolja a
fogyasztéi dkofelarakat vagyis az 6ko és konvencionilis termékek
kozétti drprémiumot. Az Eurdpai Unié 2005-ben megjelent
okoldgiai gazdalkodasrdl sz016 jelentése is érintette az dllati ere-
detti skotermékek, az arak és okofeldrak alakuldsinak targykorée
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az EU-15 tagorszdgira vonatkozdan. A jelentésben fellelhetd
dllati eredetli okotermékek termel8i és fogyasztdi drprémiu-
mainak minimum és maximum értékét a 3. tdbldzat szemlélteti.

3. tabldzat Table 3
Termeldi és fogyasztéi felarak az Eurépai Uniéban (EU15)
(Producer and consumer price premiums in the European Union)

Okotermék Termeléi Feldrak (Farm- Fogy asthfe lamk‘
. . . . (Consumer price premiums)
(Organic gate price premiums)” % i gy
0
product) Minimum | Maximum | Minimum | Maximum
Sertés (Pork) 45 132 0 165
Szarvasmarha . 100 126
(Beef) 7 0 4
Tojas (Egg) 25 329 17 231
Tej (Milk) 19 129 6 58

* 2001, **2002
Forras (Source): Organic farming in the European Union, 2005 alapjin sajit
Ssszedllitds

Az 8kotej dtlagos termeld feldra 18%, dtlagos fogyasztéi feldra
50% volt az EU 15-ben. A jelentés szerint az okotejet legma-
gasabb termeldi felarral Spanyolorszdgban, mig a legalacsonyabb
termeldi feldrral Ausztriiban értékesitették az skogazdasigok. A
fogyasztdi feldrakat tekintve az Skotejért a gordg, portugal és az
olasz fogyasztdk fizették ki a legmagasabb, tobb mint 100%-0s
feldrat. Az Skol6giai gazdilkoddsbdl szdrmazé tojisért a legma-
gasabb, t6bb mint 300%-0s termeldi és a legmagasabb 231%-0s
fogyasztdi felirat Gordgorszagban jegyezték fel. A legalacso-
nyabb fogyasztéi felar (17%) a ddn fogyasztéknak kedvezett. A
biosertéshiis termeld felara dtlagosan 62%, fogyasztéi felara pedig
dtlagosan 81% volt az EU 15 tagillamaban. Amig a német és az
osztrik sertéstenyésztdk 45%-os, addig a holland sertéstenyész-
t8k 132%-0s drprémiummal értékesitettek. Az Skotojassal mege-
gyezden, a sertéshisndl is Gordgorszdgban volt a legmagasabb
(165%) a fogyasztéi felar. Az skomarhahusért dtlagosan 49%-kal
tdbbet a felvasarlok, és 57%-kal a fogyasztok fizettek tdbbet. A
legalacsonyabb termel8i feldrral a d4n, mig a legmagasabb (190%)
feldrral a spanyol 6kogazddk értékesitették a marhahust. Az éko-
marhahdst a fogyaszték Portugalidban 4%-os, Luxemburgban
126%-0s drprémiummal visirolhattik meg (ORGANIC FARMING
IN THE EUROPEAN UNION, 2005).

Ahogy ajelentésbél is kideriil, a hagyomdnyosan el8allitott tet-
mékek és az okotermékek kdzotti relativ arkiilonbség, vagyis az
okofelar orszdgonként és termékenként rendkiviil széles interval-
lum kozott valtozik., Az ckofelarak 4ltaldban azokban az orszi-
gokban magasabbak, ahol:

- okoldgiai allattartdssal csak kevés gazdasig foglalkozik,

- a feldolgozéipar és a fogyasztéi igények folyamatos
kielégitéséhez import alapanyagra és import késztermékekre
van sziikség,

- az dkopiac relativ kicsinek mondhat, és

- a fogyasztdi réteg jelentds részben alkalmi fogyasztékbdl
tev8dik Sssze.

Ennek alapjin els8sorban a dél-eurdpai orszagokat és a kozép-
kelet eurdpai orszdgokat sorolhatjuk ide, ahogy Magyarorszigot
is, ahol BENDA (2003) szerint az dkotermékek dra 30-400%-kal
magasabb, mint a hagyomdinyos termékeké. Ez az érték tehdt

dltaldban jéval meghaladja a fogyaszték dltal még elfogadott
felarat, amely MAGDA (2003) szerint 25-30% kozdtt van.

s. FOGYASZTOI ARAK MAGYARORSZAGON -
CONSUMER PRICES IN HUNGARY

Az Skotermékek irdnti fogyasztéi kereslet novekedésének
koészonhet8en az orszdg valamennyi varosdban taldlkozhatunk
mér specidlis bioboltokkal, amelyek b&séges termékvalasztéka
egyre nagyobb mértékben elégiti ki az igényeket. Emellett a szu-
permarketek, druhdzlancok forgalméban is novekedés tapasztal-
haté, és természetesen az Skopiacok altal lebonyolitott keres-
kedelmi forgalom sem elhanyagolhaté. A termékkinalatot te-
kintve a z6ldségek, gyiimélesok, siitSipari termékek mar évekkel
ezelStt is jelent8sebb mennyiségben képviseltették magukat,
ezzel szemben az allati eredet(i termékek koziil a fogyasztdi
igényeknek megfeleléen kezdetben elsdsorban a tojis, a tej és
tejtermékek szitkebb vélasztéka volt elérhetd, mig a bioter-
mékkordn beliil is magasabb drkategéridba sorolhaté tékehusok,
haskészitmények kinalata csak az elmult években kezdett bgviil-
ni.

Az altalunk vizsgdle kiskereskedelmi egységek okotermék
kinilataban a legkisebb alapteriiletii értékesitd helyen 30, mig a
legnagyobban tdbb mint 200 termék szerepelt. A termékpalettit
a legtdbb helyen a kiilonbéz8 gabonaipari, siitSipari, édesipari,
szeszipari termékek, konzervek, bébiételek, zdldségek és
gyiimélcskészitmények alkottik. A beszerzési lehetdségeket te-
kintve a keresked8k ugyan altaliban kielégitdnek tartjik a hazai
viszonyokat, viszont kivétel nélkiil valamennyi iizlettulajdonos
tobb beszerzési forrdsbol tolti fel az drukészletét. Az, hogy az
import termékek mekkora részardnyt képviselnek az adott
kereskedelmi egység kinalatiban, nagyon viltozé képet mutat. A
valaszaddk egy része lehetdségeihez mérten a Magyarorszdgon
elallitott 6kotermékeket részesiti eldnyben, kihangsilyozva a
magyar termékek védelmét. Véleményiik és sajit tapasztalataik
szerint a mindségi és a fogyasztdi elvdrdsoknak a magyar ter-
mékek felelnek meg a leginkdbb, ezért importra csak eseti jel-
leggel keriil sor, amennyiben az adott termék nem beszerezhetd.
Ezzel szemben a megkérdezettek masik csoportja dltalaban nem
tulajdonit nagyobb szerepet a termék szdrmazisi helyének, a
beszerzési forrds megvalasztdsiban egyértelmiien a mindség, az
drak, és a szdllits folyamatossdga a d6ntd. Elmondasuk alapjin a
hazai 6kogazdik tdbb esetben csak kis tételben kindljik ter-
mékeiket és azt is a nyugat-eurdpai 4ron, igy tdbb termékesoport
esetében is az import Gtjdn torténd, nagytételll beszerzés
bizonyul kedvez8bbnek.

A mintaban szerepld keresked8k tobbé-kevésbé mér kialakult
fogyasztéi kérrel rendelkeznek, de elmondasaik alapjin a havon-
ta egy-két alkalommal visirlék szdma is folyamatosan né. A
fogyasztéi bazis kiszélesitésében véleményitk szerint a
leghatékonyabb marketing eszkdznek a szdjreklim bizonyul, de a
kiszolgdlé személyzet is nagy szerepet jitszik a vevdk tdjékoz-
tatdsiban és a fogyaszt6éi bizalom novelésében. Terméktdl
fiiggetleniil, 4tlagosan 25-35%-0s OSkofeldrral értékesitd
kereskeddk piacorientalt médon, a versenytarsak 4rai, a kereslet
alakuldsa és a fogyaszték drelfogaddsa alapjin végzik 4rképzé-
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sitket, Mivel a legtdbb kiskereskedd piaci részesedésének mérteéke
meglehetdsen alacsony, tovdbbd az 4ltaluk kinilt Skotermékek
kereslete is drérzékenyebb, ezért draikat a versenytdrsak drmoz-
gisit kdvetve alakitjik ki. A kevésbé bonyolult, kéltség alapu
drképzést csupdn az ltalunk megkérdezettek 15%-a, a tobb mint
100 terméket 4rusitd, nagyobb kereskedelmi forgalmat lebonyo-
lit4 tizletek alkalmaztak.

A harminc kiskereskedd koziil csupdn hét helyen, bir a teljes
drukindlat tekintetében itt is csak alacsony, 4tlagosan 3-5%-os
részardnyban képviseltették magukat az allati eredetti termékek.
A fennmaradé 23 értékesit8helyen, a vilaszaddk egyontetiien
hirom {8 érvet soroltak fel, amiért nem foglalkoznak 4llati erede-
tli Skotermékek értékesitésével, amelyekre mir SZENTE egy
2006-ban megjelent tanulmdnyaban is, mint az értékesités git-
jaira hivta fel a figyelmet:

- vésarloik f8ként vegetdridnusok, ezért az dllati eredetd ter-
mékekkel szemben tidmasztott fogyasztdi kereslet megle-
het&sen alacsony;

- az allati eredetii termékek értékesitéséhez szitkséges engedé-
lyek beszerzésével jird ,nehézségek” és az élelmiszer-
egészségiigy, élelmiszer-biztonsdg ide vonatkozé el8ird-
sainak valé megfelelés;

- a megfeleld berendezések, mint példdul a vords druk, t8ke-
hiisok téroldsihoz sziikséges hiitdpultok bedllitdsival jirs
jelentds t8keigény.

A 23 kiskereskedd koziil 80% forrdshidnyra és az iizlethelyiség
méretére hivatkozva a kézeljovdben sem tervezi, hogy allati ere-
detti termékekkel is b3vitené a kindlatot, mig a fennmaradé 20%
a fogyasztéi igények alakuldsitdl tette fiiggdvé a termékpaletta
ilyen irdnyt bdvitését.

A fizetési hajlandésigot elemzd kiilonboz8 kutatatdsi ered-
mények, felmérések szerint a fogyasztdk altal még kifizethetdnek
vélt felar atlagosan 25-30% koriil van. Ezt az értéket nem csak a
magyar, de mds kevésbé fejlett piaccal rendelkezd eurdpai orszag
okotermék-kindlataban is jéval meghaladjik az 4llati eredet( ter-
mékek feldrai is. A mintdban szerepld 4llati eredet(i termékeket is
forgalmazé kiskeresked8k féként a tej- és tejtermékek esetében
szdmoltak be jelent8sebb vasirléerdrdl, ugyanakkor elmonddsuk
alapjan a hus- és huskészitményekre is egyre nagyobb az igény,
bar az utébbi termékek esetén a hazai beszerzési lehetSségeket
még nem tartjék kielégitének. Ennek kovetkeztében a feldolgo-
zott huskészitmények egy részét import Gtjdn, nagykereskeddk
kozvetitésével szerzik be.

A magyar kereskedelmi forgalomban megtaldlhat6 termékek
koziil az altalunk vizsgdlt 13 termék fogyasztdi 4tlagirait (.
tdbldzat) alapul véve megallapithatd, hogy az dtlagos 4rkiilénbség
az dkomindsitésii és a konvenciondlis szarvasmarha has kozott
dtlagosan 831 Ft/kg, a sertés htisnal 4tlagosan 1522 Ft/kg, a tej-
nél 132 Ft/l, a tejtermékeknél 1043 Ft/kg, a szaldmindl 317
Ft/kg, a tojasnal pedig 22 Ft/db volt.

Az arkiilonbség szdzalékos értékét tekintve a felar 8-168 %-os
intervallum kozdtt mozog, ahogy azt a 1. dbra szemlélteti. A
tejtermékeknél 69-167% kozotti arkillonbséget tapasztaltunk.
Vizsgalataink alapjan ebben a termékesoportban a legalacso-
nyabb felarral a tej, a legmagasabb feldrral pedig a kemény és
félkemény sajtok vasarlasanil szimolhatnak a fogyaszték. A hus
és huistermékek vizsgilatdnal meglepd médon a legalacsonyabb,

8%-os felarat a szaldmindl tapasztaltuk, itt azonban meg kell
emliteni, hogy konvenciondlis termékként a téli szalimi, mig
okotermékként a hasonléan magas drkategéridba tartozé a

sziirkemarha és mangalica hisbél el8llitott bioszaldmi 4rdt vet-
titk alapul, amely megmagyardzza ezt az alacsony 4rkiilonbséget.

4. tabldzat Table 4
Az 5ko- és a konvencionilis termékek fogyaszto6i dtlagira
(Average consumer price of eco and conventional products)

Fogyasztéi 4tlagér (Ft) (average
Termék (prod- Mennyiség consumer price, HUF)
uct) (quantity) . . Konvencionalis
Bio (organic) .
(conventional)
Marhahitszin o
oy 1000 2 2380
(beef sirloin) & 994 3
Marharostélyos 1000 266 161
(roast beef) g 7 o
Sertéskaraj (pork
. 1000g 2605 1135
rib)
Sertéstarja (spare
. 1000g 2578 961
pork rib)
Sertéscomb (leg
1000g 2425 946
of pork)
Tojés (egg) 1 db (pcs) 48 26
Tej (milk) 1 liter 322 190
Sajt (cheese) 1000g 4226 1582
Tejfdl (sour
1000g 1228 567
cream)
Kefir (kefir) 1000g 921 412
Joghurt (yogurt) 1000g 970 469
Taré (cottage
1000g 1893 991
cheese)
Szaldmi (salami) 1000g 4340 4023
SZALAMI(SALAMD [ 8
TURO (COTIAGE CHEESE) | ]91
JOGHURT (YOGURT) [ ] 107
KEFIR (BUTIER MILK) [ 124
TEJFOL (SOUR CREAM) [ ] 117
SAJT (CHEESE) | ] 167
TE) (ViLK) [T 69
10J4s (166) [ 85
SERTES COMB (LEG OFPORK) [ ] 156
SERTESTARJA (SPAREPORK RIB) [ ] 168
SERTFSKARAJ (PORKRIB) | ]130
MARHAROSTELYOS (ROASTBEEF) [ 65
MARHAHATSZIN (BEEF SIRLOIN) [T 26
1. dbra Fig.1

Az illati eredetii 6kotermékek fogyasztoi felara
(Consumer premium prices of organic animal products), %
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Az 5. tdbldzat az dlealunk elvégzett nemzetkdzi Ssszehason-
litdst szemlélteti. Az Ssszehasonlitds sordn az Eurépai Unié 15
tagorszdgiban, 2002-ben feljegyzett fogyasztdi dkofelarak mini-
mum és maximum értékéhez viszonyitottuk a magyar fogyasztdk
dltal 4dtlagosan kifizetett drprémiumot. Ahogy a tdbldzat is
mutatja a biotej és a sertéshis dtlagos magyar fogyasztdi feldra az
unids drprémium maximum, a biotojds és a biomarhahus feldra
pedig a minimum értékhez kozelit.

5. tabldzat Table s
Az EU 15 és a magyar fogyasztdi 6kofelarak alakuldsa (Formation
of consumer premium prices in Hungary and in EU-15), %

EU H
Termék (Product) 15 (2002) _ ungary (2007)
Minimum Maximum Atlag (Average)
Sertés (Pork) o 165 151
Szarvasmarha 6
(Beef) 4 1 45
Tojis (Egg) 17 231 85
Tej (Milk) 6 58 69

s. KOVETKEZTETESEK — CONCLUSIONS

Az illati eredet(i 6kotermékek értékesitésével kapcsolatos elvira-
sok, el8irdsok teljesitése, és a sziikséges berendezések elhelyezése,
az tizlethelyiség bdvitése ugyan ténylegesen jelentSsebb t8kebe-
fektetést igényel, ugyanakkor az informdcidhidny még nap-
jainkban is jelentds. Ahogy a fogyasztdi vizsgélatok is mutatjék,
sok esetben nem csak a potencidlis, de a tényleges Skotermék
vasarlok sem rendelkeznek kell informdciéval. Emellett az llati
eredeti(i 6kotermékekkel szemben tdmasztott alacsony, bar lassan
élénkiild kereslet sem magyardzhat6 egyértelmien a fizetSképes
fogyaszték hidnydval, vagy a vegetdridnus étrendet kdvetd vdsdr-
16k jelentdsebb ardnyédval, mivel az 6kotermék fogyasztist még
ma is sokan &sszekeverik a vegetdridnus tdplalkozdssal, pedig az
nem jelent tej-, his-, vagy tojis fogyasztist mell8z8 taplalkozast.
Az illati eredetii 6kotermék fogyasztas el3segitése és 8sztonzése,
az allandé és alkalmi fogyasztdk bazisinak erdsitése, a potencidlis
vasarlék megnyerése érdekében tehat olyan célirdnyos ismeretter-
jesztd marketingprogramok megvalésitdsa javasolhatd, amelyek
széles korben ismertté teszik az allati eredet(i 6kotermék-eléal-
litds sajétossdgait, a kibocsatott termékek specidlis tulajdonsa-
gait.

A vizsgalatok tirgyat képezd 30 kiskereskedelmi egység koziil
mindéssze 7 helyen értékesitettek 4llati eredetii okotermékeket
is, amelyek a kinalati palettidbdl minddssze 3-5%-kal részesiiltek.
A kiskereskedelmi egységekben elérhetd éllati eredetti dkoter-
mékek koziil a tej- és tejtermékek tekintetében — a szélesebb ter-
mékkindlatbél is adédéan — mar jelentSsebb vasarléerd tapasz-
talhatd, és a termékek a specidlis bioboltok vagy a kényelmi
bevésérldst szolgdlé szupermarketek polcain egyarint megtaldl-
haték. Pozitivamként értékelhetd, hogy a huas- és huskészit-
mények irdnti igény is ndvekvd tendenciit mutat a valaszaddk
szerint. E termékkdr esetében azonban a fogyasztéi igényeket
gyakran nagykereskedd kozvetitésével, import beszerzés utjén

elégitik ki, ennek kovetkeztében pedig az értékesitési csatorna is
hosszabb lesz, amely az egyébként is magas drkategéridba tartozé
termékeknél elkeriilhetetleniil is tovdbbi dremelkedést general.
Mindez a hazai beszerzési lehet8ségek sziikdsségére és az drualap
hidnyara utal, de emellett az elosztisban is hidnyossdgokat
tapasztalhatunk. Ebben az is szerepet jitszik, hogy a névényi ere-
detli 6kotermékekkel szemben az 4llati eredet(i 6kotermékek fel-
dolgozatlan formdban tSbbnyire nem juthatnak el a fogyasz-
téokhoz, ezért az alkalmazhaté elosztasi csatornik kore is korla-
tozott,

A konvenciondlisan el8allitott és az okoldgiai gazdalkodas
eldirdsainak megfelel8en el8éllitott 4llati eredeti termékek
kozoeei arkiilonbséget tekintve az Altlunk vizsgdle 13 termék
esetében 8-168%-0s intervallum kozdtt mozgott a felar, amelynek
als6 hatdrat a szaldmindl, felsd hatdrdt pedig a sertéstarjanal kap-
tuk. Az okolégiai dllattartdsbol szdrmazé sertéshits 130-168%-
kal, a marhahts 26-56%-kal magasabb dron volt elérhetd a
fogyasztdk szdmara. A sertéshiis és a marhahis 6kofeldra kozote
tapasztalhatd jelentds eltérés alapvetSen a sertéshis el8al-
litdsdhoz sziikséges biotakarmany koleségével magyardzhatd, Az
dkofelarat befolydsolé tényezdk kozott a termék-eldallicds kole-
ségei mellett azonban az értékesitési csatorna ardifferencialé sze-
repét vagy a termék feldolgozottsigi fokdt sem szabad figyelmen
kiviil hagyni, hiszen amig a legeltetésre alapozott ckodllattartds-
bél szdrmazé termékek kéziil a marhahds feldra megkozeliti a
fogyasztdk altal még elfogadhaténak véle 25-30%-0s értéket, ad-
dig a magasabb hozz4adott értékkel bird tejtermékek felira szin-
te kivétel nélkiil meghaladja a 100%-0s értéket.

Nemzetkozi 6sszehasonlitdsban a biotej és a biosertéshus étla-
gos magyar fogyasztdi feldra az Eurépai Unib 15 tagorszdgiban
feljegyzett arprémium maximum, a biotojis és a biomarhahus
felara pedig a minimum értékéhez kdzelit. Messzemend, redlis
kovetkeztetéseket a naprakész drinformdcidk hidnyiban nem
vonhatunk le, mivel a nemzetkdzi adatok a 2002-es évre vonat-
koznak, a magyar drakat pedig a 2007-es évben gytijtsttitk. A
felarak véltozasanak nyomon kévetése, illetve a szezonalitas vizs-
gilat elvégzése tovabbi hasznos kovetkeztetések levonisihoz
jérulhatna hozz4, azonban az ehhez sziikséges iddsorok, a folya-
matos adatgy(jtés hidnydban erre egyel8re nem volt lehetdség.
Ennek alapjdn egy olyan piaci informéciés rendszer kiépitése
javasolhaté, amely a termékpilya résztvev8inek kélesonés egyiitt-
miikodésén alapulva jelent8sen el8segithetné azok tdjékozddasit,
e tekintetben pedig a hazai és nemzetkozi informécids rendsze-
rek adaptaciés lehet8ségeinek vizsgilata egyardnt javasolhatd.

6. OSSZEFOGLALAS — SUMMARY

Magyarorszigon az 6koldgiai 4llattartds csak az elmult néhany
évben kezdett kibontakozni. Az 6kogazdasdgok csupdn 10-15%-
a foglalkozik allattartdssal is, amelynek kovetkeztében az éllati
eredetli dkotermék-el8illitds volumene sem olt jelentdsebb
méreteket. A teljes Skotermék portfolidbdl az dllati eredetil ter-
mékek még meglehet8sen alacsony részardnyt képviselnek, bar a
koérnyezetbardt termék el8allitds és az allagjélée tekintetében is
egyre magasabb elvirdsokat timasztd fogyasztdi szegmensnek
koszonhet8en a kindlat folyamatosan béviil.
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A kiskereskedelmi értékesitésben a névényi és allati eredetii
okotermékek egyidejti értékesitése még nem jellemzd a magyar
gyakorlatban. A vizsgalatok tirgyat képezd 30 kiskereskedelmi
egység 23%-a értékesit dllati eredetli oSkotermékeket is,
ugyanakkor az allati eredet(i termékek a teljes 6kotermékkinalat-
bél csupdn 3-5%-kal részesiilnek ezekben az tizletekben is. A tet-
mékkindlat tekintetében elmondhatd, hogy amig a tej- és tejter-
mékek mar a kényelmi bevisdrlist szolgdlé szupermarketek vagy
az orszagszerte megtaldlhaté specialis bioboltok polcain egyarant
megtaldlhatdak, addig a histermékek, a vords és szdraz druk irdnt
tdmasztott fogyasztdi igények még sok esetben kielégitetleniil
maradnak. Az utébb emlitett termékkort tekintve jelentSs az
import Gtjan tdrténd beszerzés, amely a hazai arualap hidnyara, a
feldolgozoi hittér és az elosztdsi halézat ilyen irdnyu kialakulat-
lansdgéra utal.

A fogyasztdi arak vizsgilatindl megéllapitist nyert, hogy az
dltalunk vizsgalt 4llati eredetii Skotermékek és konvencionalisan
elallitott megfeleldjitk kdzott tapasztalhaté relativ drkiilénbség,
vagyis az 6kofeldr mértéke, szinte kivétel nélkiil jéval meghaladja
a fogyasztok 4ltal még elfogadhaténak tartott 25-30%-ot. A vizs-
géle t8kehisok koéziil a magyar fogyasztdk a sertéshusért fizették
a legmagasabb (168%) felarat, de a vizsgalati eredmények szerint
az Skofelar tdbbnyire a tejtermékek esetében is 100%-ot megha-
ladé volt.

A hazai 6kolégiai adottsigokbdl ad6dé lehetdségek, az 6kold-
giai gazdalkodasba vont éllatillomdny méretei, a rendelkezésre
4ll6 informécidk, és a fogyasztdi igényeket vizsgdlé tanulmanyok
is megerdsitik e termékkor és ezzel egyiitt az okoldgiai 4llattartas
létjogosultsigit, de a végsd dontés, hogy a konvencionélisan, vagy
az Skoldgiai gazdilkodds irinyelveinek megfelelden el8allitott
termék keriil a bevisirlé kosirba, természetesen a fogyasztd
kezében van.
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