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A MARKETINGKOMMUNIKACIO LEHETSEGES

MODJAI A HUSIPARBAN

THE POSSIBLE METHODS OF MARKETING COMMUNICATION

IN THE MEAT INDUSTRY

This article shows the position of the Hungarian meat-industry, and the parameters of the producers, consumers and traders. The Kométa Ltd.

prepared a new and efficient campaign, which is focusing on the periods of sales.

1. BEVEZETES — INTRODUCTION

A feldolgozott friss hiskészitmények korébe azok a huskészit-
mények tartoznak, melyek feldolgozott formdban kaphatdak,
lényegében azonnali fogyasztasra alkalmasak vagy esetleg kisebb
siitést, f6zést igényelnek.

Ut6bbi években a magyar hdsipari termékek értékesitési
lehetdségei romlottak a hazai piacokon, mivel az EU csatlakozést
kévet8en megjelentek mds orszdgok gyenge mindségli és olcsd
htstermékei, valamint az egészséges tiplilkozast népszertisits
akcidk gyakran a husfogyasztist negativ szinben tiintetik fel, igy
a vordshusok fogyasztisa csokken, f8ként a magit egészség-
tudatosnak véldk korében. A kialakult helyzetet tovabb ronga,
hogy a fogyasztdk alacsony, és dlland6 drakat szeretnének, de a
felhasznélt alapanyagok 4ra ingadozé. Mindezek ellenére a hazai
gyirtok szima magas. A Kométa Zrt. kb. 4%-os piaci részesedést
tudhat magéénak, ezzel az elsS 6t nagy gydrté kozé tartozik.

2. A PIACI SZEREPLOK JELLEMZOI — THE PARAME-
TERS OF THE MEMBERS OF THE MARKET

A gyirtdkra egyarint jellemzd, hogy viszonylag gyorsan rom-
landé termékeket forgalmaznak, a markdik tSbbnyire gyengék,
de a portfoliéjuk rendkiviil széles. Tovabbi kdzos jellemzd, hogy
a marketing tevékenységre altaliban keveset kéltenek. Tovibb
neheziti helyzetiiket, hogy erdfeszitéseik ellenére is tgy tiinik,

hogy a kereskedelmi markds termékek el8retorése jellemzi a friss
termékek piacit is (a totdl piac kb. 1/5-¢) (AC NIELSEN, 2005).

A kereskeddkre jellemz8, hogy a PLB-k (megjelenési szolgal-
tatdsok lokalis blokkja) ardnya folyamatosan né, az ir szerepe
domindns a min8séggel szemben, valamint, hogy ,telt hdz” van a
polcokon. Igy egyre erésodik az akcidk irdnti igény és kevés a
szoros, hosszd tiva egyiittmiikddés.

A fogyasztéi oldalrdl a piac kettészakaddsa figyelhetd meg, az
egyik csoport az 4rat figyeli, mig a mdsik csoport szdmdra egyre
fontosabbd vilik a mindség. A fogyaszték tdbbségének
ittekinthetetlen a kindlat, valamint jellemzd, hogy hiinyos az
informdltsig, igy kevés a tudatos vésitlé. Ennek ellenstlyozasira
a mind3séggel kapcsolatos rdgziilt automatizmusok vannak jelen,
mint az a felfogds, hogy ,ami német, az j&". A fogyasztéi lojalitds
alacsony.

3. EGY AKTUALIS KAMPANY — A TIPICAL CAM-
PAIGN

A fent emlitettek ismeretében egyértelmiien megfogalmazédik a
feladat, mi szerint alacsony koltségvetésbdl magas elérést biz-
tositd, hatékony akci6terv kialakitdsa sziikséges, egy kiemelkedd
mindségli, igy nem az alacsony 4rszegmensben taldlhaté termék
szamara.

Az 4ltalunk vélasztott megoldds az értékesitési ciklusok létre-
hozdsa, mely adott id8szakra minden marketing aktivitdst egy
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mérkdra 8sszpontosit, f8ként a BTL eszkdztir elemeit hasznalva.
Az els§ ilyen kampdnyunk a 2007. évi husvétra késziilt a
Kemencés Siilt termékesaladdal. A Kemencés Siilt a Kométa egy
mir hosszt évek 6ta a piacon 1év8 termékcsalddja, amely
klasszikus izeivel lopta be magit a fogyaszték szivébe. A ter-
mékesaldd tagja: Sonka, Tarja, Karaj szeletelt és darabolt kisze-
relésben.

Mivel a termékek izviliga kozel 41l a hagyomanyos magyar ter-
mékekhez, illetve az ennek megfelels termékpalettit vonultatja
fel a csaldd, igy a husvéti idészakban a Kemencés Siiltek értéke-
sitése tradiciondlisan emelkedik.

A értékesitési ciklus 4 legfontosabb eleme a képvisel8i verseny,
a BTL eszkozok, az ATL eszkozok és a PR aktivitas.

A BTL eszkozok koziil elsdsorban a hostess promécidk (kés-
toltatds), a kereskedelmi sajté hirdetések, a vdsirokon torténd
megjelenés és az értékesités helyén val6 aktivitas (POS, masodla-
gos kihelyezés) keriilnek alkalmazdsra, mig az ATL eszkozok
kéziil a fogyasztdi hirdetések és a poszterek az M2 vonalon a
metrékocsikban.
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