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In Europe the dynamical development of organic food market seems to stop. Besides the declining activity of the producers the poten-
tial of the increasing consumption decreases as well. Today we can observe a positive tendency in Hungary: due to the development of
trade the organic consumption is rising which is perceptible mainly in case of the basic foods, such as vegetables and fruits, milk and
dairy products, bakery products. The consumers are looking for the cheaper products which are available in hiper- and supermar-
kets. The increasing consumption is hindered by the small ground-space, the absence or restricted numbers of technical instruments,
release certificates are difficult and expensive to obtain and the sellers are sometimes underqualified.

Another positive change is that home delivery, which was little known at the beginning, has moved out from the standstill: the con-
sumers are able to buy 100% organic food packages in more and more towns. An increasing number of little processors can be
observed on the market with more differentiated and already forgotten products. In bio- and reform stores consumers can get a wider
range of organic products. But as a food chain, the organic market is the most successful, in Csorsz Street in Budapest the demand is
almost unsatisfiable.

In the purchase of organic products the main anomaly it meant by the measure which came into force on 1 July 2005. According to
the EGK 2092/91 and 392/2004 EK order every organic food trader (bio- and reform stores, hyper- and supermarkets and other food
retailers and wholesalers) has to have the products controlled. But the efficiency of the regulation can be queried, which raises sever-
al questions.

In the future the supply will probably predominate. Due to the reduced support a further decrease of the organic area can be expect-
ed. The sustenance and increase of the consumption level is only possible by an increasing marketing activity in which positioning for
healthiness plays an important part. The consumer should mean the main the pulling power of the market.

1. BEVEZETES - INTRODUCTION }
b6l (OKOLOGIE & LANDBAU, 2004). Az djonnan csat-

lakozott orszdgok koziill Csehorszdgban mondhat6 a leg-

Eurépdban az elmult 20 évben jelentGsen megndtt az
O0kogazddlkodds szerepe. 2002-ig minden tekintetben
novekedést tapasztalhattunk, azonban ebben az évben el§szor
az Okogazddk szdma csokkent (www.organic-europe.net,
2004). A késébbiekben ez a megtorpands érz8dott a teriilet
volumenének véltozdsaban is, és 2006 elején eldszor mar a
forgalomban is gyenge visszaesést mutatnak a statisztikdk.
Ennek oka vélhetGen a piaci lehetGségek végessége, az egyre
inkdbb kindlati jelleglf piac miatt az drak csokkenése.

A fogyasztok keresletében azonban nem észlelhet negativ
valtozds. A legnagyobb mennyiséget Eurépdban a német
lakosséag vasdrolja, azonban a fejenkénti fogyasztas Danidban
és Svdjcban a legmagasabb (WILLER és YUSSEFI, 2004).
Kiemelendd eurdpai, s6t vildgviszonylatban is Ddnia, ahol
2003 elején 5,6% volt az okotermékek ardnya a fogyasztds-

erGteljesebbnek az oOkoélelmiszerpiac. Mértéke azonban
messze elmarad a fejlett nyugati orszagokétdl, a fejenkénti
koltés 1,25 euro, ami a német fogyasztas harmincaddnak felel
meg (FLEXNEWS, 2006).

Hazéankban hivatalos kimutatdsok 1996 6ta késziilnek az
atallt és 4tdllas alatt 1év6 okotermdteriiletrdl, amelyhez az
ellen6rzGszervezetek szolgéltatnak informacidkat. Az ala-
csony tdmogatdsok ellenére 2004-ig novekvd tendencia volt
megfigyelhet§ mind a termdteriilet, mind a gazdalkodok
szdmat illetSen. A hazai okotermékek piacdrél elmondhatd,
hogy az EU csatlakozds 6ta kindlati jellegli. Az import
(féképp feldolgozott) termékek mennyisége folyamatosan
novekszik az Eurépai Unié orszdgaibdl, mig az export aru-
alap egyre kevésbé keresett. Ezek a tényezGk vezettek arra,
hogy a visszaesés a magyar termelést sem keriilte el. Tobb

* Késziilt az NKFP 4/014/2004 , az NKFP 4/024/2004 és a T 049548 OTKA kutatdsi projektek tamogatdsdval
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magyar gazda kényszeriilt az 6kogazdalkodas feladasdara mar
2005-ben (BIOKONTROLL, 2006).

Magyarorszdgon sajnos misztikus csend Ovezi az
Okoélelmiszer-forgalomra, az értékesitési csatorndk
részesedésére vonatkozé adatokat. Azok sokszor csak tobb
éves késéssel keriilnek nyilvdnossdgra, amikor a piac mar tul-
haladta azt a 1épést, melynek objektiv megitéléséhez sziik-
ségesek lettek volna. Igy az okoélelmiszer forgalomrdl
kizarélag becslések 4dllnak rendelkezésre, hivatalos adat-
gydjtéssel és tdjékoztatdssal megbizott szervezet pedig nem
létezik (SZENTE, 2005).

Az elmilt néhdny évben azonban pozitiv valtozdsnak
lehetiink tandi: a hazai 6koélelmiszer fogyasztds novekszik,
amelynek okai mogott a fogyasztéi preferencidk és a maga-
tartds trendek 4talakuldsa hizddik meg.

2. OKOELELMISZER-FOGYASZTOI PREFERENCIAK -
CONSUMER PREFERENCES OF ORGANIC FOOD

Ahhoz, hogy a fogyasztok magatartdsit megértsiik, az
élelmiszervdlasztist meghatdrozd tényezdket sziikséges
attekinteni. Kutatdsi eredmények szdzai (piackutaté intézetek
felmérései, tanulmanyok, doktori disszertacidk és hallgatéi
szakdolgozatok) igazoljdk vissza, hogy az élelmiszervisar-
last - az ar mellett - erGteljesen befolydsolja a termékek
egészségessége, vegyszer- €és adalékanyag mentessége. A
GFK Hungéria Kozép- és Kelet-Eurdpai életstilus kutatdsa
szerint a magyarok mintegy 65%-a az okoélelmiszereket te-
kinti a jov3 idedlis tdpldlékanak (www.hvg.hu, 2005)

Sajat kutatdsunk is visszaigazolja ezeket az éllitdsokat. A
felmérés sordan 500 f6t kérdeztink meg az élelmiszerfo-
A mintavétel az orszdg 18-70 év kozotti lakossdganak tekin-
tetében reprezentativ és véletlenszerd volt. Eredmények
szerint az Okoélelmiszerek vésdrldsa és az élelmiszerek
egészségességének fontossdga kozott statisztikailag igazol-
hat6 dsszefiiggés van (p < 0,0): azok, akik vasarolnak dkoter-
méket, sokkal fontosabbnak vélik az egészségességet. Az
Osszefiiggést a vasarlok esetén az 1. dbra mutatja.

Az dkoélelmiszert vasarlok 83,7%-a szamara fontos, hogy
az 4ltala vélasztott termék egészséges legyen, ami
egyértelmlien a csoport céltudatosabb vdsdrldsi maga-
tartdsdra utal. Az dltaluk elvart igényt azok a termékek
elégitik ki, amelyek megfelelnek az egészségesség trend-
jének. A nem vésarlok esetén az arany 64,5%, ami koriikben
is jelentSs hajlandésdgrél arulkodik, azonban arérzékeny-
ségiik vélhetGen magasabb.

Természetesen nem lehet kijelenteni egyértelmiien, hogy
az Okotermékek egészségesek. Nem csak kiilfoldon, de
hazankban is vannak, akik kételkednek az okogazdalkodds-
bol szdrmazd élelmiszerek tisztasdgdban, mindségében. A
CMA (németorszagi Kozosségi Marketing Intézet) felmérése
szerint Németorszdgban ardnyuk 19%, 6k akkor sem vésdrol-
ndnak o©koterméket, ha az bizonyithatéan egészségiik
meglrzését jelentené (CMA-MAFO, 1999). A bizonyités

érdekében egyre tobb - nagyszdmu kisérlettel aldtdmasztott -
tanulmény jelenik meg a vildgon, amelyek a kedvezd haté-
sokrdl szdmolnak be. Gyakorlatilag kijelenthetnénk, hogy
eljott az a pillanat, amikor mar nem csak azok a fogyasztok
vélasztjdk az oOkoterméket, akik hisznek az ered-
ményességében, az egészségre gyakorolt hatdsdban, hanem
tudatos folyamat eredményeképpen. Ennek ellenére az
okoélelmiszerek fogyasztidsa csak csekély mértékben
novekedett, és biztosan 4llithatjuk, hogy soha nem vélnak
tomegtermékké. A tendencia hatterében a kovetkezd
tényezGk dllnak tobbek kozott:

- A ndveked?s kereslet elsGsorban az alapélelmiszerek (tej
és tejtermékek, pékdruk, zoldségek és gyiimolcsok) irdnt
tapasztalhatd. Ezt bizonyitja, hogy az iizletekben a hazai
és az import termékek kindlata jelentSs. A feldolgozott,
konyhakész termékek forgalma alacsony, szinte
kizardlag valasztékbovitd jelleggel jelennek meg a pol-
cokon.

- Korldtot jelent, hogy még mindig €l az a hiedelem a zo1d-
ség- és gytimolcsfélék vasarldsakor, miszerint ami szép,
az nem lehet egészséges. Sokan bizalmatlanok az 6koter-
mékekkel szemben akkor is, ha latjdk az ellendrzd
tandsitvanyt vagy az okojelolést.

- Az arérzékenység az okoélelmiszereket vasarlok kozott
sem tiint el: az olcsobb termékek a keresettek. FGképp az
alapélelmiszereknél észrevehets az dr hatdsa a dontésre.

- A vasarlas sordn azokat az tizleteket keresik fel, ame-
lyeket mar megszoktak és egyéb beszerzések is elin-
tézhetSk egyben. A kereskedelmi struktirdban igy egyre
inkdbb atrendezdés figyelhet§ meg, amelynek a nyerte-
sei a hiper- és szupermarketek, vélhetGen néhany éven
beliil pedig - kdvetve a nyugati tendenciat - a diszkontok
lesznek. Konnyebb elérhetdségiik mellett a vonzerdt az
altaluk kindlt kényelem és az alapvetd okoélelmiszerek
alacsonyabb dra jelenti.

18.9%

EINT/NV / doesn't know/answer
O Tébbnyire nem fontos / mostly important
& Tébbnyire fontos / mainly important

E Egydltalin nem fontos / not important at all
Fontos 1s meg nem is / both important and not
B Nagyon fontos / very important

1. dbra Fig. 1
Az élelmiszerek egészségességének megitélése az 6koélelmiszert
vasarlék korében
Judgement of wholesomeness in the circle of organic food con-
sumers (n=302)
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A kereskedelem, az értékesitési struktira valtozasa egyre
erGteljesebben ranyomja bélyegét a fogyasztdi magatartasra.
Az tizlettipusok 4ltal kindlt szolgéltatdsok révén képes eltérd
fogyasztéi csoportok elkiilonitésére, ezdltal az egyénre
szabott igények kielégitésére. Eppen ezért a kovetkezd
fejezetben a hazai kereskedelmi szerkezet valtozdsat

mutatjuk be.

3. AZ OKOTERMEKEK VASARLASANAK HELYE -
THE PURCHASING PLACE OF ORGANIC FOOD

A kiskereskedelmi értékesitési szerkezet elsGsorban a
Magyarorszdghoz hasonld, fejlédd orszagokban van dllandé
mozgésban napjainkban. Az export és import piacok atren-
dezddése, s6t az Eurdpai Unids csatlakozas folyamata jelen-
tésen hozzdjdrultak az 4talakuldshoz és valtozdsokat idéztek
el az élelmiszer-fogyasztéi magatartisban.

Az 0Okoélelmiszerek piacin a kereslet és kindlat
kiszélesedésével valt megfigyelhet§vé a kereskedelmi struk-
tira. Kezdetben szinte kizarélag kdzvetleniil a termel&nél és
feldolgozatlan formédban voltak elérhetSek az okotermékek.
A kilencvenes évek kdzepén mar az okopiacok, valamint a
bio- és reformboltok bonyolitottak le a forgalom legnagyobb
részét. Az ezredforduldra egyre inkdbb megerdsodott a szak-
boltok halézata, a vidéki varosokban is tobb helyen hoz-
zéjuthattak a fogyaszték az Okoélelmiszerekhez. Ekkorra
jelentek meg elGszor a hiper- és szupermarketekben,
valasztékbgvits jelleggel, szinte észrevehetetlen mértékben a
feldolgozott organikus termékek. Azodta egyre nagyobb
mennyiségben keriilnek a polcokra és egyre inkdbb hdditjak
el a vésarlokat a bio- és reformboltokbdl. Csupan érde-
kességként megjegyezhetjiik: ez a tendencia a fejlett 6kopi-
accal rendelkez8 Németorszdgban is hasonldképp alakul, ami
az 1. tdbldzatban lathato.

A tablazat adataibdl latszik, hogy egyre inkdbb az altalanos
kiskereskedelmi egységekben (pl. hiper- és szupermarketek)
jut hozza a német vasarl6 az dokoélelmiszerekhez. Az ALDI
diszkontldnc Németorszdg legnagyobb bioburgonya
keresked@je lett, aki konkurensével a LIDL-lel egyre
kiélezettebb harcot viv a vasarlokért: a bioburgonyit mar
60%-kal olcsébban kindljak, mint a bio- és reformboltok. Az
alland6 vev6knél azonban nem a vasarlasi kedv, hanem a
szkepszis novekszik (ellentrend). Ok nem hiszik, hogy az
okotrend éppen a diszkontok kezében halad a helyes irdnyba,
szerintiilk a helyi eredet, a megbizhatésdg és a tiszta
kereskedelem jelentik a mozgatérugét (GROSS, 2006).

Magyarorszdgon az elmdilt években azonban egyre tobb
pozitiv véltozdsnak lehettiink szemtandi az alternativ
csatorndk esetén. A kezdetben alacsony ismertségl
hazhozszallitds kimozdult a holtpontrdl, egyre tobb varosban
juthatnak hozzd a fogyaszték a 100%-ban okotermékekbdl
osszeallitott csomagokhoz. A széllitok az idényjellegli zold-
ségek és gylimolesok mellett feldolgozott termékeket, mint
pl.: tej és tejtermékeket, hiskészitményeket, zoldségkrémet
és déligyiimolcsoket is kindlnak. A bio- és reformboltokban,
a névnek megfelelGen egyre nagyobb ardnyban juthat a

vésarlo okotermékhez. Ertékesitési csatornaként azonban
leginkdbb az ©kopiac bizonyult sikeresnek, Budapesten a
Csorsz utcdban a kereslet szinte kielégithetetlen. A
fogyasztok az impozédns kornyezetnek és a kozvetlen ter-
meldi értékesités csdbitdsdnak engedve szinte észrevétleniil
fizetik ki a magas arakat az okotermékekért.

1. tdbldzat Table 1
Az dkoélelmiszerek értékesitési struktirajianak valtozasa
Németorszagban (Change of purchasing structure of organic
foods in Germany)

Ertekeszt.esz csc.ttorna 1998 2004
(retail chain)
Altaldnos klsker.eskedelem (average 33.0 36.5
retail trade)
Bio- és reformboltok
(bio- and reformshops) 38,0 335
Kozvetlen értékesités
(direct sale) 17,0 16,0
Egyéb (other) 12,0 14,0

Forras (Source): Yussefi és Willer, 2002; Biofach Newsletter, 2005

JelentGs valtozast jelent, hogy megfigyelhet§ a kisfeldol-
gozok szamanak novekedése. Egyre differencidltabb, sokszor
elfeledett termékkel jelennek meg a piacon, amelyeket els6-
sorban az alternativ csatorndkon keresztiil juttatnak el a
fogyasztokhoz.

A forgalom novekedése, a kereslet élénkiilése azonban az
akadélyokra is ravildgitott, amelyek Osszekapcsolhaték a
hiper- és szupermarketek erételjesebb fejlédési potencidlja-
val a szakboltok és a specidlis csatorndk hatranyara. Ezek a
géitak a kovetkezdk:

- Kis alapteriilet( {izletek: nincs lehet&ség a vasarléik altal
keresett termékek széleskord bemutatdasara, ezaltal a
nagyobb forgalom realizdldsdra (FRUHWALD, 2005).

- Technikai berendezések hidnya vagy korlatozott szama:
az élelmiszer-egészségiligyi szempontbdl elbirt felsze-
relések nélkiil az iizlet nem forgalmazhat a legnagyobb
volumenben a keresett organikus alaptermékekbdl. A
friss zoldség és gyiimolcs, a tej és tejtermékek, kimért
hds, valamint a pékaruk egyidejd értékesitése komoly
beruhdzast feltételez, amelynek megtériilése nem csak a
vidéki, de a nagyobb viasarléerdvel bird févarosi tizletek-
ben is kérdéses.

- Nem csak a technikai berendezések, de a kiilonféle ter-
mékforgalmazasi engedélyek bonyolult és draga besze-
rezhetGsége is sokaknak kedvét szegheti a villalkozas
beinditdsakor.

- Sokszor alulképzett elad6 személyzet: Az Okotermék
egyfajta bizalmi termék, amelyet eladéja tehet még hite-
lesebbé. Azok a kiszolgaldk, akik nincsenek tisztdban a
hatdsdval és a magasabb ar mogott meghizodo elGallitasi
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sajatossagokkal, a vartndl kisebb mértékd forgalom real-
izalasara képesek.

- Problémat jelent tovdbbd, hogy a fogyaszték
arérzékenysége miatt nem alkalmazhatnak 25-30%-nal
magasabb drat, mikozben kockazatuk magasabb és a bér-
leti dijak kifizetése is jelentSs terhet jelent szamukra.

A kereskedSk megfeleld, az érdekeikkel egyezd tdmogatas
(pl. AFA-visszatérités) mellet képesek lettek volna jelentGsen
feltorndzni az okotermékek ardnyat a hazai és a nemzetkozi
piacon egyarant. A felsorolt gatlé tényezSkon feliil azonban -
a jogi szabédlyozds miatt - Ujabb nehézséggel kell szem-
benézniiik 2005. juniusatél az oOkoélelmiszer-fogyasztas
novelésében érdekelteknek: az EGK 2092/91 rendelet
értelmében minden Okoélelmiszer-forgalmazénak ald kell
vetni magat az ellendrzésnek. A szabdlyozds tobb anomaliat
is magdban rejt.

4. A KISKERESKEDELMI SZABALYOZAS ANOMALIAI
- ANOMALIES OF RETAIL MEASURE

Az dkoélelmiszer kereskedelemmel szemben elvirds a ter-
melSkhoz és a feldolgozdkhoz hasonldéan a feltételrend-
szernek val6 megfelelés. Az elGirdsok elsGsorban a taroldsra,
a konvenciondlis termékektd] valé elkiilonitésre, a keletkezd
hulladékok kezelésére és a felhaszndlhaté6 csomagolé-
anyagokra vonatkoznak (DER, 2004). Az EGK 2092/91 ren-
delet foglalkozik tovabba a kereskedelemben haszndlatos
elnevezésekkel, jelolés szabdlyaival, amelyet szintén
kotelezd betartani. Korabban az 6koélelmiszereket is arusitd
kereskedelmi egységeknél még nem volt elvards az ellen-
6rzés, de 2005. jilius 1-t8l &k is a fent emlitett jogszabaly,
valamint a 392/2004 EK rendelet hatdlya ald tartoznak. A
szabdlyozas egyardnt vonatkozik a bio- és reformboltokra,
hiper- és szupermarketekre, valamint minden mas élelmiszer
kis- és nagykereskedére is (ROSZIK, 2005). Ennek értelmé-
ben minden forgalmazénak kotelez§ elvégeztetnie az
ellen6rzést, aminek koszonhet6en haszndlhatja az
"ellen6rzott biobolt" megjelolést. A szabalyozas szerint csak
az ellendrzott boltok forgalmazhatnanak okoélelmiszereket,
ami biztosan nem kedvez a fogyasztds b6viilésének. Ezt felis-
merve tobb EU tagdllamban kaptak mentességet a
kiskereskedSk a jogszabdly aldl, hazankban azonban ilyen
szandék nem 4ll fenn.

A rendelkezés célja a fogyasztéi bizalom erGsitése volt,
mivel tobb esetben fordult el§ visszaélés tudatosan vagy
véletleniil az 6koélelmiszerek értékesitésekor, éppen abban a
Iépcs6ben, amikor a vasdrld taldlkozik a termékkel. Az
el6irds eredményessége azonban erGteljesen megkérds-
jelezhets, f6 dilemmai a kovetkezSk szerint foglalhaték
ossze:

- Az értékesits feleslegesnek tartja az ellendrzést, amely
csak idejét rabolja és koltségeit noveli. (Az ellendrzés
dijanak megfizetése mellett az elkiilonitett taroldsnak,
hulladékkezelésnek, csomagoldsnak, stb. is meg kell

felelniiik, amely a kisebb egységek szamdra csak
nehezen vagy egyaltalan nem kivitelezhetd.)

- A magasabb koltséget a fogyasztdkra terhelik, akinek
mér igy is tul drdga az oOkotermék. Kutatdsunk ide
vonatkoz6 eredményét a 2. dbra mutatja, mely szerint a
vasarlas legf6bb ellenérveként a magas arakat emlitették

a fogyasztok.
Y
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2. dbra Fig. 2

Az 6koélelmiszer-vasarlas ellenérvei -
Counter-arguments of buying organic food (n=197)

Forras (Source): Szakaly, Tarnavolgyi és Szente, 2004

- A fogyaszték bizalmit nem noveli az "ellendrzott
biobolt" megnevezés (jelolés), mivel nincsenek tisztdban
a jogszaballyal, még az ellendrzott termékjelolést sem
ismerik. Ezt mutatja a 3. dbra is, mely szerint a bio- és
reformboltokban vésarléknak 10,5%-a tudta egyértelmd-
en megnevezni az Okotermékek megkiilonboztetésére
utal6 betii-szam kombindciot.

3. dbra Fig. 3
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Forras (source): Goloncsér, 2005
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TENDENCIAK AZ OKOELELMISZEREK FOGYASZTASABAN ES FRTEKESITESEBEN

Esszertibbnek bizonyulna, ha a bio (biolégiai), 6ko (6kol6-
giai) vagy organikus elnevezések hasznélata kizar6lag azok a
termékek, kereskedGk esetén lenne engedélyezett,
amelyek/akik megfelelnek a torvényi elGirasoknak, annak
betartdsat azonban nem csak az ellendrzési rendszerbe beje-
lentkezettek korében sziikséges vizsgdlni. Szigord kontroll
mellett igy megtilthat6 lenne a jel6lés haszndlata tobb olyan
gyarténak, értékesitének, akik kihasznaljdk a fogyaszték
johiszemiségét és piaci el6nyre tesznek szert.

Az allami beavatkozds hatdsa nem csak a torvényi szaba-
lyozdsan keresztiil, hanem a tdmogatdsok (Ujraelosztdsok)
révén is megvaldsul, tovabbi anomdlidknak adva teret.

Altaldnossagban kijelenthetd, hogy a vildgon azokban az
orszagokban fejlédott leginkabb az Okoélelmiszer-termelés
és -értékesités, ahol a politikai dontéshozok a termelési méd
mellett kotelezték el magukat. Hazdnk azonban nem tartozik
ezek kozé az orszagok kozé, amely a tdmogatdsi struktirdban
és a jogszabdlyok kidolgozdsiban egyardnt megnyilvanul.
Sokkal inkdbb a kezdetben korl4tlannak ting, nagy haszon-
nal kecsegtetd export volt a huzéerd. A szerény és szinte
kizdrélag a novénytermesztést 9sztonzé tdmogatdsok csak
valamelyest fokoztdk az 4tdllasi kedvet. Napjainkban még
kisebb és a jovSben tovdbb csdokken a tdmogatdsban
részesiil6k kore, amely miatt az Okoldgiai termdteriilet
csokkenése varhato.

A csokkenS "okotdmogatdsok" tendencidja Nyugat-
Eurépaban is megfigyelhets. Helyette kornyezetvédelmi céla
rendelkezéseket vezetnek be: a szokdsos tdmogatdsok
kifizetését attol teszik fiiggévé, hogy a gazda mekkora meny-
nyiségben haszndl fel kornyezetterhel§ anyagot. Az
Okogazddlkodast pedig a fogyasztist ©Osztonzd intéz-
kedésekkel segitik (OKOLOGIE & LANDBAU, 2006).
Ebben az esetben csak akkor éri meg az Okotermeléssel
foglalkozni, ha az elGallitott termékek kindlata megegyezik a
fogyasztok igényeivel (termékvalaszték, mindség és ar tekin-
tetében egyarant).

5. ALTERNATIVAK A TOVABBLEPESRE -
ALTERNATIVES IN THE FUTURE

Felmeriilhet mindezek alapjdn a kérdés: Vajon mit hoz a jovd
az okoélelmiszerek piacan? A folyamat egyenlGre kétesélyes.
1. Az dkotermékek lassan eltlinnek a polcokrdl, a helyiiket
mds, erds bizalmon alapulé termékek vagy az
egészségvédd hatasd funkciondlis élelmiszerek veszik at.
2.Szerencsésebb esetben azonban a piac novekedik. A
kozeljovében a kindlat tovdbbra is tilsilyban marad, az
er8sodd kereskedelemi aktivitdsnak koszonhetSen a
fogyasztok érdeklddése novekszik az oOkoélelmiszerek
irant.

A fogyasztds szintjének fenntartdsa, novelése csak a mar-
ketingtevékenység (kiemelten a kozOsségi marketing)
fokozéasaval lehetséges. Az SZCP marketing elemei koziil
legnagyobb figyelmet kell, hogy kapjon a pozicionalds,

hiszen a kutatdsok eredményei bizonyitjdk, hogy az
okoélelmiszerek valasztisdban els6dleges szerepe van az
egészségességnek. A termelSknek és a forgalmazdknak ezen
elény tudatositdsdval sziikséges poziciondlni termékeiket,
ahol kiemelik a tudomdnyosan aldtdmasztott tdpldlkozasi
elényoket. Célcsoport-orientélt, egyénre szabott marketing
alkalmazdsaval van esély a piaci pozicidk megtartdsara,
fokozésara.

At kell gondolni a jelenlegi szabalyozdsi struktdrit a
kereskedelem, az ellendrzés és a tdmogatdsok terén. Azok
célja az egyszer(bb kivitelezés és a piaci folyamat 6sztonzése
kell, hogy legyen. Csak akkor van lehet8ség az 6koélelmi-
szerpiac fenntartdsara, ha a fogyasztok vasarlasi hajlandésa-
ga adja a hizéerét.

6. OSSZEFOGLALAS - SUMMARY

Eurépdban a kezdetben oly dinamikusnak latszé oko-
élelmiszerpiac fejlédése megtorni latszik. A termelSi akti-
vitas csokkenése mellett a fogyasztds novekedésének poten-
cidlja is lankad. Pozitiv tendenciaként irhat6 le, hogy ma
Magyarorszagon a kereskedelem hizéerejének koszonhetSen
fokozodik a fogyasztas, amely f6képp az alapélelmiszereknél
- dkologiai zoldségek és gylimolesok, tej és tejtermékek. ill.
pékaruk - érzékelhet§. A viasarlok f6képp az olcsébb
arfekvést termékeket keresik, amelyekhez a hiper- és szuper-
marketekben jutnak hozzd. A fogyasztds bdviilésének
akadélyait a kis alapteriiletd iizletek, a technikai beren-
dezések hidnya vagy korldtozott szdma, a termékforgal-
mazdsi engedélyek bonyolult és driga beszerezhetGsége,
valamint a sokszor alulképzett elad6 személyzet jelenti.

Tovabbi pozitiv valtozast jelent, hogy a kezdetben alacsony
ismertségli hdzhozszallitds kimozdult a holtpontrdl, egyre
tobb varosban juthatnak hozzd a fogyaszték a 100%-ban
okotermékekbdl osszedllitott csomagokhoz. Megfigyelhets a
kisfeldolgozok szamanak novekedése, akik egyre differen-
cidltabb, sokszor elfeledett termékkel jelennek meg a piacon.
A bio- és reformboltokban, a névnek megfelelGen egyre
nagyobb ardnyban juthat a visarlé Skotermékhez. Ertéke-
sitési csatornaként azonban leginkdbb az okopiac bizonyult
sikeresnek, Budapesten a Csorsz utcdban a kereslet szinte
kielégithetetlen.

A f6 anomalidt az oOkotermékek értékesitésében 2005.
julius 1-t61 hatdlyba 1épett szabdlyozds jelenti. Az EGK
2092/91 és a 392/2004 EK rendelet értelmében minden
Okotermék forgalmazoénak (bio- és reformboltok, hiper- és
szupermarketek, valamint minden mds élelmiszer kis- és
nagykereskedd) kotelezd elvégeztetnie az ellendrzést. Az
el6irds eredményessége azonban erGteljesen megkérds-
jelezhetd, amely tobb dilemmat is felvet.

A jovében vélhetSen a kindlat tovdbbra is tdlsilyban
marad. A timogatdsok megvondsa miatt a termdteriilet tovab-
bi csokkenése varhatd. A fogyasztds szintjének fenntartasa,
novelése csak a marketingtevékenység fokozasaval lehet-
séges, ahol kiemelt szerepet kap az egészségességre torténd
poziciondlés. A piac legf6bb hizéerejét a fogyasztd jelenti.
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