THE HUNGARIAN JOURNAL OF FOOD, NUTRITION AND MARKETING

INNOVACIO ES PIACI STRATEGIA NADUDVARON
INNOVATION AND MARKET STRATEGY IN NADUDVAR

GALAMBOS, J.

Mark-Nagisz Kft.
(Mark-Nagisz Ltd.)
H-4181 Nadudvar, Gutenberg ut 1.

The absolutely Hungarian Mark-Nagisz Ltd. has got through a full revival. A lot of new products were introduced by them on the
market, and they started the LIGHT product family, the cheese-creams without additives and the Hungarian type cottage cheese fam-
ily without preservatives. Due to the changes and continuous innovation the consumers can find more and more '"Nidudvari'' special-

ities on the shelves.

1. A MARK-NAGISZ KFT. BEMUTATASA -
INTRODUCTION OF MARK-NAGISZ LTD.

A Mark-Nagisz Kft. 1990-ben alakult meg. Tulajdonosa az
1950-ben 1étrehozott Mez8gazdasdgi TermelSszovetkezet
jogutédja, a Nagisz Zrt. A Mark-Nagisz Kft. tej és tejter-
mékek gyartasaval és forgalmazasaval foglalkozik, a feldol-
gozott tehéntej 100%-ban extra mindségli. A kizdrélag ma-
gyar tulajdont cég tevékenységét a Hortobadgyi Nemzeti Park
kozvetlen kozelében, Nadudvaron végzi. A késztermék dontd
részét a kiillonboz§ iizletlancokon keresztiil értékesitik,
jellemzGen belfoldon. A zokkenSmentes ellatasért az egész
orszagra kiterjed§ kereskedelmi halézat a felelSs.

1.1. Mindségpolitika - Quality Policy

A Mark-Nagisz Kft. stratégiai célja, hogy a "Nadudvari" sz6
minden teriileten, de kiilonosen a fogyasztok szemében a
prémium kategoridju, kivalo és kiilonleges minSségli magyar
terméket jelentse. A nadudvari tejiizem 2002. marcius 26-i
Briisszeli mindGsitése alapjan EU tejiizemként miikodik. A
HU 272 szdm esetilkben 6tvozi az Unidés normdknak
megfelel§ gyartasi feltételeket, valamint a tradicionélis ma-
gyar iz- és értékvildg megjelenitését. Arra torekednek, hogy
a nddudvari prémium termékek egy kiilonleges életérzést és
minGséget jelentsenek a fogyasztok szimara. Mi sem jelzi ezt
jobban, minthogy visszatér§ vdsarloikat tekintik a legjobb
rekldmnak.

2. INNOVACIO A MARK-NAGISZ KFT-NEL -
INNOVATION AT MARK-NAGISZ LTD.

A piaci valtozasokra és a fogyaszt6i igényekre reagalva a
Mark-Nagisz Kft. vezetése a teljes megudjulds mellett dontott.
A méltan elismert és egyediildllé mindségi tirdcsaladja mel-
lett széles korben megjelent Uj poharas termékeivel, a tejfol,
a kefir, a joghurt és a saldtaontet szegmensben is. Valtozdson
ment 4t a kordbbi sajtkrém csalddja, amely a meglévs hdrom
iz mellett djabb harommal béviilt. A termékfejlesztésnek
koszonhetSen az 4j receptirdk mind adalékanyag-mentesek,
ami a csomagoldéanyagon is kommunikdldsra Kkeriilt
"ADALEK E NELKUL" feliratozdssal. A nddudvari
sajtkrém termékcsaldd valtozatos izvildgdval és krémes
dllomanyéval csébitja el a fogyasztot.

Tovabbi tjdonsdg a LIGHT termékcsaldd, amely szintén a
mindennapok egészséges tdplalkozdsat hivatott szolgdlni. A
technoldgiai fegyelemnek koszonhetSen sikeriilt friss ter-
mékeinek szavatossdgi idejét is novelni, ami mind a
kereskedelem mind pedig a fogyaszt6 szamara elény0s.

Az arculati elemek kozé tartozik, hogy a termékek hazai
jellegét a "Minden izében magyar" védett logé feliratozassal
is kiemelik, aminek szé6jatéka utal a cég tulajdonosi
szerkezetére és a hagyomdnyos technoldgiai eljarasok alkal-
mazdsdra.
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