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The topicality and importance of the chosen subject is justified by the trends observed in recent years, showing that questions con-
cerning nutrition, food and food safety are gaining more and more significance. One of the biggest challenges of the 21st century is
to ensure stable, sustainable and safe food production for the continuously growing population of the world. We have chosen this
subject for the research work, as we wanted to deal with an issue that influences our everyday life, our lifestyle and welfare and our
health. For this reason, this article focuses on the analysis of consumer habits, preferences and attitudes related to pork consumption,
namely in the area of nutrition marketing. Hungary’s population traditionally consumes pork meat and it is the second most
popular meat, so we have chosen pork meat to be the focal point of the article. A consumer research consisting of 1201 questionnaires
served as a basis of the primary research, which can be treated as the sample population. The most important aim of the primary
research was to examine how the consumption of pork products is altering in Hungary, how often they are consumed, how healthy
they are judged by the consumers, where these products are purchased, what price is evaluated to be realistic, which products are
consumed less and more, what the preference list of consumers related to pork products looks like and where the significant
differences between pork consumption and gender, age, family status, educational attainment, settlement size etc. can be found.

1.BEVEZETES - INTRODUCTION

A sertéshus az egyik legszélesebb korben fogyasztott hisféleség a
vildg szdmos orszdgiban. A sertéshist, mint kifejezést gyakran
gytijtéfogalomként hasznaljik, amelybe beleértendk a feldolgozott
husok is. Ennek oka az, hogy a sertéshust rendkiviil viltozatos
formdban jut el a fogyasztdkhoz, a tékehtis mellett megtalalhatjuk
példaul a piacon a f8tt, siilt, fiistdlt, szdritott sonkdt, és ezek bér-
milyen kombindciéjit, mindamellett, hogy a kolbdszoknak, sza-
lamiknak, virsliknek is fontos alapanyaga.

A kutatis sordn szdmunkra kritérium volt, hogy olyan témakért
vizsgaljunk meg, amely hatdssal van a mindennapjainkra, az élet-
modunkra, az életmindségiinkre, és az egészségi dllapotunkra. A
valasztott témank a sertéshiissal kapcsolatos fogyasztéi szokasok,
preferencidk és attit(idok vizsgalatdra irdnyult, mely a téplalko-
zdsmarketing teriilete.

Kutatdsunk kézéppontjaban a sertéshus 4ll, hiszen Magyaror-
sz4g tradiciondlisan sertéshus fogyaszt6 orszig, ez a legnépszertibb
és legnagyobb mértékben fogyasztott huistélék egyike. Mindennapi
tiplilkozasunkban a baromfihis mellett a legkedveltebb husféleség,
annak ellenére, hogy az utdbbi években a szdrnyasok hisa az egy
f8re jutd éves fogyasztist alapul véve megeldzte a sertéshist.

Magyarorszagon a sertéshus fogyasztisat tarsadalmi szempont-
bdl megkézelitve elmondhaté, hogy a sertés t8kehtis nem kifeje-

zetten a luxus-termékek kdzé tartozik. Egy kordbbi kutatds is azt
igazolja, hogy inkdbb a varosi alsé kdzépréteg, a szegény munkds-
réteg, és a tirsadalmi ranglétra legaljin elhelyezkeddk preferdljik
a sertéshist (URNE, 2009).

Ezért 4gy gondoljuk, hogy indokolt ezzel a témaval fogyasztdi
oldalrdl is foglalkozni, és megvizsgdlni a sertéshus és az abbdl ké-
sziilt ételek fogyasztasi gyakorisigit, visrldsi helyszineit, a fo-
gyasztok ismereteit, és a sertéshussal kapcsolatos tévhiteket.

A kutatdsunk f8 célja, hogy ismertesse a sertéshussal kapcso-
latban a fogyasztok viselkedését, feltdrja az arra haté tényezdket,
és ezeket értékelve elSrevetitse a fogyasztok virhaté reakcidit.

2. ANYAG ES MODSZER - MATERIALS AND
METHODS

A kvantitativ kutatis elvégzéshez a kérd8ives megkérdezés mod-
szerét vilasztottuk. A kommunikacié médja szerint szobeli, a
megkérdezés alanyai szerint fogyasztdi, a megkérdezés témdja sze-
rint specidlis (kizardlag a sertéshisfogyasztisra koncentrdld), a
gyakorisdga szerint egyszeri (eseti) felmérés.

A felmérés elvégzéséhez egy fogyasztoi kérdSiv késziilt, amelybdl
1201 darabot sikeriilt kitdltetni. A kérddiv cime ,Sertéshisfo-
gyasztdssal kapcsolatos fogyasztéi preferencidk, attitéidok elem-
zése’. A kérd8ivbe tobbségében zart kérdések keriiltek, de nyitott
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kérdésre, sajit vélemény kifejtésére tobb helyiitt is volt lehetdség.
A kérdsiv felépitése a klasszikus Kotler-féle 4P alapjin tortént,
ezért a kérdiv a termékkel (Product), a sertéshis és az abbol ké-
sziilt termékekkel kezdddik (pl. ismerete, népszeriisége, kedvelt-
sége, fogyasztasi gyakorisdga, mindsége, eredete, termékdifferen-
cials), majd a termék beszerzés helyszinével (Place) folytatddik.
Azt kdvet8en az 4rral (Price) kapcsolatos kérdések szerepelnek,
majd a rekldimozassal, eladdsdsztdnzéssel (Promotion) 8sszefiiggd
kérdések. A kérd8ivben tovabba szerepelnek 4ltalinos ismeretekre
vonatkozd, sziirs, itvezetd, emlékeztets és ellendrzd kérdések is.
A sertéshus fogyasztdi szokdsok felmérése utin szegmentdld (cso-
portképzd) kérdések kovetkeznek annak érdekében, hogy a fel-
dolgozis sordn csoportokra lehessen osztani a fogyasztdkat, kii-
16nb6z8 ismérvek szerint (pl. nem, kor, csalddi allapot, iskolai
végzettség, gazdasigi aktivitds, telepiilés méret, jovedelemi helyzet).
Ebben a cikkben a kérdéiv nem minden kiértékelt és elemzett
kérdése keriil bemutatdsra, abbdl szelektdltunk a terjedelmi kor-
latok miatt, igy egy kérdés kivételével, csak a termékkel (Product)
kapcsolatos kérdésekre fokuszaltunk.

A mintavétel sordn az egyes régidk és telepiiléstipusok szerke-
zete 2 KSH 4ltal el8zetesen megillapitott kvétinak teljes mér-
tékben megfelelt (kvétds mintavétel), igy biztositott a reprezenta-
tivitds. A nem és az életkor esetében is a minta adatai majdnem
teljes pontossdggal megegyeznek a KSH altal meghatirozott ard-
nyokkal, igy a minta négy tényez8 (régid, telepiiléstipus, nem, kor)
alapjan tiikrdzi az alapsokasdg Ssszetételét. Az egyes régidkban
és a kijelslt telepiiléseken az tin. véletlen séta (random walking)
elve keriilt alkalmazasra.

A felkeresett hiztartds lakéi kozdtt az tn. sziiletésnapi kulcs
alkalmazdsaval keriilt kivdlasztisra az interjura megfeleld alany.
Ezzel a mddszerrel biztositott a teljes véletlenszertiség (VERES,
HOFFMANN ES KOZAK, 2009).

A kérddivek feldolgozasat az SPSS statisztikai program segit-
ségével végeztiik, az adatokbdl a leiré statisztikai médszerek se-
gitségével dtlagokat, minimumot, maximumot, medidnt, méduszt,
szérdst, és minden esetben relativ gyakorisigot szdmoltunk. A
kérdések kozotti 8sszeftiggések kimutatdsira, vizsgalatira az egy-
viltozés mbdszerek esetében, a Pearson-féle Khi-négyzet prébaval
szignifikancia elemzéseket, tobbvaltozds statisztikai vizsgalatoknal
a fiigg8ségen alapulé modszerek koziil kereszetabldzatokat hasz-
naltunk a fogyasztéi magatartds szegmensek kialakitisihoz. A
szignifikancia vizsgilatok sordn 5%-os szignifikancia szintet ha-
tiroztunk meg.

3. EREDMENY ES ERTEKELES - RESULTS AND
DISCUSSION

3.1. A termékkel (sertéshiis) kapcsolatos kérdések eredményei
— Results according to the product (pork meat)

A primer kutatis kiértékelését a kérddives feldolgozas sordn ka-
pott eredményeken keresztiil szeretnénk szemléltetni, ezért eld-
szdr a termékre (Product) vonatkozé kérdéseket elemezziik ki.
Jelen kutatdsban a termék maga a sertéshis, és az abbdl késziilt
termékek/ételek. A kérd8iv logikai felépitése sordn torekedetiink
arra, hogy a kérdédivet kitole8k tgymond ,rdhangolédjanak” a
valaszad4sra, igy dltalinos a husfogyasztdsra kérdeztiink rd, majd
a gondolatmenet folytatédik a sertéshis fogyasztisi gyakoris-
géval, kedveltségével, népszeriiségével.

A kérdsiv 1. kérdése az volt, hogy ,Fogyaszt-e On barmilyen
hist illetve hisbol késziilt ételeket?”. A valaszlehet8ségek esetében
igennel és nemmel lehetett valaszolni, és 100% igen, és 0% nem
lett a kérdésre adott vilaszok ardnya, vagyis vegetiridnus étrendet
kovetdk nem keriiletek bele a mintiba.

A 2.kérdés a hisféleségek fogyasztisi gyakorisigira tér ki: , Az
On étrendjében milyen helyet foglalnak el az alabbi hiisféleségek?
Kérem, osztalyozza 1-5-ig!”. A valaszokat a 4. kérdéssel egyiitt ér-
tékeljiik ki, mert a két kérdés hasonlé tartalma.

Ha ritekintiink az 1. dbrdra lithatd, hogy hetente tobbszor
csirkét és a sertéshust fogyasztunk, heti gyakorisiggal szintén a
csirke, a sertés, és a pulykahust. Ha 8sszevontan értékeljiik ki a
kérdést, és azt nézzitk meg, hogy mi az, amit legaldbb hetente
egyszer fogyasztunk, akkor megéllapithaté: a csirkehts 4ll az elsd
helyen (70%), masodik jelent8sen lemaradva a sertéshus (42,3%),
majd a pulykahus (17,6%), végiil a halak (9,6%) és a marhahus fo-
gyasztdsa (3,8%) zarja a fogyasztdsi sort.
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1. dbra Fig. 1
A husféleségek fogyasztasi gyakorisdganak megoszlisa (%) (n=1201)
(Distribution of the consumption frequency according to the origin

of the meat (%)(n=1201)
Forras (Source): Sajét szerkesztés az adatbdzis alapjin (2016)

Erdekes megemliteni, hogy a halnak igen alacsony a fogyasztasa.
A fogyasztdk 9,2% soha nem fogyasztja, és a valaszad6k tobbsé-
gének (38,5%) is ritkabban, mint havonta keriil az asztaldra halhus.
Az eredmények alapjin megallapithatd, hogy a megkérdezettek
alig tobb mint 26%-a tekinthetd rendszeres halfogyaszténak (a
hetente tobbszdr, a heti gyakorisiggal és a havonta tobbszér fo-
gyasztok). Magyarorszdgon a lakossag 4tlagos egy f8re jutd halfo-
gyasztdsa 3,6-3,8 kg/£8/ év kozote valtozik mar 2005 6ta. Ez a
mennyiség egyardnt magaban foglalja a sajit termelésti, valamint
import eredet(i haldszati termékeket. A mintegy 4 kg/f8/év hal-
fogyasztdsunknak kézel egyharmada a kardcsony elétti id8szakra
esik (SZUCS, TIKASZ ES KOVACS, 2008).

A csirkehts esetében mar jobban megfigyelhetd az a tendencia,
hogy a fogyasztas tényleges gyakorisiga nagy hasonlésigot mutat
a tiplalkozasi ajénldsokban szerepld gyakorisiggal. Hetente t5bb-
szor fogyasztja a megkérdezettek 22,6%-a, és legalabb hetente egy-
szer a mintiban szerepl8k 47,4%-a.

A pulykahus esetében megfigyelhetd, hogy hetente, havonta,
vagy havi t8bbszdr is fogyasztanak a megkérdezettek, nem a leg-
kedveltebb, de nem is a legelutasitottabb husféleség. A marhahus
esetében a legkedvezdtlenebbek a kildtdsok a fogyasztas terén. Itt
alegnagyobb a soha nem fogyasztdk ardnya 16,4%, és a ritkabban,
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mint havonta fogyasztdkkal (43,7%) egyiittesen megallapithato,
hogy a megkérdezettek kdzel kétharmada alig fogyaszt marhahust.
Ezt alitimasztja a szakirodalomban 1év8 adat is, mivel a KSH,
2016 legfrissebb fogyasztisi statisztikdi szerint 2,5 kg volt 2014-
ben az egy fére juté marhahusfogyasztis, tehat alig fogyasztunk
ebbdl a husféleségbdl (KSH.HU, 2016).

A sertéshuis fogyasztisdnak gyakorisdgit vizsgalva megallapithato,
hogy a csirkehis utdn a masodik leggyakrabban fogyasztott his heti
szinten, mert a hetente tobbszdr fogyasztok ardnya 12,8%, és a mini-
mum heti egyszer fogyasztdké 29,5%. Havi minimum egyszer 44,9%
fogyasztja, és a ritkdbban, mint havonta vélaszlehet8séget a sokasig
7%-a jellte meg, és a soha kategéridt pedig a vélaszaddk 5,8%-a.

A sertéshus fogyasztisinak gyakorisigit tovdbb elemeztiik a
valaszaddk neme, életkora, csalddi dllapota, végzettsége, telepiilés
mérete, és jovedelme fiiggvényében is kereszttabla-elemzés segit-
ségével. A sertéshisfogyasztds és a nemek kozdtti Sssszefiiggés
vizsgalatakor megallapithatd, hogy a hetente t8bbszér és heti gya-
korisdggal fogyasztd férfiak ardnya 48,1%, azaz a férfi megkérde-
zettek majdnem fele heti rendszerességgel fogyaszt sertéshust,
mig a nék ardnya 36,6% (a minta egyharmada), tehét igy a kettd
kiilsnbsége 11,5%, ami elég jelentds. A havonta, ritkabban, mint
havonta és a soha nem fogyasztdk férfiak ardnya 19,8%, azaz a
teljes sokasdg egydtdde, és a n8k esetében ugyanezen vilaszok
egyiittes értéke 30,6%, azaz a minta egyharmada. A megkérdezés
alapjan azt mondhatjuk, hogy a férfiak és n8k sertéshiisfogyasztdsa
kozott kiilonbség van. A férfiak fogyasztasi szokdsai alapjan azt a
kovetkeztetést lehet levonni, hogy kézel 50%-a heti rendszeres-
séggel, 30%-uk havonta t8bbszér, és majdnem 20%-uk havonta,
vagy anndl ritkdbban fogyaszt sertéshust vagy abbdl késziilt ételt.
Ugyanez a ndk esetében teljesen ardnyosan oszlik meg, a n8k kb.
37%-a heti rendszerességgel, 33%-uk havonta tdbbszor, és 30%
havonta, vagy anndl is ritkdbban fogyasztja a sertéshust. Ossze-
foglalva elmondhatjuk, hogy a férfiak t5bbszor fogyasztanak ser-
téshuist, mint a n8k, mintegy 10-13%-al tdbbszor, ami a magyar-
orszagi egy f6re jutd sertéshis- illetve az abbdl késziilt feldolgoztott
termékek fogyasztasi adatait alapul véve — 24,5 kg/f8/év (KSH,
2016) — aztjelenti, hogy 2,5-3 kilogrammal t5bb sertéshust illetve
abbol késziilt ételt fogyasztanak el évente.

A sertéshus illetve abbdl késziilt ételek fogyasztasi gyakorisigd-
nak életkorral valé 8sszefiiggésben az keriilt megallapitdsra, hogy
egyik gyakorisdgi kategdridban sem mutathaté ki jelentds kiilonbség
egyik korosztaly esetében sem (Pearson-féle Khi-négyzet p=0,951).

A csaladi allapottal 6sszeftiggésben nem sikeriilt szignifikdns
kiilsnbséget kimutatni, de azt a megllapitdst tehetjiik, hogy a ha-
zastarsi kapcsolatban él8k leginkabb heti gyakorisdggal és havonta
tobbszdr fogyasztanak sertéshiist (32,4% mindkét esetben), az élet-
tarsi kapcsolatban él8knél szintén hasonld, de valamivel kisebb az
ardny (29,1%). Az elvaltak és a nétlenhajadon valaszaddk és azok,
akik kiilén élnek hizastirsuktdl havonta, illetve havonta néhany
alkalommal fogyasztanak sertéshust. Osszességében arra kovet-
keztethetiink, hogy aki nem egyediil, hanem tdrsas kapcsolatban
él t8bbszor fogyaszt sertéshisbél késziile ételeket, de ezt a statisz-
tikai adat nem tdmasztja ald (Pearson-féle Khi-négyzet p=0,122).

A sertéshuisfogyasztis és a végzettség esetében meghigyelhetd,
hogy a hetente t5bbszér fogyasztdkon beliil a legnagyobb szdza-
lékos részesedést a szakmunkdsképzdt és az érettségizettek érték
el 33,8%-al, a kovetkezd 8 4ltaldnossal vagy az alatti végzettséggel
rendelkez8k 20,1%-o0s ardnya, és a fels6fokt végzettségiiek 12,3%-
a alkotja. A heti gyakorisiggal fogyasztékon beliil mar az érettsé-

gizettek ardnya a legmagasabb 34,5%-al, akdrcsak a t5bbi vélasz-
lehetdség esetében. Altalinosan az egész mintat alapul véve meg-
4llapithatjuk, hogy szignifikdns kiildnbség taldlhaté a végzettség
és a fogyasztasi gyakorisig kozote, mert a sertéshus fogyasztasi
gyakorisig novekedésével a vilaszaddk végzettsége csdkken (Pe-
arson-féle Khi-négyzet p=o0,018).

A telepiilés méret és a sertéshusfogyasztds elemzése sordn szin-
tén szignifikdns Osszefiiggést taldltunk, mely a kovetkezd ered-
ményeket mutatja: a budapesti lakosokra megallapithaté, hogy a
fogyasztisi gyakorisdguk a havonta tobbszdr vilaszlehetdség ese-
tében a legnagyobb (34,1%), a megyei jogti virosokn4l szintén ez
figyelhetd meg (40,1%), a 10.000 f§ feletti telepiilések esetében
ennek a vlaszlehet8ségnek az ardnya 33,3%. A kisebb lélekszdmu
telepiiléseken mar a heti gyakorisiggal fogyaszt vélaszad6k voltak
tdbbségben, a 2.000-10.000 {8 kdzotti lakossal rendelkezd telepii-
1ésnél 38,7%, a 2000 8 alatti telepiilés esetében 36,3% a legnagyobb
sz4zalékos ardny (Pearson-féle Khi-négyzet p=0,000).

A sertéshus fogyasztas és a valaszadd sajét jovedelmi helyzetének
megitélése alapjin arra a kdvetkeztetésre jutottunk, hogy sertéshiist
nagy tbbségben az itlagos' (a minta 61-64%-a) vagy az atlag
alatti (a minta 25-29%-a) jévedelmi kategéridba tartozé vélaszadk
fogyasztanak. Viszont ez csak a mintdban valé magas részesedé-
siiknek tulajdonithatd, nem mutathatd ki szignifikans kiilonbség,
ahogyan azt a Khi-négyzet értékébdl is lithatjuk (Pearson-féle
Khi-négyzet p=0,396). Tovibbi a sertéshusfogyasztissal kapcso-
latban, a mintdban az is megfigyelhetd, hogy leginkabb az aktiv fi-
zikai dolgozdk fogyasztjik/kedvelik kiemelten.

A kérddiv 1-4. kérdései 4ltaldnosan a husfogyasztdsra vonat-
koztak, addig az 5. kérdéstdl a kérddiv tobbi kérdése kizdrodlag a
sertéshiisra vonatkozik. Az 5. kérdés® a sertéshiis vasarlas soran a
fogyasztot befolydsold tényezdket elemzi, és rangsorolja az 1-5-ig
terjedd Likert-skaldn (5 - nagyon fontos, 1 - egy4ltaldn nem fontos).
A kérdésekre adott valaszok kiértékeléséhez egyszerii szdmtani
4tlagot, medidnt és mdéduszt szdmoltunk, és az eredmények be-
mutatdsa utdn sorrendbe 4llitottuk a megkérdezettek sertéshus-
vasarlast befolydsold tényezdit (2. dbra).

Frissesség (freshness) [NNNNEGEGEGEGEEEE 4,31
Ar (price) GGG 4,39
Zsirossag (fatness) NN 4,17
Hazai termék (domestic product) [N 2,04
Egészséges taplalkozas (healthy eating) |GG 306
Tartasi kériilmények (keeping conditions) [IINEEEEEEEEE 3,33
Kiszerelés, csomagolas (packaging) [INNEGNGNGEGEGEGEEEEN 351

Rekldm (advertisement) [N 2,12

2. dbra Fig. 2
A sertéshisvasarlast befolydsol6 tényezdk dtlaga (n=1131)
(The average of pork purchase influencing factors) (n=1131)
Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbézis alapjin (2016)

* A jévedelemi helyzet meghatarozésa a kérddivben sajit megitélésti volt (jelent8sen
az étlag alatt, 4tlag alatti, 4tlagos, valamivel az étlag felett, jelent8sen 4tlag feletti).

> 5, kérdés: Sertéshiis vasarlasa sordan Onnek mennyire fontosak az alibbi szem-
pontok? Kérem, osztilyozza 1-5-ig! (5— nagyon fontos, 1- egyéltaldn nem fontos,
0 — nem tudom, x — nem vélaszol)
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A legnagyobb étlagértékkel (4,81) a frissesség rendelkezik, tehat
alegtobb pontszémot a valaszaddk arra adtdk, hogy a legfontosabb
dolog a sertéshus visirldsa sordn, hogy a termék friss legyen. A
miésodik legfontosabb tényezd az 4r (4,39), hiszen a fogyasztdk
déntd tdbbsége arérzékeny hazankban, tehit a terméket leggyak-
rabban az 4ra alapjan valasztja és vdsdrolja meg. Minden fogyasztd
alapvetd torekvése a legjobb 4r-érték ardny elérése az adott vasarlds
alatt, ezért az ar kiemelt szerephez jut.

A harmadik befolyasolé tényezd az adott sertéshus zsirossdga,
amely 4,17-es 4tlagot ért el, és kihat a sertéshiis min8ségére is. A
til zsiros hust alacsony mindséglinek tartjék, kevésbé értékes a
hazai fogyaszték szdmdra, mig a sovdnyabb testrészek dontden
drigibbak és kelend8bbek is. A negyedik helyen a hazai terméket
talaljuk (4,04), ami azt jelenti, hogy a megkérdezettek egyre nagyobb
mértékben figyelik azt, hogy hazai terméket visiroljanak. Nem
sokkal ezutin megjelenik az egészséges tiplalkozds (3,96), a tartdsi
koriilmények (3,83), a kiszerelés, csomagolds (3,51), és a sor legvégén
arekldm (2,12) taldlhatd, ami azt jelenti, hogy a sertéshus vasirlds
esetében a rekldm a legkevésbé befolydsold tényezd egy ilyen ér-
tékitélet alapjan. Azonban azt is el kell mondani, hogy a megkér-
dezett fogyasztok, mint 8nalléan dontd visarlok, nem tudjik meg-
itélni a rekldmok hatdsat a vdsirldsaikban ezért ennek az eredménye
fenntartdsokkal kezelendd. Lehet8ség volt egyéb befolyasold tényezd
megaddsdra is, melyek koziil a valasztékot, a kiszolgdlds mindségét,
a szavatossigét, a termék allagdt, és a szint jelSlték meg.

A kérd8iv 6. kérdése? az egyes friss sertéshis részek fogyasztasi
gyakorisigit mérte fel. A 3. dbrdn lithatd sertéshus részeket (karaj,
tarja, oldalas, comb, csiildk, lapocka, dagadé) 1-5-ig terjedd skaldn*
lehetett értékelni aszerint, hogy a vilaszadé milyen gyakran fo-
gyasztja.
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Karaj Tarja Oldalas Comb Csiilék Lapocka Dagadé
(pork chop) (pork scoth) (spare rib) (pork leg/ham) (hock/trotters)  (shoulders) (chopped
bellies)
n (mostly (5)  gyakran fogyasztom (often consumed) (4)

atlagos fogyasztés (average consumtion) (3)
] é (the least (1)

u kevésbé fogyasztom (less consumed) (2)

3. dbra Fig. 3
Az egyes sertéshiis részek relativ fogyasztisi gyakorisiganak meg-
oszldsa (n=1201)
(Distribution of the relative consumption frequency of pork meat)
(%)(n=1201)

Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbézis alapjin (2016)

A megkérdezettek vilaszai alapjin megéllapithatd, hogy a comb
tekinthetd a leggyakrabb fogyasztott sertéshus résznek, mert a

36. kérdés: Kérem, osztilyozza 1-5-ig az aldbbi sertés testrészeket a fogyasztasi
gyakorisdga szerint! (5— a leggyakrabban fogyasztott, 1— legkevésbé fogyasztott,
o-nem tudom, x—nem vélaszol).

+A skélan 5-tel a leggyakrabban fogyasztott, 1-gyel a legkevésbé fogyasztott ser-
téshis részt lehetett jeldlni, 0-val a nem tudom, x-szel a nem vélaszoldkat jeloltiik.

comb esetében jeldlték meg a legtdbben az 5-6s valaszlehetdséget,
majd ezt kdveti sorrendben a karaj, tarja, lapocka, oldalas, dagads,
és a csiilok. Az eredményeket visszafelé nézve, az 1-es vilaszlehe-
t8séget a leginkabb a dagadé és a csiilck esetében jelolték meg a
vilaszaddk, és legkevésbé a combot. Osszességében az eredmények
alapjén kijelenthetjiik, hogy a hirom legkedveltebb, leggyakrabban
fogyasztott hisrész a comb, a karaj és a tarja, a kozépmez8nyben
helyezkedik el az oldalas és a lapocka, ezek mar kevésbé tekinthet8k
népszert, szivesen fogyasztott hisrésznek, és a csiilok és a dagadé
pedig kifejezetten ritkdbban fogyasztott termék.

A 7.kérdés az el6z8 kérdéshez hasonldan 1-5-ig terjedd skdlan
mérte fel nyolcféle sertéshiisbol késziilt termékek fogyasztasi gya-
korisagit. A kérdésre adott vélaszlehetSségek esetében 5-tel a leg-
gyakrabban fogyasztott, 1-gyel a legkevésbé fogyasztott terméket
lehetett jel6lni, 0-val a nem tudom, x-szel a nem valaszoldkat je-
I6ltiik. A termékpaletta tigy keriilt 8sszeallitdsra, hogy alacsonyabb
és magasabb mindséget képviseld termékek is szerepeljenek, és
hagyomdnyos és modern termékek is helyet kapjanak rajta.

Az eredmények a 4. dbrdn lithatéak, amelyen az is megfigyel-
hetd, hogy a szalonna kivételével a tobbi sertéshusbol késziilt ter-
mék fogyasztisa nagy hasonlésdgot mutat, és az egyes fogyasztasi
gyakorisigok teljesen ardnyosan oszlanak meg.

Sonka Parizer, parizsi Egyéb Virsli Méjasok, Szalami Kolbasz Szalonna
(ham) (coldcutsala felvagottak (frankfurter) majkrémek (salami) (sausage) (bacon)
Parisian) (other cold (liver pate)

cuts)
m leggyakrabban fogyasztom (mostly consumerd) (5) m gyakran fogyasztom (often consumed) (4)
atlagos fogyasztas (average consumtion) (3) m kevésbé fogyasztom (less consumed) (2)

[ ] é (the least (1)

4. dbra Fig. 4
Az egyes sertéshiisbol késziilt termékek relativ fogyasztasi gyakori-
sdgdnak megoszldsa (%) (n=1201)

(Distribution of the relative consumption frequency of pork meat
products) (%) (n=1201)

Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbdzis alapjan (2016)

ésszességében az eredmények és a szdmitdsok titkrében meg-
4llapithatd, hogy a sertéshiisbol késziilt termékek koziil a leggyak-
rabban fogyasztott a parizer (14,59%), a sonka (11,32%), a szaldmi
(7,87%) és egyéb felvigottak (8,05%) mert ezeknek a legnagyobb
a fogyasztasi gyakorisiguk. Nem sokkal marad le a virsli, a kolbdsz,
a majasok, majkrémek, végezetiil a szalonna z4rja a sort.

A tovibbiakban is a termékkel kapcsolatos kérdésekre adott
valaszok keriilnek kiértékelésre, de mar nem a kérdéiv kérdéseinek
sorrendjében haladunk, hiszen az Anyag és médszertan fejezetben
emlitettiik, hogy voltak sz{ir8, 4tvezetd és ellendrzd kérdések a
kérdSivben.

Az 5. dbrdn a kovetkezd kérdés eredményei ldthatéak: ,On
mennyire tartja jobb mindséglinek a hazai eredetti sertéshust a

kiilfsldivel szemben?”. Az 5. dbra alapjin megallapithatjuk, hogy
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akik az 5-8s vagy 4-es valaszt jelolték meg, azoknak az egyiittes
ardnya t3bb, mint 80%, igy azt a kdvetkeztetést vonhatjuk le, hogy
a magyar fogyasztéknak pozitiv attittidje van a hazai sertéshussal
kapcsolatosan.

nem tudom
(do not know);
1,9%

Y

abszolut jobb
(much better);
45,7%

egyaltalan nem jobb
(not better at all);
0,7%

nem jobb
(not better);
1,5%

igen is, meg nem is
(so-so);

valamivel jobbnak tartom 15,4%
(somewhat better);
34,8%
5. dbra Fig. 5

On mennyire tartja jobb min@ségiinek a hazai eredetii sertéshiist a
kiilfsldivel szemben? (%) (n=1201)
(How better do you think domestic pork meat is than foreign pork

meat?) (%) (n=1201)
Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbazis alapjin (2016)

Az el8z8 kérdésnek a tovabbi vizsgdlatira vonatkozik az ,On
eldnyben részesiti a hazai eredet(i sertéshust akkor is, ha az dra-
gabb, mint a kiilfldi?” kérdés is. Erre a kérdésre mar csak a véla-
szaddk 54%-a valaszolt igennel, és 44,1% nemmel, és 1,9%-a nem
tudom vélaszlehet8séget jelolte meg (a nem tudom valaszt meg-
jelolk 57%-a 18-29 év kozotti). Ez az el8z8 kérdéssel egyiittesen
értelmezve azt jelenti, hogy a vilaszaddk 80%-a jobb mindségtinek
tartja a hazai sertéshust a kiilfoldivel szemben, de ezért csak az
54%-uk lenne hajlandé tobbet fizetni. Ebbdl pedig az kdvetkezik,
hogy a valaszad6k 44%-a az olcs6bb import (nem hazai) terméket
vasirolnd meg.

A vilaszadé f8tevékenységét, gazdasigi aktivitdsit tekintve ta-
ldlhaté csak szignifikdns kiildnbség azok kozote, akik hajlandéak
tobbet fizetni az dltaldban magasabb 4rszinvonald magyar sertés-
hasért. Megéllapitottuk, hogy a legnagyobb ardnyban az aktiv fi-
zikai munkat végz8k vannak (32,1%), a nyugdijasok (26,2%), és
az aktiv szellemi munkdt végz8k (24,2%) (Pearson-féle Khi-négyzet
p=0,034).

Itt kell sz6lni arrdl, hogy a sertés t8kehts és a sertéshusbdl ké-
sziilt hiiskészitmények tobbségén nem talilhaté meg egy olyan
egyértelmti jelSlés, ami a fogyasztdkat egyértelmiien eligazitana.
Ugyan létezik a ,Magyar termék’, a ,Hazai termék” és a ,Hazai
feldolgozast termék” védjegy (1. kép), amely egyértelmii helyzetet
teremtene, de ezek ismertsége még messze nem olyan, mint ami-
lyennek jobb esetben lennie kellene. Kiilén probléma az is, hogy
mindhdrom logéja nagyon nagymértékben hasonlé, azaz kdnnyen
Osszetéveszthetd, holott csak a ,Magyar termék” az, ami 100%
magyar alapanyagokbél, Magyarorszdgon késziilt. A ,Hazai ter-
mék” esetében csak az kitétel, hogy tdbb, mint 50% magyar alap-
anyagokbdl, Magyarorszigon késziilt, mig a ,Hazai feldolgozdst
termék” esetében az a helytalls, hogy tSbbségében import alap-
anyagbol, Magyarorszdgon késziilt. Véleményiink szerint a logé-
rendszer felismerése nagyfoku figyelmet igényel, mert kiilonésen
a kicsit rosszabbul 14t6 és#agy figyelmetlenebb visirlok kénnyen
dsszetéveszthetik Sket.

HAZAI

FELDOLGOZASU

TERMEK

1. kép Pict. 1.
A ,Magyar termék’; a ,Hazai termék” és a ,,Hazai feldolgozasu ter-
mék” védjegyek logoi®
(Logos: Hungarian product; Domestic product; Domestic processed

product)

Forras (Source): www.amagyartermek.hu (2016)

A minGség kérdésével kapcsolatban mar szerepelt kérdés a kér-
déivben, ahhoz kapesolédik a kévetkezd nyitott kérdés kiértékelése
is, melyben arra kértiik a vdlaszadékat, hogy hatdrozzik mega jé
mindségii sertéshus jellemz8it. Ezt a 6. dbra szemlélteti.

Nem tudom (do not know) [ NNNENESEE 17,2%
Egyéb (other) [ 5,0%
Allag (texture) [ 5,1%
EtvagygerjesztS (appetizing) [l 4,2%
Zsirossag (fatness) [ 6,6%
iz és zamat (taste) | 7,1%
lllat (smell) N 11,3%
Szin (colour) |GG 4 3,2%

-5% 5% 15% 25% 35% 45%

6. dbra Fig. 6
A j6 mindségii sertéshiis jellemzdi (n=1201)
(Characteristic features of good quality pork meat) (%)(n=1201)
Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbdzis alapjan (2016)

A nyitott kérdéssel lehet8ségiik volt a vilaszaddknak, hogy
meghatdrozzdk, milyen tulajdonsigokkal rendelkezik a j6 ming-
ségli friss sertéshiis. A legnagyobb szdzalékos részesedést az élénk
szin érte el, mely a sokasdg 30,1%-a. A szin megjelslésével kap-
csolatos még a ,szép piros’, amelyet 106 £6, a valaszaddk 9,4%-a
jelolt meg, és a ,rézsaszin” is, amely 3,8%, igy a szinekkel kapcso-
latos min8ségi 8sszefiiggés egyiittes értéke 43,3%, amely mar majd-
nem a minta fele. A mésodik leggyakoribb vilasz a nem tudom
volt, mely 17,2%-ot jelent, ez arra utal, hogy a fogyasztdk egy része
nem tudja meghatarozni a j6 mindségli sertéshus jellemzdjét. Ezt
koveti a ,nincs szaga” vilasz, melyet a megkérdezettek 7%-a jelslt
meg, ehhez kapcsolédik a ,j6 illat’, amely szintén a szagldshoz
tartozik, ennek szdzalékos értéke 4,3%, azaz egyiittesen 11,3%, és
a ,nem tdl zsiros” jelzd, amely 6,6%-ot ért el. Ezt kdvette az
JAzletes” jelz8, melyet a vilaszaddk 5,1%-a jelolt meg, ide tartozik
a ,zamatos” 1,9%-al (8sszesen az iz és zamat 7%), majd az ,llaga”

5 A védjegy jogosultja a "MAGYAR TERMEK" Nonprofit Kft, aki a tandsitdst
és ennek alapjan a védjegy hasznalatit engedélyezi, azon véllalkozasok részére,
amelyek 4rui és/vagy szolgaltatasai teljesitik a szabélyzat szerinti mindségi és
egyéb jellemzdket.
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kovetkezett, melyet 3,2% vélasztott, és ide soroltuk az ,omléssigit”
(1,9%) is, ez egyiittesen 5,1%. Erdemes megemliteni még, hogy
Jrdnézésre étvigygerjesztd legyen” (4,2%), ,ne legyen vizes” (1,4%),
,ne legyen nyalkds” (1,1%), ,nincs kiszdradva” és ,nem tszik véres
1ében” (0,7-0,7%), és ,nincs leve” (0,4%).

A kutatis eredményei alapjan felallitottuk a fogyasztk jé6 mind-
ségii sertéshiissal kapcsolatos preferencia rangsorat, melyben a ké-
vetkezd jellemz8k kapnak helyet: a szin (43%), az illat (11%), az iz és
zamat (7%), a zsirossdg (6%), étvigygerjesztd (4%), az dllag (4%), és
afennmaradé %-okban egyéb — a koriilményektdl fiiggd — tényez8k.

A mindségi elvirisok és a tapasztalatok kdzdtti nagymértékii
eltérések tapasztalhatdk kiildndsen friss hiisdru esetében (GRU-
NERT etal., 2004). A sertéshts alapanyag-tipusti termék (gyakran
értékesitik marka és cimke nélkiil), vagyis a fogyaszték nem ren-
delkeznek elegendd inform4cidval vdsdrldsaik sordn (VERBEKE,
2005), igy csak sajit vagy mdsok tapasztalataira, megérzéseikre
hagyatkozhatnak.

A fogyasztdk tehat vdsdrldskor hatirozzdk meg mindségi elvi-
rasaikat, amelyek vagy egyeznek a fogyasztds pillanatiban érzékelt
tapasztalattal, vagy nem (RESANO et al,, 2011).

A visarlds sordn — a fentebb emlitett jellemz8kon kiviil — még
az 4r is jelent8s hatdssal van a sertéshus vasdrlds sordn a megitélt
mindségre, hiszen a fogyasztok az 4rrél az adott termék dra alapjin
még annak min8ségére is asszocidlnak.

A fogyaszté alapvet8en két ar-limitet hatdroz meg; a minimum
4rat, mely alatt a min8ség megkérddjelezhetd és a maximum 4rat,
mely felett mér talértékelt lehet a termék. Az 4r hatdsa az 4ltalinos
megelégedettségre kiilondsen nagy friss sertéshus vasarlasakor. A
fogyasztok 4r-érzékenyebbek a friss termékekkel, kevésbé a fel-
dolgozott 4ruval kapcsolatban. A nagyobb hozzdadott értékkel
rendelkezd sertés hiskészitményekért hajlandéak magasabb 4rat
fizetni, melyeknek eleve a kényelem és a jobb iz hatés a célja (RE-
SANO etal, 2011).

Tehat a fentebb emlitettek és a kutatds eredményei alapjin 6sz-
szességében megallapithatd, hogy a fogyasztok tdbbsége a friss
sertéshiis vdsdrldsai sordn a tapasztalati tulajdonsigok (pl. szin,
illat, iz, zsiross4g, stb.) alapjan itéli meg a friss sertéshis mindségét,
és az ezek 4ltal kivaltott érzések, informdcidk alapjan dont, és va-
sarol friss sertéshist.

A termékek fogyasztasi gyakorisdga, népszertisége, mindsége,
eredete utin ugy gondoltuk, hogy érdemes lenne a vilaszadoékedl
megkérdezni, hogy melyek lehetnek a magyar sertéshis eldnyei
és hatrdnyai. A sertéshus el8nyeinek és hitranyainak meghatiro-
zdsakor el8re megadott vlaszlehet8ségeket adtunk meg, amelyeket

1. tdblazat

a kérddivet megel8z8 fékuszcsoportos interji eredménye alapjan
allitottunk 8ssze. A valaszadds sordn tdbb valasz megjellésére is
volt lehet8ség, ezért az értékelés soran az adatokbdl rangsor késziilt,
majd szdzalékos megoszlds késziilt. Az 1. téblizatban 1év8 szdza-
lékos ardnyok nem 100%-ot adnak, mivel azt vizsgdltuk, hogy a
kérd8ivet kitslesk dleal megjeldle valasz darabszdmat a teljes so-
kasighoz (1201 £8), nem pedig az Ssszes jeloléshez viszonyitottunk
(1. tabldzat).

A legtobben a sertéshis elényei koziil a valtozatossigat emelték
ki, mint a sertéshis legnagyobb el8nyét, ezt 795 valaszadd jelslte
meg, mely a teljes sokasdg 66,2%-4t jelenti, amely pontosan a v4-
laszaddk kétharmada. A kérd8iv eredményei szerint a sertéshis
misodik legel8nydsebb tulajdonsdga a j6 ize, amelyet 579 esetben
emlitettek meg, ez igy a sokasdg 48,2%-a, azaz kdzel a minta fele
ezt a vilaszt is megjeldlte. A harmadik helyen a kdnny(i beszerez-
het8ség 4ll 431 jeldléssel (36%), ezt kdvetden a negyedik helyen a
magas mindség taldlhatd 381 szavazattal (32%), és a sor végén az
elérhetd 4rat (24%) talalhatjuk.

A vilaszok alapjin azt a kdvetkeztetést vonhatjuk le, hogy a
megkérdezettek szdmdra a sertéshus egy véltozatos, j6 iz{i, kénnyen
beszerezhetd, kivilé mindségti, nem tdl drdga husféleség.

Hasonld eredményekre jutott SZIGETT et al., 2014 egy ser-
téshisra irdnyulé fogyasztéi felmérés sordn. Az eredményekbdl
megallapitisra keriilt, hogy a vilaszadék dontd tobbsége els8sorban
a kdvetkezd tulajdonsigokkal értett egyet a sertéshussal kapcso-
latosan: viltozatosan elkészithetd (75,1%), kdnnyen beszerezhetd
(56,5%) és izletes (49,3%).

A GFK (2007) altal végzett vizsgilat esetében a sertéshus leg-
nagyobb el8nyei: finom, valtozatos, olcsd, taplild, ez a megéllapitds
gy latszik, kozel tiz év tdvlatdbol is helytalls. A sertéshusnak a
viltozatossdga, a sokszintisége az, amely a vildg vezetd husféleségévé
emelte, hiszen az kiildnbz8 népek a kiildnbdz4 testtdjakat, eltérd
izesitéssel, eltérd konyhatechnikai mddszerrel fogyasztjak, de
abban mindegyik megegyezik, hogy a mindennapi tiplilkozis el-
engedhetetlen része, fontos konyhai alapanyagunk, fehérjeforrs-
sunk.

A hitrinyok esetében az eredmények nagy hasonlésigot mu-
tatnak a kéztudatban 1évd fogyasztéi tévhitekkel, fél informdci-
okkal, amely annak a kdvetkezménye, hogy a fogyaszték nem min-
den esetben kell8en tdjékozottak. A legtdbb negativ jelslést a
»zsirosabb, mint a t3bbi hiisféleség” kapta, 3sszesen 675-en va-
lasztottdk, mely a minta t3bb mint fele, 56,2%-a. A masodik szintén
az a tényezd, amelyet a leggyakrabban hangoztatnak, vitatnak a
sertéshiissal kapcsolatban, az ,egészségtelensége”. A kérddivet ki-

Table 1

A sertéshis eldnyei és hitranyai

(Advantages and disadvantages of pork meat) (n=1201)

Elénysk % Ha'tm’nyok %
(Advantage) (Disadvantage)
Viltozatossdg (Variety) 66% Zsirosabb (Fattier) 56%
J6 iz (Good taste) 48% Egészségtelenebb (Unhealthier) 25%
Kénnyen beszerezhetd (Available) 36% Nem megfizethets s (Nor afford- 9%
able price)
Magas mind8ség (High quality) 32% Nem tudom (I do not know) 4%
Megfizethetd ar (Affordable price) 24% Alacsony mindség (Low quality) 2%
Nem tudom (I do not know) 2% Rossz iz (Bad taste) 1%

Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbdzis alapjan (2016)
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tolt8k koziil 306-an vilasztottak ezt a tulajdonsigot (a sokasig
25,4%-a). Ezt a nem megfizethetd 4r kovette 9%-al, de magas volt
a bizonytalanok ardnya (4%), a sort a 2% 4ltal megjeldlt alacsony
mindség, és a rossz iz (1%) zdrja.

A GFK (2007) kutatdsa szerint a sertéshus legfébb hitrinyai:
zsiros, drdga, magas a koleszterintartalma, egészségtelen, amely
osszecseng a mintinkban kapott vilaszokkal. Osszességében a
fentiek alapjan megillapithatd, hogy a sertéshus hitranydnak leg-
inkdbb a ,zsirossiga” és az ,egészségtelensége” tekinthetd.

Végiil arra kértiik a vélaszaddkat, hogy soroljak fel a hirom
kedvenc sertéshiisbol késziilt ételiiket. A valaszok elég heterogének
lettek, ezért az 5%-nal kevesebb részesedés elérd ételek nem sze-
repelnek a 7. dbrdn.

egyéb (other)

20% rantott his
(wiener schnitzel)
25%

toltott kaposzta
(stuffed cabbage)
6%

fasirozott
(meatloaf)
6%

brasséi

stilt oldalas—— stilt has porkalt (stew)
(spare ribs) (roast pork) 19%
8% 9%

7. dbra Fig. 7
A megkérdezettek kedvenc sertéshuisbol késziilt étele (n=1201)

(Respondents’ favourite pork food) (%)(n=1201)
Forras (Source): Sajit szerkesztés az adatbazis alapjin (2016)

A leginkabb kedvelt étel a rdntott his, mert a fogyasztok egy-
negyede ezt jeldlte meg (25%). A mésodik legnépszer(ibb a ser-
tésporkolt (19%), a siilt his (9%), a siilt oldalas (8%), a brasséi
aprépecsenye (7%), a fasirt és a toledtt kdposzta (6-6%). Az ezekedl
kevesebb szizalékos részaranyt elért ételeket az egyéb kategéridban
szerepeltettiik, helyet kapott a listdn a siilt tarja (4%), a kolbdsz
(4%), a gulyasleves (3%), a toltdte dagadd (3%), a cigdnypecsenye
(2%), a csiilok pékné médra (2%), a disznétoros hurka és a spagetti
(1-1%) is. A sertéshiisbdl késziil§ ételek valtozatossdgat, sokszi-
niliségét tdmasztja ald a kérdésre kapott vilaszok heterogenitisa,
hiszen ugyanabbdl az alapanyagbdl (sertéshiis) mindenki mast-
mist szeret elkésziteni sajét maga illetve masok szdmdra.

4. KOVETKEZTETESEK — CONCLUSIONS

A primer kutatds sordn az 4ltalunk vizsgilt minta négy tényezd
(régid, telepiiléstipus, nem, kor) alapjin titkrdzi az alapsokasdg
Ssszetételét, igy kovetkeztetéseket lehet levonni a minta sokasagbdl
az alapsokasigra.

A nemek és a fogyasztdsi gyakorisigok kozotti kiildnbségek
vizsgilédaskor azt az eredményt kaptuk, hogy a férfiak kdzel 50%-
a heti rendszerességgel, 30%-uk havonta t3bbszdt, és majdnem
20%-uk havonta, vagy annal ritkdbban fogyaszt sertéshust vagy
abbol késziilt ételt. Mig a ndk esetében ez kiegyenlitettebb, a nék
kb. 37%-a heti rendszerességgel, 33%-uk havonta t8bbszdr, és 30%
havonta, vagy anndl is ritkdbban fogyaszt sertéshust. A nagyobb
fogyasztisi gyakorisigok esetében (hetente tobbszor és heti gya-
korisaggal) a férfiak szdzalékos értéke volt minden esetben maga-

sabb volt, mint a n8ké, a kisebb fogyasztasi gyakorisdgok esetében
(ritkdbban, mint havonta, soha) a néi fogyaszték megoszldsa volt
magasabb.

Ezt kovette a fogyasztdk sertéshis visirlasit befolydsold té-
nyez3k szerinti rangsoroldsa, melynek csékkend sorrendje az ered-
mények alapjdn a frissesség, az 4r, a zsirossig, a hazai termék, az
egészséges taplilkozds, a tartdsi koriilmények, a kiszerelés, cso-
magols, és a rekldm. Megéllapithat, hogy a fogyasztdk tobbsége
a friss sertéshuis vdsdrldsai sordn az tapasztalati tulajdonsigai (pl.
szin, illat, iz, zsirossdg, stb.) alapjdn {téli meg a sertéshiis min8ségét,
és ezen érzékszervi és azok dltal kivaltott érzések, informdcidk
alapjin dont, és vasdrol friss sertéshust.

A megkérdezettek vélaszai alapjin tovdbb4 megillapithatjuk,
hogy a comb tekinthetd a leggyakrabb fogyasztott sertéshis rész-
nek, majd a karaj, és a tarja. A leggyakrabban fogyasztott sertés-
husbél késziilt termékek sorrendje a kérddives kutatds adatai alap-
jén a parizsi, ezutdn kovetkezik a szaldmi, a virsli, sonka, és a
kolbasz. Ez a rangsor 8sszefiiggésben lehet a termékek 4raival is,
igaz ezt a kutatdsunk sordn nem vizsgiltuk.

Végezetiil tigy gondoljuk, hogy a sertéshis népszertisitéséhez
fel lehetne hasznalni a sertéshiis el8nyeit, mint a megfeleld indokok,
érvek, ezzel meg lehetne gy8zni a vasarlokat, és akdr 4j fogyasztdkat
is lehetne szerezni a sertéshiisnak. Probéljunk meg olyan jellem-
z8ket, tulajdonsigokat is el8térbe helyezni (megbizhats, magas
mindség, hazai termék, frissesség), amely fontos lehet a vasarlonak,
és ezekre a jovben is tud timaszkodni, hiszen egy termék 4ra fo-
lyamatosan valtozik, de a min8sége, a megbizhatésiga hosszu
tavon is lehet allandé.

5. OSSZEFOGLALAS - SUMMARY

Az altalunk valasztott kutatdsi téma aktualitdsdt és fontossdgat
az indokolja, hogy az elmult években megfigyelhetd egy olyan ten-
dencia, amely egyre inkdbb el8térbe helyezte a helyes tiplilkozasi
gyakorlatot, az élelmiszereket, és ezzel az élelmiszerbiztonsdgi
kérdéseket is.

A hdstermelést meghatdrozé tényezdk és a fogyasztdi trendek
valtozasai a hisfélék irdnt mutatkozo keresletet és fogyasztast is
befolyasoljék. A fogyaszték magatartisinak viltozdsit, a fogyasz-
tok dontéseit nem tudjuk pontosan kiszdmitani, csak megfigyelni
és elemezni. Ebben a kutatdsban a sertéshus irdnti fogyasztéi szo-
kasokat, preferencidkat kivintuk feltdrni és bemutatni egy primer
kutatas segitségével. Meghataroztuk, hogy a sertéshiis egyes részeit
(friss husok), illetve a sertéshuisbol késziilt termékeket (feldolgozott
htiskészitmények) milyen gyakorisdggal fogyasztjik a vélaszadok,
milyen eltérések vannak a n8k és férfiak fogyasztisa kozotet, a jo-
vedelmi helyzet, az iskolai végzettség és a telepiilés mérettel 3ssze-
fiiggésben. Ezekhez a megéllapitdsokhoz 1201 darab kérddivet
vettiink alapul, és ezekbdl vontuk le a megfelel8 kovetkeztetéseket
a statisztikai vizsgalatok segitségével.

Osszességében megéllapithatjuk, hogy jelenleg Magyarorszigon
a KSH statisztikai adatait, és a jelen kutatds eredményeit alapul
véve a sertéshiis a masodik leggyakrabban fogyasztott husféleség,
nem sokkal lemaradva a baromfihis mdgott. A fogyasztok talin
nem a legegészségesebb, a legkorszertibb husféleségnek tartjik,
de a tradicionalis magyar étkezési kulttra része, hiszen minden
asztalon heti t3bbszor jelen van, és ez igy is marad, amig a rantott
his és a pérkéle a legnépszer(ibb ,magyaros ételek” egyike.
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