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TERMELOI PIACOK

CONSUMER ATTITUDES OF PRODUCT SELECTION ON
THE BALATON REGION'S MARKETS - THE LOCAL

FARMERS MARKETS

Nowadays there are a lot of challenges in Hungarian regional development. The situation is the same in the Balaton Recreational
Area taking into consideration either the dependent (changing) legal status of the region or the role of the sector of tourism played
in local economy:.

This study assumes the consumer attitudes and descriptions of the market types in the analyzed touristic region. As a potencial
local ecological development opprtunity, the farmers’ markets get special attention, which shows an individual character compared
to the other sales channels. However, the number of the local farmers’ markets are rising continuously; they contribute not only to
the local economic development (with the direct selling of the products), but also have got an overhead role: on the one hand these
are the points of the fresh product sourcing — with lots of selling of non-food supply; on the other hand these are a forum in the
local people’s lives. The different roles are proved by the results of my own survey and the interviews of the sustainers/operators,
which were made in 2016. The basic aim of these local markets is to help the local farmers’ income growth and the local communities’
renewal.

According to the professional studies and development documents, the target groups are the inhabitants and the tourists, which
can be seen also in the results. Besides the individuality and the quality of the different products, they have the most important
role in the costumers’ decisions.

Due to the hypothesis we can say that the costumer group of the local markets has different characters from the other selling
channels’ customer groups through the goods chosen. There is a difference among the farmers’ markets according to the geographical
aspect or the categories of the articles. The most important factors of the customer’s decisions are the quality and the individuality

of the goods, the assistance of the local people is less significant. The regional results are similar to the national data.

1. BEVEZETES - INTRODUCTION

A fogyasztdi tirsadalom felértékel8dése az 1900-as évek mdsodik
felére tehetd, szemléletét a termékfelesleg értékesitésének mikéntje
jelentette. Napjainkban a termel8k és a viszonteladk célja a vevdi
igények minél pontosabb meghatirozdsa, sajit termékiik
versenyképességének javitdsa (gazdasigi profit) érdekében. A ter-
mékek népszeriisitésére és eladdsira egy vagy tobb értékesitési —
egyben kommunikdcids csatornit alkalmaznak; valamint névekvd
hangsulyt helyeznek az dru természetességére, amely egyike a je-
lenlegi fogyasztdi és vasarldi trendeknek. A szdmos termék kozott
eltérd mindségi és mennyiségi ismérvekkel talilkozhatunk; a
mindség, az eredet, a visirldsi csatorna elérhetdsége (foldrajzi as-
pektusai), a termék 4r-érték ardnya vagy a kiilonlegessége eltérd
vasarldi reakcidkat valt ki — hol pozitiv, hol negativ viszonylatban.
Mindezek lehetdvé teszik a vevdk kiilonbozd értékesitési
csatornikon keresztiil torténd termékbeszerzését, azonban teriileti
differenciikkal kell szimolni. Magyarorszdgon az iizlette] ellitott

telepiilések szdma 2003-tSl, mig a kiskereskedelmi egységek szdma
2006-tdl csdkken, jelenleg az ellitott 2958 telepiilésen 141.133
kereskedelmi egység miikddik (KSH.HU, 2015). A Balaton
Kiemelt Udiil6kérzet (réviden: BKU) teriiletén fekvs kistérségek-
ben a 100.000 lakosra juté kiskereskedelmi iizletek szdma 843 és
3014 egység kozott alakult 2014-ben. A 2008-as gazdasdgi valsig
eredményeként a kordbbi id8szak iizletszdm-emelkedésének ten-
dencidja megtdrt, mintegy 100-150 kiskereskedelmi egységnyi
csokkenéssel jart (1. dbra).

A piacok, mint hagyomdnyos értékesitési csatorndk, szdima a
vizsgilt id8szak alatt ezzel szemben emelkedett, kiilsndsen a helyi
termeldi piacok szdmossdga a 2010. évet kdvetden. Ennek okai vél-
het8en a vidékfejlesztési célok kozott megfogalmazott timogathatd
tevékenységek. A piachelyek béviilésével egyidejiileg a helyi ter-
mékek keriiltek el8térbe, mint helyi gazdasigfejlesztési eszkozok.
A helyi termel8i piacok az értékesitési csatorndk kdzotti vélaszeds
modositasit szolgiljik, amellyel a helyi termel8k, ezzel pirhuza-
mosan a helyi termékek piacra jutdsit segitik el§ infrastrukeurdlis
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1. dbra

Figure 1

A 100.000 lakosra jut6 kiskereskedelmi egységek szima a BKU kistérségeiben (2014)

(The number of retail outlets per 100.000 inhabitants in the regions of BKU (2014)

Forras (Source): Id8soros elemz8, 2016-10-07

létesitmények épitésével. A rdvid elldtdsi lincok (REL) kozé tartozd
helyi termeldi piac magyarorszigi elterjesztését az ehhez a piaci
formahoz térsulé tirsadalmi-gazdasagi, és kdzvetett mddon kor-
nyezeti fejleszté hatésai indokoljak. CSIKNE MACSALI és FE-
HER (2012) a termeldi piacokhoz kapcsolja tobbek kézotr a ter-
mékvélaszték névekedésé és a helybeli munkahelyteremtést.

Tarsadalmi szempontbél a termeldi piacok hozzdjarulnak a
helyi lakosok kézotti kommunikicids lehet8ségek bdvitéséhez
(tarsas interakcidknak ad helyet), kdrnyezeti néz8pontbdl a terii-
lethasznalat véiltozdsdhoz, a miivelt teriiletek mértékének emelé-
séhez, illetve egy gondozott kultrtdj megteremtéséhez is. E piacok
dgazatkozi jellege ,és fejlesztésiik eldtérbe helyezése perspektivit
jelenthet a vidéki tereket stjtd negativ externalidkra” (NEZDEI,
2016, 48), ugyanakkor nem minden esetben szolgilja hatékonyan
avidékfejlesztést (BENEDEK és BALAZS, 2014). 2013-ban 387
nyilvdntartott piac miikddott; 2015-ben 254, 2016-ban 274 ter-
meldi piacot tartottak szdmon.

A tanulmany célja a helyi termék és a helyi termeldi piacok
(rdviden: HTP) kapcsolatdnak vizsgalata, kiilénds figyelemmel a
Balaton Kiemelt Udiilékérzet piachelyeinek sajitossigaira és az
egyes visrloi attitlidokre, A tobb mint 450 £8s vdsdrloi felmérésen
alapulé eredmények szemléltetik a tipikusan a termeldi piacokra
jellemz8 termékeipusokat, a vasarléi oldal keresleti néz8pontjit,
valamint helyben jelentkez8 motiviciéit.

Az elemzés céljaihoz illeszkedve 6t hipotézist fogalmaztam meg
a megel8z8 szakirodalmi anyagok és kutatdsi eredmények nyoman:

- Hi: Az adiil8kérzet piactipusainak vasirléi csoportjai kézétt a
helyi termeldi piacok vevdi jol elkiilonithetd csoportot alkotnak.

- Ha: A visérldk termékvélasztdsiban megjelennek a helyi
termékek.

- H3: A vasarolt termékek jellege (élelmiszer és nem élelmiszer
tipus) eltérd az egyes piactipusokon (piac, helyi termeldi piac
és vasarcsarnok).

- Ha4: A helyi termeldi piacok kozott eltérés figyelhetd meg a
terméktipusok szerint,

- Hs: A helyi termel8i piacok vevinek £8 vasarldsi motivacidja
a helyi termel8k timogatdsa, valamint a termékek kiilonle-
gessége és mindsége.

2. MODSZEREK -~ METHODS

A tanulminy eredményeit a 2016-ban végzett személyes kérdSives
felmérés (n=454, helyi termel8i piac esetében n=83) sordn gytjtste
adatokat tablazat- és adatbaziskezeld szoftverekkel (SPSS 23.0,
PSPP o.10.2, MS Office Excel, Access programok) értékeltem ki, a
térbeli dbrézolashoz térinformatikai és grafikai programokat (ArcMap
9.13, InkScape 0.48.1.0) alkalmaztam. Az adatok elemzését kereszt-
tablaval, illetve egyszempontos variancia-analizissel végeztem el. A
felmérést hdrom, a turisztikai szezon tagoldsdhoz igazodé (el8szezon,
f8szezon és utdszezon) iddszakban folytattam le; eldbb hirom, majd
hét-hét meghatarozott médszertan szerint kivdlasztott telepiilés pi-
achelyszinén. A helyszinek kivalasztisiban els8sorban olyan szenzitiv
jellemz8ket vettem figyelembe, mint a telepiilési versenytdrs, a tele-
piilési fekvés (helyzeti energia), a nyitvatartdsi id8, a piactipus egye-
disége, tovibba jelentds szerepe volt a piacon megjelend visirlészdm
fluktuicidjanak, ezért a litogatdk szimanak egy kritikus mértéket
meg kellett haladnia a konkrét mintavételezéshez.

A kutatdsomban a piaci résztvevdk dltaldnos demografiai, gaz-
dasigi jellemz8it, piaclitogatdsi és visirldsi szokdsait (id8szak,
gyakorisdg, kozlekedési eszkdzdk...), az adott piachelyszinrdl, az
értékesitésrdl és a termékekrdl kialakult benyomadsait, valamint
vasarldsi motivacidit vizsgdltam. Ezen beliil kiemelend$ az elem-
zéshez szorosan kapcsolédd terméktipusok ismertetése: 18 élel-
miszer jellegli és 11 nem élelmiszer jellegli termék felsoroldsaval,
amelyet tovabbi vilaszlehetdséggel bdvithettek a megkérdezettek.
A terméktipusok kézé a szakirodalmi médszertani anyagok és a
piacot mitkddtetd személyek, illetve szervezetek valaszai alapjin
keriiltek be az egyes elemek, mint a gytiméles, zoldség, tej és tej-
termékek, pékdruk, tojis, méz és egyéb élelmezési célu drucikkek.
A nem élelmiszer jellegli termékek kdzdtt megjelentek a régiségek,
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hasznéltcikkek, 1j iparcikkek vagy a fogyasztisban el8térbe he-
lyez8dstt gydgyndvénybdl készitett termékek is.

A vasarloi kérddives felmérést kiegészitettem a helyi termeldi
piacot fenntartk, illetve tizemeltet8k kdrében végzett félstrukeurale
interjukkal (n=16). Az interjik sordn célzottan a helyi termeldi
piacok telepiilés- illetve teriiletfejlesztésben betdltott szerepére
helyeztem a hangsulyt: a létesités koriilményeire, a célokra, a cél-
csoportokra, valamint a piacokon megfigyelhetd trendekre és a
telepiilésen vagy sziikebb térségében megjelend hatdsokra kérdez-
tem rd (egyben kiegészitve a kordbbi iizemeltetdi felmérésemet).

A terepi munka sordn személyes megfigyelést végeztem, fotddo-
kumenticiéval igazolva az egyes piachelyeken megjelend kinalatot.

Az elemzésben olvashaté t5bb egymashoz hasonlé tartalommal
rendelkezd, viszont a tanulmdnyban nem szinonim értelemben
haszndlt kifejezés, mint a visirld és a fogyasztd, a termeld és az
drus (a termeld és a kereskedd egyiittesen) fogalmak. A piac kife-
jezés a piachellyel szinonim fogalom e tanulmdany keretében; a l4-
togaté mind a vev8t, mind a kikapcsolddni érkezd szemlélddde
magaban foglalja. Az id8szakok tekintetében az el8szezoni min-
tavétel mdjusban, a f8szezoni juliusban, mig az utészezoni felmérés
szeptemberben tortént.

3. EREDMENYEK - RESULTS

3.1. A helyi termék és a helyi termel8i piac kapcsolédisa —
The connection between the local product and the local
farmers’ markets

A helyi termék, helyi termeldi piac kapcsolatinak elemzésében az
alapfogalmak meghatirozasa elengedhetetlen. A helyi termeldi
piac definicidja a 2005. évi CLXIV. Térvény 2. § 5a. pontja szerint
»olyan piac, ahol a kistermeld a piac fekvése szerinti megyében,
vagy a piac 40 km-es kdrzetében, vagy Budapesten fekvd piac ese-
tében az orsz4g teriiletén barhol mitkédd gazdasdgabdl szdrmazé
mez8gazdasigi-, illetve élelmiszeripari termékét értékesiti”
(NJT.HU, 2016).

A helyi termel8i piacok célja alapvetSen a helyi termékek érté-
kesitésének teret biztositani, vagyis a vdsdtl6 és a termeld kdzétti
kozvetlen drucserével az értékesitési lincot roviditeni. CSIKNE
MACSALI és FEHER (2012) a helyi termel8i piac el8nyeit a ter-
mékérték ndvekedésében, a helyi munkalehetdségek bdvitésében,
az emberi kapcsolatok formaldddsaban, a szallitasi koltség csok-
kentésében hatdrozza meg, amely a helyi tirsadalmi struktira sta-
biliz4l6d4sit eredményezi.

G.FEKETE (2009) a helyi termék fogalmanak két megkozelit-
het8ségét vézolja fel: egyrészt a helyi erdforrdsokon alapuld, helyi
hagyomanyok, receptiirik szerint, dontden kisiizemi form4ban ké-
szitett; mdsrészt a helyi népesség elldtdsit biztosits, helyi munkaerd
4ltal készitett termékként. A helyi termék meghatdroz4sirdl a
Nemzeti Agrarkamara 4ltal kiadott kézikonyv tigy fogalmaz, hogy
6 jellemzdje, hogy a termelés, feldolgozds és az értékesités, valamint
afogyasztd a lehetd legkdzelebb vannak egymdashoz, révid az elldtdsi
lanc [...] a helyi gazdasagot fejleszti, a helyi szereplSket segiti, Sket
tdmogatja, és kornyezetileg, tirsadalmilag is a fenntarthaté gaz-
dalkoddshoz vezet” (SZOMI, 2016, 2).

A helyi terméket és a helyi termeldi piacot tehdt a piachelyen
4rusitdsra jogosultak és az 4ltaluk értékesitett termékek kore kap-
csolja dssze. A jogszabdlyi rendelkezések szerint a mez8gazdasigi
és élelmiszeripari drucikkek,nem feltétleniil kiilonleges mindségtiek,

ezt a megcélzott piaci szegmens hatirozza meg’ (RESZKETO,
2015,79). A célcsoport tagjai jellemzd8en azok a személyek, akik
szdmdra értéket jelent a termék eredetérdl, elkészitésének médjarsl
szerezhetd kozvetlen termeldi kapesolat, és a hagyoményos tet-
mel-vevs kozotti kapcsolat (TOROCSIK, 2011). A nemzetkdzi
és hazai v4sdrl6i trendek koziil az egészség- és a kdrnyezettuda-
tossdg, az autentikussdg, a természetesség irdnti vdgy sorolhatdk
ide (TOROCSIK, 2007); a fogyasztdk termékhez val$ viszonyu-
las4t legtdbbszor annak mindsége, ar-érték ardnya, a hozz4 tirsitott
éreékitélet befolydsolja. A szallitas, az drusok és a vevdk helyszini
megjelenése ellentétes hatdssal lehet a kdrnyezetet nem vagy kevéssé
terheld tevékenységekkel, arra vonatkozé elgondoldsokkal (BE-
NEDEK 2014; BENEDEK és BALAZS 2014). A fogyasztdi tren-
dek és a kdrnyezettudatossdg szerepe azonban csak abban az eset-
ben jelenhet meg nagyobb mértékben, ha biztositott a népesség
megélhetése, élelmiszerrel val$ ellitottsiga. SZAKALY (2004) a
fogyasztdkkal kapesolatban gy fogalmaz, hogy az egészséges és
tiszta ételek, tovdbbd a funkciondlis élelmiszerek bizonyos piaci
csoportok termékvalasztisiban fognak jelentkezni, hiszen a magas
4rak miatt a hazai vev8k kénytelenek a magas min&ségli termékekrdl
lemondani, helyette a j6 4r-érték ardnyt el6térbe helyezni a v4sér-
lasaik sordn, habdr igen érzékenyek a produktumok min8ségére.

3.2. Balaton: Helyi termeldi piacok, termékek, igények —
Balaton: Local farmers’ markets, products, needs

A helyi termeldi piacok szdma orszdgosan 254 volt 2015-ben, ez
2016-ra 274-re emelkedett. Az orszigos nyilvéntartdsban szerepld
adatok és a térségben folytatott kutatisom alapjan, jelenleg 19 pi-
achely mtikédik rendszeresen, amelyek egyenletesen helyezkednek
el északi-, déli- vagy nyugati part tekintetében (2. dbra), déntden
a parti és partkozeli telepiiléseken. A helyi termeldi piacok kinalatit
kiegészitik a hasonléan piaci jellegli egyéb értékesitési pontok;
ezek lehetnek leginkabb alternativdi a HTP tipustiaknak (pl. ha-
gyomdnyosan vegyes termékkdrt piachely, visircsarnok, egyéb pi-
aci jellegii helyszin).

Veszprém

N

Jelmagyarazat (Tipus)/
Legend (Type)

Helyi termelbi piac
(Local farmers market)
Hagyomanyos piac
(Traditional market)
Vasarcsarnok
(Market place)

gyéb piaci jellegli pont
a BKU-ben
(Other selling point in
the BKU)
Egyéb piaci jellegl pont
BKU koriil
(Other selling point

1:377 737 around the BKU)

2. dbra Figure 2.
Helyi termel8i piacok és piaci jellegii értékesitési pontok a Balaton
Kiemelt Udiil8korzetben, 2016. oktéberében
(Places of the local farmers’ markets and other selling points in the

Balaton Resort Area, 2016. October.)
Forris (Source): NEBIH piaci adatbazis és sajit felmérés alapjan, (According to
the National Food Safety Agency and my own survey.)
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Foldrajzi megkdzelitésben a piactipusok teriileti elhelyezkedése
és telepiilésének nagysdgrendje szerint mutat egyenldtlenséget. A
HTP-k dént8en a falvakban miikdnek, a hagyomdanyos vegyes
termékkorii piacok és vasdrok — a vdsrcsarnokokhoz hasonléan
— azonban a vérosi jogallst telepiiléseken. Minél nagyobb a tele-
piilésméret, anndl inkabb differencidlédik a piactipus, amely az 1
000-10 000 f8s nagysdgrenddi helységekben az idegenforgalom je-
lenlétével parhuzamosan elvirhatd.

A megjelend terméktipusok nem szoritkoznak csak a helyi ter-
mékek korére, amelyet az drupiaci versenyhelyzet és a t3bbi érté-
kesitési csatorna konkurens poziciéja miatt nem is tehet meg. Ha-
bar gyakran a vdrosokban is megjelennek a HTP-k és a piachelyen
értékesitett helyi termékek, azok volumeniikben kisebb arinyt
képviselnek az 8sszes drucikken beliil, mint a termel8i piacokon.

Kérddives kutatdsomba két helyi termel8i piacot vontam be,
amelyek a helyi termel8i piacok egyenkénti egyedi jellemz8iben
egymdshoz kozelebb helyezkednek el. Az itt rdgzitett adatok sze-
rint a vasarlok valasztdsiban a helyi termékek keresettsége a termék
mindségi ismérveitdl, az egyéni tapasztalatoktdl és az drusokba
vetett bizalomtdl fiigg. A Balaton térségi helyi termeldi piacokon
a termékek helyi jellege néhany kivételtd] eltekintve nem viseli
magdn a,hely szellemét’, nem a térséghez kéthetd 4ru, hanem ti-
pikusan élelmiszer, amelyek kiilonlegességét kiz4rédlag a helyi ter-
mesztés, feldolgozds, addsvétel és a termel8vel valé kontakeus adja.
Péld4ul szolgdlhat utébbi szemléltetésére, hogy ha két egymistdl
tavoli telepiilési helyi termeldi piacot keresiink fel, valészintileg
mindkét helyen megtaldljuk az adott helyszint felkeresd fogyasztok
korében népszerti sajtmiivest, viszont maga a sajt nem valik egyedi,
a Balaton térségére jellemzd termékké. Kivételt jelent az északi
parti tihanyi levendula, a Balaton térségét érintd borrégidk (mi-
nésitett Balaton borok, ,Balaton Marka’-program) és a balatoni
hal (pl. garda), amelyek elérhetdsége azonban kotldtozott lehet
(elarusits helyek, el8llitott mennyiségi korlit). A felsoroltakon
til azonban nincs olyan tipikus térséget leird, (szinte) kizdrdlag a
Balaton régiéra jellemz8 élelmiszer, amely kuriézum szereppel
emlékképként jelentkezne az ide érkezd (iidiils) személyekben.
Mindez utal a helyi termék és a helyi termel8i piac turizmushoz
kapcsoldddsdra, a helyi lakossdgon kiviili kereslet megjelenésére
is, szemben a térségfejlesztési koncepcidban el8irdnyzott helyi la-
kossdggal, mint els8dleges célesoporttal.

A térségi kdzvetlen értékesitési pontokon az élelmiszerek kdzott
megtaldlhatSk egyedi, markdval megkiilonboztetett és marka nélkiili
termékek egyardnt. A leggyakrabban, legtobb helyszinen kaphaté
4rucikkek a hagyoményos és tjszer( izesités(i lekvarok, beféttek,
mézek, sz8rpdk, ndvényi esszecidk, péksiitemények, sajtfélék és
mis tejtermékek, valamint a piachely kialakit4s4tdl és a kistermel8k
gazdilkod4sitdl fiiggben kiilonféle drusithatd hustermékek. A fris-
saruk, idényaras termékek mellett a piacokon alig jelennek meg a
tojast, étkezési olajakat, gydgyndvénybdl késziilt élelmiszert kinald
személyek, valamint a jogszabdlyi kotldtoz4s miatt a halféleségek.

A visérolt termékek és a piactipusok kereszttablds dsszeveté-
sében tipikusan a helyi termel8i piacokra jellemzd a lekvar, az
édesség, az ital, a szdrp, az étkezési olajok, a gydgyndvénybdl ké-
sziilt élelmiszerek (1. tdbldzat) visirldsa; a tbbi vizsgilatba vont
piaci értékesitési csatorna (hagyomanyos piachely, vdsdrcsarnok)
szerepe ardnyaiban elmarad e mdgdtt. Az élelmiszerek koziil ha-
sonlé volt a hdrom piactipuson kapott érték a pékaruk és a tejter-
mékek esetében; a hagyominyos forma és a vdsdrcsarnok domi-
ndnsan a friss zoldségfélék és gyiimolesok, kertészeti termékek

(virdg, paldnta, disznovények...) addsvételével irhatd le, amely az
orszagos felmérések értékeihez igazodik. Kiemelends, hogy a hi-
rom kozvetlen értékesitési hely 8sszevetésében a termeldi piacokon
tapasztalhatd a legtdbb feldolgozott, egyedi jelzésd, illetve izvilagt
élelmiszer, ezért a termeldi pontokon észlelhetd ezen 4ruk legna-
gyobb forgalma is. Meg kell azonban jegyezni, hogy az egyes ter-
mékek megvételéhez alacsony elemszdm térsul.

Table 1
A helyi termel8i piacokon (HTP) leggyakrabban vasarolt

1. tablazat

élelmiszer jellegii drucikkek
(The most frequently selling products on the local farmer’s markets )

Termék HTP ardnya Termék HTP arénya
(Product) (Rate of Lfm) (Product) (Rate of Lfm)
, . Edesség .
Lekvar (Jam) 65% (Sweetness) 76,5%
Ttal (Drinks) 83,3% Szbrp (Syrup) 70,6%
Etkezési olajok G,YO,.g yn,oven?lbol
(Edible oils) 50% késziilt élelmiszer 42,9%
e ors (Foods with herbs)

Az eredményekben minddssze 12,1% volt azoknak a vilasza-
déknak az ardnya, akik megneveztek valamilyen nem kaphato ter-
méket, amelyet a késébbiekben szivesen vdsirolndnak a piacon.
Ebbe az drucsoportba egyértelmiien a hizi jellegii készitmények,
élelmiszer jellegii termékek keriiltek (h4zi jellegti kenyér, tejrermék,
gomba...). A vilaszok kozdtt alapvetden nem volt olyan igény,
amely egyedi vagy a téjra jellemz8 élelmiszer lett volna. A balatoni
hal4szatot betilt6 jogszabaly nehézségeire hivtik fel a figyelmet a
vev8k, hiszen egyediil a tapolcai piacon miikddtettek ideiglenes
jelleggel egy halboltot. A piachelyrdl a mas értékesitési csatorndn
keresztiil torténd termék megvasdrldsa miatt nem hidnyoltak 4ru-
cikkeket a vasarlok, jelezve a tobbcsatornds marketing érvényesii-
lését (TOROCSIK, 2011; GYULAVARI, 20710).

A piachelyek vev8i motiviciéja — mint taldn a leglényegesebb
faktor a piaci vétel, fogyasztas oldaldrél — elemzése kilenc megha-
tarozas alapjin, kereszttibla-elemzéssel tortént (2. tdbldzat). Az
értékesitési pontok adatai egyiittesen 100%-ot képeznek, a vila-
szaddk ardnya a megkérdezettek ltal adott vilaszardnyt mutatjak.
A meghatirozisok a kordbbi kutatdsokra alapozva a termékmi-
ndség, az 4rus ismerete (bizalom), az 4r-érték ardny, a marka sze-
repe, a termék egyedisége, a piaci értékesitési csatorna fontossiga,
a helyi termeld illet8leg 4rus timogatdsa, valamint a kdrnyezettu-
datossdg szempontokkal valé azonosuldst mérték. A kérdésre,
amely szerint,,Miért az adott drustdl visirol rendszeresen?’, tobb
vilasz megjelSlésére volt lehetdség. A vevsk a,Megbizom a termék
mindségében” valaszt (75,4%) nevezték meg elsddleges motivicids
tényez8ként mindhdrom értékesitési forma esetében, amelyet a
+Megfelelének tartom a termék 4r-érték ardnyit’, ,Megbizom az
4rusban’, és, Tdmogatom a helyi 4rust, termel8t” vlaszok kovették.
A legkevésbé fontosnak vélt motivicié a markdzott termék, a piaci
értékesitési forma és a kérnyezettudatos megfontoldsbdl térténd
piaci vasarlas volt.

A helyi termel&i piacokon kiemelkedd motiviciés tényezd volt
a termék egyediségének ardnya (78%), tovibb4 a marka (25,0%)
és a kornyezettudat (18,4%) jelent8sége. Ezekkel ellentétben a le-
galacsonyabb értékkel a piaci forma (2,9%) piactipusok kozétti
megoszlisat régzithettem. Az drusba vetett bizalom, az dr-érték

14 ELELMISZER, TAPLALKOZAS ES MARKETING XII. EVE. 2/2016.



A VASARLOI TERMEKVALASZTAS JELLEMZOI A BALATON TERSEG PIACHELYEIN - A HELYI TERMELOI PIACOK

2, tdbldzat

Table 2

Miért az adott drustdl vasarol rendszeresen? (%)

(Why do you buy from this seller frequently? (%))

A vdlaszaddk ardnya a
L o Hagyomdnyos piac Helyi termeléi piac Visdresarnok teljes mintdban
Motivdcié (Motivat . ) .
otivdci6 (Motivation) (Traditional market) |(Local farmers” market) (Market place) (Ratio of the respondents
in the whole sample)
Megbizom a termék min8ségében. g . )
(I trust in the product’s quality.) 54 73 w3 754
Megbizom az drusban. (I trust in the seller.) 68,3 10,9 20,8 40,5
Megfeleldnek tartom a termék ar-érték aranyit.
: . . 61,4 10,3 28,3 40,7
(I aggree with the price-value ratio of the product.)
El¢ k irkdval.
egefiett vagyok az adott markava 68,8 250 63 25
(I am satisfied with the brand of product.)
Kiilonleges, egyedi termék(ek)et is kinal. (He/She of- 16 8o .
fers unique product(s).) + 7% 73 o
Tdmogatom a piaci értékesitési format.
88,2 2,9 8,8 7,5
(I support the market sales form. )
Tdmogatom a helyi drust, termeldt. o i 6o o0
(I support the local vendor, producer.) 70 37 ’ o
Fontosnak tartom a kérnyezettudatossdgot a piachelyi
vasarlasnal. p I8 g
(I consider the eco-friendly shopping on market places 753 4 >3 4
to be important.)
Egyéb (Other) 63,6 9,1 27,3 2,4

ardnyossdg, a helyi termel és drus szerepe 10-15 szdzalékpont
kozott alakult a vizsgale id8szakban. A helyi termeldi piacot fel-
keres8k szdmdra tehit alapvetd tényezd a helyi termeld és drus
tdmogatdsa, a t8le szdrmazd termék magasabb mindsége és hoz-
zdadott értéke; tudatdban vannak a magasabb 4rszintnek, azonban
mindezek ellenére vilasztjdk ezeket a helyszineket. A termel8i pi-
acok irdnt megndvekedett keresletet tovdbbi motivicids (soft)
szempontok (kdzdsségi tér, hangulat...) szintén befolyasoljik. A
hagyomdnyos piacok létezését a termékmindség, az drus ismerete
és tAimogatasa, valamint a piaci csatorna és a kornyezettudatossig
tényez8k el8segitik, viszont az értékesitési helyszinek kdzotti meg-
oszldsban maga a piaci forma szerepe is szdmottev. A vasircsar-
nokok vevdit a helyi drus és termeld timogatasa, a termékmindség,
és az drus ismerete 8sztdnzi az elemzett eldrusitdi csatorna igény-
bevételére. A legkevésbé a termék markdzottsiga, illetve a kor-
nyezettudatos szemlélet késztette ezeknek a helyszineknek a 13-
togatdit az értékesitési pont felkeresésére. Az egyéb kategéridban
a magyar, illetve helyi termékek iranti keresettséget jelenitették
meg a valaszaddk.

A termeldi piacok a termékek egyediségével emelkednek ki a
hagyomiényos eldrusité helyek koziil, amely az ezekre a helyszinekre
jellemzd tovabbi terméktipusok 4ttekintését indokolja. A helyi
termeldi piacokon szdmos alkalommal drusitanak nem élelmiszer
jellegti termékeket, ezért a termeldi piac mellett egyéb rendezvényt
is meghirdetnek. A termeldi piacok a megvételre kindlt drucik-
kektd] fiiggben tehat egyrésze a helyi élelmiszerszitkséglet kielé-
gitéséhez, masrészt a piachelyen megjelend ldtogatdk kikapcsols-
ddsi igényeihez kothet8k. Ezeken a piacokon kézmiives termékek,
népmiivészeti termékek, 4j és haszndlt iparcikkek, kézmiives ru-
hazati termékek, régiségek, kiilonféle hasznélati térgyak és virdgok,
kertészeti termékek egyarant megtaldlhatdk, teriileti eltérésekkel
viszont szamolni kell. Kereszttablis elemzéssel keriiltek 6sszeha-
sonlitdsra a felmérésben szerepld piactipusok és a nem élelmiszer

4rucikkek. A vizsgilatba vont két helyi termeldi piachelyen a nem
élelmiszer jellegti termékek kdrében kézmiives és népmiivészeti
termékeket, gyogynovénybdl késziilt cikkeket, kézmiives ruhazati
cikkeket valamint régiségeket visaroltak a litogatdk (3. tdbldzat).
Az arianyszdmok mellett figyelembe kell venni, hogy termékekhez
alacsony elemszdm tdrsul, hiszen a kérddivek szdma az erdforrasok
hidnya miatt a hdrom értékesitési csatorna koziil itt volt a legala-
csonyabb.

Table 3
A helyi termeldi piacokon (HTP) leggyakrabban visérolt nem élel-

3. tabldzat

miszer jellegii drucikkek

(The most popular non-food products on the local farmers’ markets

(Lém)
Termék Visdrolt termék ardnya a HTP-n
(Product) (Rate of the purchased product on
Lfm)
Kézmiives ruhdzati cikk .
(Handmade dresses) 83,3%
Régiség (Antique) 66,7%
Kézmiives termék 81 1%
(Handmade product) ’
Népmiivészeti termék 0%
(Folk art product)
Gy6gyndvénybdl késziilt termék )
(Product with herbs) 78,6%

Zart kérdés keretében, a felmérésben résztvevok megjeldlhették
a jov8ben sziikségesnek tartott javitasi lehet8ségeket is. Az érté-
kesitési csatorndkon beliil adott valaszok ardnyait a 4. tdbldzat
szemlélteti, ahol a t3bb adhaté vilaszlehet8ség miatt az értékek
dsszege 100% felett alakul. A negyedik oszlop szdmsora a teljes
mintiban szerepld vilaszaddi rcdt tartalmazza.
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4. tabldzat

Table 4

Sziikségesnek tartott fejlesztések a vizsgalt piacokon

(Recommended development needs on the analyzed markets), %

A vilaszaddk ardnya a teljes
Javasolt fejlesztés Hagyomdnyos piac Helyi termeléi piac Visdresarnok mintdban
(Proposed development) (Traditional market) (Local farmers’ market) (Market place) (Ratio of the respondentsin the
whole sample)
Nagyobb valaszték 185 6o 63 30
(Wider selection) ’ ’ ’ ’
Tébb feldolgozott termék g
(More processed products) > ° o9 35
Tobb kézmiives termék
(More handmade products) 140 ° 12,6 s
Infrastruktira-fejlesztés
(Infrastructure development) 573 o5 288 Lt
Kisérd program
(Bypass programs) 35 24 ° 24
Egyéb javaslat
(Other) 13,9 6,0 3L,5 16,8
(Nlji;ta) 16,9 28,9 28,8 22,0

A vilaszok 8sszesitése alapjén elmondhaté, hogy a termeldi pi-
acok infrastrukturdlis fejlesztése mutathaté ki vevdi igényként
(t8bb parkoldhely, zstfoltsdg csokkentése, tobb hulladékedrols,
jobb informalds), az adatok hidnya (28,9%) pedig azt prezentilja,
hogy egyharmad ardnyban nem tartjik sziikségesnek birmilyen
jellegli valtoztatds végrehajtisit sem. A vevdi igények a termeldi
piacok turisztikai f8szezonban megjelend forgalmit tiikrozik, a
konfliktusok (parkoldsi nehézség, zstifoltsdg...) az el8- és utészezon
id8szakaban kevésbé érzékelhetSek. A termékkinilat esetében el-
mondhatd, hogy a jév8ben a megkérdezettek kdzott tobben vasi-
rolndnak bio-, hdzilag készitett és helyi vagy magyar eredet(i ter-
mékeket, élelmiszereket (szdmszeriileg az egyéb kategéridban
jelenik meg).

A hagyoményos piacok vevdi legjelentdsebb fejlesztési javaslata
az infrastrukeurdlis kdriilmények javitisa, amely mellett a kézmiives
termékek nagyobb valasztékdra formaltak igényt. A kézmiives ter-
mékeket ez a csoport 14,6%-ban nevesitette. Ha a nagyobb vi-
laszték teljes rétajival egyiittesen vessziik figyelembe ezt az igényt,
az a ltogatdk egynegyede — egyharmada részérdl fejez ki ilyen
fejlesztési irdnyt. A hagyomanyos piacok termékegyediség-értéke
(14,6%; 2. tablizat) megkérddjelezi a kézmiives termékek irdnt
megjelend igényt. A feldolgozott druk kérének bévitése nem jelent
valdsdgos jovSbeli lehetSséget a piachelyek forgalmanak emelésére.
Ezen piachelyeken a megkérdezettek mintegy 17%-a eltekint bar-
milyen véltoztatas sziikségességétdl, mert a piacok valédi vonzerejét
azok hangulata és forgataga jelenti szdmukra.

A vésédrcsarnokokkal szemben timasztott visirléi igények a
helyszin infrastrukeuralis alakitdsira vonatkoztak (infrastruktira
és egyéb javaslat egyiittesen): az északi parton a zirt tér klimati-
zaldsat, a déli parton a kiilsd megjelenését soroltik ide. Elmondhaté
azonban, hogy a fejlesztési irdnyok sokkal egyenletesebben oszla-
nak el, mint a msik két tipusnal az megfigyelhetd.

Osszességében a megkérdezettek leginkdbb az infrastrukeuralis
fejlesztéseket (51,1%) tartjik id8szertinek, amely mind az épiiletek,
standok, utak, mind a parkolShelyek szdmdnak, min8ségének ja-
vitdsit magukban foglaljék.

3.3. Helyi termel8i piacok: hasonlé vagy kiilonbozd igények?
— Local farmers’ markets: similar or different demands?

A helyi termeldi piacok a termékvilaszték és mas rovid elldedsi
linchoz sorolhaté értékesitési helyszin szerint egyardnt elkiils-
nithetd szegmenst alkotnak. A termék egyedisége, markdja és ere-
dete a leginkdbb, mig 4r-érték ardnya, min8sége, az értékesitd felé
jelzett bizalom, a helyszin és a helyi 4rus timogatésa a legkevésbé
értékelt nézépont.

Kérd8ives felmérésemben szerepld termeldi piacok érdekessége,
hogy a telepiiléseken két-két piachelyet is miikddtetnek. Az em-
pirikus felmérésemben megjelend HTP-k 6sszehasonlithatok a
vasarlok igényei, valamint a vdsdrolt terméktipusok alapjin is. A
helyszini valaszaddk ardnya az egyes termékek viszonylatiban
mindkét piacon a kézmiives (34-37%), a pékdru (34-35%), a gyii-
méles- (31-20%) és a zoldségfélék (34-29%) esetében mutatott
hasonlé értéket. A kiptalantéti, A” piacon édességet, tejterméket,
htisterméket és viragot (kertészeti terméket) tdbb mint 15%-kal
nagyobb ardnyban vettek a vilaszaddk, mint a tihanyi,B” piacon.
A tihanyi,B” HTP-n ezzel szemben a lekvaron (22%) és a mézen
(10,3%) kiviil egyik terméktipus vdsdrldsa sem haladta meg a tiz
szézalékpontos kiilsnbséget. Osszességében a termékvisarlasban
nem figyelhetd meg a két piac élelmiszer, illetve nem élelmiszer
szerinti csoportositisdnak eltéré mindsége, habir a kdptalantéti
+A” piac esetében fontosabb szerepe van az élelmiszer tipust druk-
nak (3. dbra) és egyes termékek kinalatinak szdmossagaban is kii-
16nbség észlelhetd (pl. kertészeti termék- és virdgarus, friss zold-
ség-gyiimolesirus). A Tihanyban megfigyelhetd alacsonyabb
mez8gazdasdgi termék-ardny a tihanyi, A’ piac miikodésével ma-
gyardzhatd, amely elsdsorban, de nem kizérélagosan, a mezdgaz-
dasdgi és élelmiszeripari termékeket jeleniti meg, célzottan viselve
az élelmezés szerepkorét. A helyi,B” helyszin a kézmiives termé-
kekre, antik tirgyakra és kézmiives élelmiszerekre helyezi a hang-
stlyt, utdbbit erdsiti az alkalmanként megrendezett antik piaci
rendezvény is.

A tihanyi piacok kézott a kiilonbéz8 mitkddtetési célzat és £6
vasarldi célesoport, valamint az eltérd telepiilésen beliili elhelyez-
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A kdptalantéti,, A” és a tihanyi,B” piac megkérdezettjeinek termékvasirlsa - élelmiszerek. (Purchased products by the people interviewed, on

the markets of Kaptalantéti, A” and Tihany,,B” - foods.)

kedés teremt kiilonbséget, amely magyarazatot adhat a két helyszin
parhuzamos mikodésének térsadalmi-gazdasigi lehetdségére.

A rovid ellatdsi lincok koziil vizsgilatomban a hagyoményos
piachelyet és a vdsdrcsarnokot érintettem, amelyekedl a HTP-k
az egyszempontos varianciaanalizis (ANOVA) alapjin kor (F(2,
449)=17,96, p=0,000) és az elksltote dsszeg (F(2, 424)=14,98,
p=0,000) szerint kiildsnboztek egymastdl. A keresztrablds-elemzés
alapjan nem (y>=7,61; df=2; p=0,022), legmagasabb iskolai vég-
zettség (Y >=30,36; df=10; p=0,001), gazdasdgi stitusz és a lakéhely
(%*=75,59; df=6; p=0,000) tekintetében mutatnak eltérést. Utdbbi
tekintetében a kapcsolat erdssége nem megbizhatd. A csaladi 4l-
lapot szerint nem tehetd kiilonbség a HTP-k és egyéb tipust
piaci helyszinek kozott; az egy fSre jutd havi netté jovedelem vizs-
galatit a hidnyzd elemek szdmossiga nem teszi lehetdvé. A véla-
szaddk hattérvaltozéi alatdmasztjik azt a feltételezést, miszerint
a helyi termeldi piacok vevSkorét egy fiatalabb, magasabb iskolai
végzettségli, kedvezdbb jovedelmi helyzetii, kvalifikaltabb réteg
adja. A hittérviltozék mindségéhez egyben a fvarosi 4llandé la-
kohellyel rendelkezd8k dtlagosnal nagyobb ardnyti megjelenése tér-
sul, amely az északi part turizmusdban részt vev8k csoportjat, il-
letve a térségben ingatlannal rendelkez8k sokasigit példizza.
Nem hanyagolhat6 el az iidiil6kdrzet tervezete sordn eltérden po-
ziciondlt északi és déli part kiildnbségének napjainkig tartd to-
vibbélése sem, mint egyben tovabbi kutatisi célteriiletem.

3.4. Célok, célcsoportok, trendek — Aims, target groups,
trends

A miikddtetésére felelSs személyek, illetve szervezetek nyilatkozatai

(n=16) alapjin, a helyi termeldi piacok létesitésének néz&pontja

szerint a helyi termékek és a helyi termeldk helyzetbe hozisa a
prioritds; a tovabbi értékesitési pontok szdmottevd versenyhelyzetet
jelentenek ezeknek a helyszineknek. A termékek kindlatiban nin-
csenek jelen a térséghez, tdjhoz kothetd egyedi drucikkek, amelyek
mishol ne lennének beszerezhet8k — egyben ez a szegmens ké-
pezhetne olyan specialitdst, amely a — kiiléndsen a termel6i — pi-
achelyek szdmdra jobb piaci poziciét jelenthetne. Hasonléan erre
utal a termékek egyediségének a termeldi piacok esetében kimu-
tatott ardnya. Kiemelhetd ugyanakkor, hogy a termel8i piacok
egyardnt betoltik a vdsdrldsi helyszin és a kozosségi tér funkcidt:
gyakran a litogatdsok tarsas interakcidkként fogalmazhatdk meg,
egy kellemes (helyi piaci) kérnyezetben. A HTP-k mitkddése in-
kébb nonprofit jellegli, mert gazdasigi hasznot szinte nem jelen-
tenek, f8képp a fenntartasi kdleségek titkrében. A megkérdezett
miikddtetdk elmonddsa alapjan a HTP-k megnyitdsa 6ta nem fi-
gyelhetd meg a termeldi vagy a vevdi korben tendencialis pozitiv
vagy negativ viltozds, viszont a fogyasztdi kosarérték csokkenése
kedvezdtleniil hat a vevdi kor visarldsi szokdsaira, egyben a ter-
mel&i bevételekre. Mindez illeszkedik a GFK Hungdria ltal 2016-
ban végzett felmérés eredményeihez, amely a kordbbi évekhez ha-
sonléan 2016-ban is a piacok, benniik a helyi termeldi piacok
szerepének csékkenését mutatta ki a visirléi dontésekben, a napi
fogyasztasi cikkek teriiletén. Az emlitett kutatds ugyanakkor meg-
kiilsnbdzteti a budapesti és a vidéki forgalmat; el8bbi stabil vevdi
kort, utdbbi csdkkend érdeklddést mutat — jelezve ezzel a Balaton
térségének helyzetét, jov8beli lehetdségeit is.

A helyi lakosok és a turistik egyardnt célcsoportként tiinnek
fel: a helyiek szdmdra kozdsségformalds, a turistdknak ldtvanyos-

sagként keriil érdeklddésiik kozéppontjdba.
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A helyi termeldi piactipus megvilasztdsit a kdnnyitett elbirdlds
kedvez8en befolyasolja, azonban a helyi termék, illetve termeld
koncepcidhoz is ez a tipus illeszkedik a legnagyobb mértékben. A
miikddtetdk pozitiv hozz4dll4sét jelzi, hogy a piacnap és a nyitva
tartds meghatdrozasakor figyelemmel voltak arra, hogy az id8-
pontok egymdssal ne iitkdzzenek, igy az drusok tdbb helyen is
meg tudjanak jelenni termékeikkel, illetve a litogatdk szdmara is
lehet8ség van tSbb helyszin felkeresésére. A termékkdr kapcsin
jelentds véltozds nem kdvetkezett be a termeldi piacok esetében;
korlatozottsdgot az értékesitésre vonatkozd szigort feltétetek és a
2013-as, balatoni haldszat betiltdsit tartalmazé jogszabély ered-
ményezett.

A piachelyszinek a telepiilés- vagy teriiletfejlesztésben ttéte-
lesen jelennek meg: a teriilet karbantartdsiban, a helyi kozosségi
kapcsolatok alakitdsdban, a helyi termékek v4sarléi elérhet8ségében
és a helyi termel8k megélhetésének javitdsiban. Figyelmet kell
forditani arra, hogy a helyi piac fejleszt8 hatdsa nem okvetleniil
az értékesitési pontnak helyet ad$ telepiilésen jelenik meg, hanem
annak sztikebb-tigabb kornyezetében, amelyet a part(ment)i és
hattéreelepiilések kdzotti eltérd foglalkoztatsi dgazat (mez8gaz-
dasdg, turizmus) okoz. A helyszinek szdimdra a szuper-, hiper-
marketek és egyéb kozvetlen, kozvetett értékesitési pontok a leg-
nagyobb versenytdrsak, a piachelyek egymassal valé versengése
nem jellemz3.

4. KOVETKEZTETESEK ES JAVASLATOK -
CONCLUSIONS AND SUGGESTIONS

Az elemzett iidiil8korzet teriiletén szdmos helyen taldlhat kéz-
vetlen értékesitési pont, amelyek mind a helyi lakosok, mind a tu-
ristdk szdmdra biztositjak a frissdru beszerzésének lehetdségét.
Foldrajzi kontextusban 6sszesitve nem, viszont piactipus szerint
vizsgilva tapasztalhaté teriileti eltérés, amely a helyi termeldi
piacok part(ment)i és kdzségi jogdlldst telepiiléseire valé kon-
centriléd4dsit mutatja. A telepiilés nagysigival pirhuzamosan a
kozvetlen értékesitési pontok jellege sokoldalubb4 valik, jelezve a
fizet8képes kereslet szdmossdganak valtoz4sit.

A Balaton térségében talalhatd piachelyeken végzett vizsgilat
rdmutat arra, hogy a vasarlok és fogyaszték szemében az ott kap-
haté 4rucikkek magasabb min8séget képviselnek a mas értékesitési
csatorndkon keresztiil kindlt termékeknél. Fontosnak talljak az
értékesitd személyének megbizhatdsigit (ez garancidt jelent a ter-
mék mindségére is) és részben a termékek 4r-érték ardnydt, amelyre
a Balaton térségében érdemes lehet nagyobb figyelmet forditani
(péld4ul szezonalitdsbdl eredd eltérd arszint meghatirozdsa). Az
4rusitd helyi vagy helyi termeld stitusza nagyobb biztositék arra,
hogy a vevd az ismert elad$ 4ltal haszndlt értékesitési ponton fogja
a szitkséges termékeket beszerezni. A kdrnyezettudatos magatartds
— ennek részeként értelmezett lokdlis termékek és piachelyek —
elényben részesitése nem mutathat$ ki kdzvetlen motivacidként
a felmérés nyomdan. A helyi termel8i piacok v4sdrléi tobb hattér-
valtozé tekintetében is elkiiloniilnek az egyéb érintett piactipu-
sokedl (Hr igazolt).

A helyi termel8i piachelyek vasarléi valasztdsiban a helyi ter-
mékek megjelennek (H2 igazolt), azonban a hely szellemét jelentd
termékek nem. Utébbi oka részben pontosan a téjra jellemz8 ter-
mékek hidnya. A kosdrba helyezett termékek jellegiikben eltérnek
(H3 igazolt): a helyi termeldi piachelyeken visirolnak leginkabb
nem élelmiszer jellegli, kézmiives, népmiivészeti termékeket; mig

a hagyoményos piacon és a visircsarnokban friss zoldségféléket
és gylimolcsdket, kertészeti termékeket. A felmérés eredményei
igazoltik, hogy a visirlék déntéshozataldban a termékmindség, a
termék kiilonlegessége és a helyi drusitd melletti elkotelez8dés
(Hs igazolt) meghatirozd, azonban l4tni kell, hogy a hagyoményos
piaci hangulat, a nosztalgia szerepe legalabb annyira hozz4jirul a
helyi termeldi piacok felkereséséhez, amelyet a személyes vevdi
visszajelzések timasztanak ala.

A helyi termeldi piacokon beliili termékvésirldsi dontésekben
(H4 részben igazolt) nem mutathaté ki kiildnbség aszerint, hogy
az élelmiszer vagy a nem élelmiszer jellegti arucikkek jelennek-e
meg nagyobb ardnyban, azonban egy-egy kategdria esetében 4b-
rdzolhat a vasirléi kérddives felmérésbe bevont két piachelyszin
kozotti differencia. Ebben elsdsorban a piacokon elérhetd (meg-
vasirolhatd) termékek korének, az egyes arutipusok kinalataban
érzékelhetd szambeli eltérésnek, valamint a kozelben fekvd ver-
senytars hidnydnak van szerepe.

A termeldi piacok szdmara megfogalmazhaté jovékép: ha egyedi,
réspiaci termékek kindlatdt tudjik biztositani, igy valdban egyike
lehetne a hatékony vidékfejlesztési eszkozoknek. Emellett a ter-
meldk, illetve a piacmiikddtetsk 8sszefogisa, a j6 gyakorlatok egy-
miés kozdtti megosztisa vélhet8en nem konkurencidt eredmé-
nyezne (f6ldrajzi tivolsdgbdl ered8en), hanem a helyben jelentkezd
igények biztositisit tenné lehetdvé. A termeldi piacok sikerét a
Balaton térségében a kereslet jelentds, szezondlis fluktudciéja meg-
kérddjelezheti, amely a piachelyeken értékesit8k folyamatos bevé-
telét megneheziti. A folyamatos jovedelemforrdst a tobbcsatornds
termeldi jelenlét vélhetSen el8segitené (példaul beszéllitdként).
Tov4bbi kutatdsi irdnyként fogalmazom meg e helyszinek funkci-
ondlis megitélésének mélyebb vizsgalatdt, mint lehetséges terii-
letfejlesztési eszkdzt.

5. OSSZEGZES - SUMMARY

Az értékesitési csatorndk napjainkban megjelend szdmos forméja
kozott a helyi termeldi piacok hazai megjelenése az évtized legtijabb
trendjeinek helyi adapticidjat titkrdzi.

A Balaton Kiemelt Udiil8kérzet piachelyeinek és tipusainak
orsz4gos nyilvéntartdsban szerepld foldrajzi pontjai és a sajat hely-
szini feltdrds, valamint a piacmiikddtetdi interjik alapjin kiegé-
szitett adatbazis lehetdvé tette a teriileti elhelyezkedés elemzését.
Az iidiil8kdrzeti piachelyek egyes tipusai eltérd koncentricidval
irhatdk le, amelyek koziil a termeli piacok nagyobb szémban a
parti és partmenti telepiiléseken litogathatSk. A telepiilések né-
pességszamanak emelkedésével a piachelyek differencialédnak,
amely a fizetSképes kereslet megjelenéséhez kothetd.

Az iidiil6kdrzetben végzett személyes felmérés alapjdn kijelent-
hetd, hogy a termel8i piacok vdsirléinak csoportja elkiilonithetd
mds tipust piaci értékesitési pontok vev8korének jellemz8itsl; to-
vibb4, hogy a vdsirlék termékvilasztisiban egyardnt megjelennek
a helyi, de a hely szellemét nem tiikr5z8, élelmiszer és nem élel-
miszer jellegli termékek. A helyi termel8i piacokhoz két3d8, lo-
kélisan el84llitott termékek viszonylag sziik kinlatot mutatnak,
a termékek kozott kizdrélag e tajhoz kapcesolhaté drucikkek a ti-
hanyi levendul4s termékeken feliil nem vasirolhaték meg.

A vasarlok kosardba més termékek keriilnek nagyobb mennyi-
ségben egy helyi termeldi piachely esetében és egyéb vizsgdlatomba
vont kozvetlen értékesitési pontokon, amely jelzi a piactipusok
kozotti keresletbeli differencidkat is. A személyes kérddives fel-
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mérésemben érintett két termeldi piachely kozote is volt kimutat-
haté kiilonbség a terméktipus kapcsdn, amely utal arra, hogy e ti-
puson beliil is szdmos kiilonbség tehets, a fogyasztéi attitlid és a
piacmiikddtetdi szdndék alapjan. Visirléi motivicidként erdteljes
szerepe van a termékek egyediségének és magasabb mindségének,
azonban a helyi termeld helyzetbe hozdsa nem 6sztonzi jelentds
mértékben a vevdi kort, a piachelyi tapasztalataim alapjén.

A helyi termel&i piacok miikddtetdi egyetértettek abban, hogy
az egyes helyszinek tobb funkcidval rendelkeznek, nincsenek egyér-
telm(ien a régidhoz kdthetd termékek, viszont teriiletfejlesztési
hatdsuk egyes értékesitési pontok kérnyezetében ténylegesen meg-
figyelhet8k (példdul a foldteriiletek Gjboli megmiivelése, kézmiives
termékek eldallitdsa — az egyének foglalkoz4svéltdsaval).

A helyi termeldi piacok jovdbeli fejlesztési lehetdsége a termeldk,
illetve a miikddtetdk 8sszefogdsival, valamint réspiaci termékek
helyi drusitdsaval képzelhetd el. Tovibbi fejlesztési irdny lehet az
drucikkeknek a f8 fogyasztéi csoportjaihoz tdrténd széllitdsa,
illetve azok elérhetdségének javitdsa.
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