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Hitelesség, bizalom, avagy a fogyaszténak mindig igaza van alcim-
mel keriilt megrendezésre 2013. november 21-én a IX. Nemzet-
kézi Téplalkozdsmarketing Konferencia. A rendezvény f8szerve-
z8je a Debreceni Egyetem, Agrar- és Gazdalkoddstudomédnyok
Centruma, Gazddlkoddstudomanyi és Vidékfejlesztési Kar, Mar-
keting és Kereskedelem Intézete, tirsszervezdi pedig a Kaposviri
Egyetem, Gazdasigtudomdnyi Kar, Marketing és Kereskedelem
Tanszéke mellett a Magyar Tudomanyos Akadémia, Agrir-koz-
gazdasigi Tudomanyos Bizottsdg, Agrarmarketing Albizottsdga,
a Magyar T4aplilkozdstudomdnyi Térsasdg és a Magyar Marke-
ting Szdvetség voltak.

Idén, a kimagasléan szinvonalas helyszint az 6t csillagos deb-
receni Hotel Divinus biztositotta. A konferencia koncepciéjaban
szerepelt, hogy sikeres (valsig)marketing stratégidkat mutasson
be, amelyek egytttal 4j utakat nyitnak az élelmiszermarketingben.
A témakordk és az el8adék gondos kivalasztdsival bizonyitani
akartik a szervezdk, hogy csak azok a véllalatok életképesek, ame-
lyek kreativ megolddsokkal és felelds marketinggel a fogyaszték
érdekeit, még sajit érdekeikkel szemben is maximaélisan képviselik.

A debreceni helyszinen az el8z8 években megszokott, magas
szinvonalt konferencia el6addsokat hallgathattak meg az idelato-
gatdk. Az el8addsok mellett folyamatos programot biztositott a
kiallit6i és késtoltatéi stand, amelyeken az Univer Product Zrt.,
az Omega Bazis Kft, az Unilever Magyarorszig Kft., a GS1 Ma-
gyarorszag Kft., az Alfsldi Garaboncids Kft. és a Pilze-Nagy Kft.
mutatta be és kdstoltatta termékeit. A konferencia teljes ideje alatt
lehet8ség volt a poszter szekcié megtekintésére, a szerzdkkel vals
személyes talalkozdra és szakmai beszélgetésre is.

A rendezvény megnyitdja utdn Prof. Dr. Nabradi And-
rds (Debreceni Egyetem) és Prof. Dr. Popp Jézsef (Debreceni
Egyetem) elngklésével az ,Elelmiszerfogyasztéi magatartis dj
trendjei. Egy 0j korszak hatdrdn?” plendris el8addssorozat elsd
eldadéja Prof. Dr. Szakély Zoltin egyetemi tandr, a Debreceni
Egyetem Marketing és Kereskedelem Intézetének intézetvezetdje
volt, aki a ,Bizalom és hitelesség a hazai élelmiszerpiacon — nyer-
tesek és vesztesek” cimmel tartott prezenticidjival pozicionilta
a konferencia témakdrét. Ezt kdveten Prof. Dr. Lehota Jézsef
(Szent Istvan Egyetem) a ,Trendek és lehetséges trendforduldk
a magyar kiskereskedelmi szektorban” cimii eladdsa kovetkezett,
mintegy helyzetképet szolgdltatva a magyar kiskereskedelem mult,
jelen és jovébeni alakuldsardl. Dr. Lantos Zoltin a GFK Hungéria
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Piackutat Intézet képviseletében a ,Felel8sség, mint a fogyasztas
4j hajtéereje” cimmel tartott el6addst, amit Kiss Bedta (Danone
Tejtermék Gydrté és Forgalmazo Kft.) ,Ki kezeli a hirnév mana-
gament-et a digitélis viligban? Villalatok és fogyasztk kozosen
a B2C-t8l a C2C-ig vezetd titon” cimii prezenticidja kivetett, egy-
ben zédrta a plendris el6addsok sorit.

A plendris el6ad4sokat kovet8en az ,Az egészség, mint a felelSs
fogyasztds hajtdereje, sikeres marketingstratégiak” szekcié kovet-
kezett Prof. Dr. Biacs Péter (Budapesti Corvinus Egyetem), Dr.
Szente Viktéria (Kaposviri Egyetem) elnokok vezetésével, melyet
Szabé Sira (Kaposvari Egyetem) ,Egészségorientici6 a sikeres
véllalati marketingstratégidban” és Vincze Beata (Unilever) ,A
fenntarthaté fejlédés irdnti elkdtelezettség az Unilevernél” eldadd-
sai nyitottak meg. Az Univer Product Zrt. képviseletében Palotis
Gabor és Avramucz Attila a ,Vords és kék”, avagy termékfejlesz-
tési stratégidk a vilsigban egy magyar nagyvillalat szemsz5gébdl
cim{ prezentici6jit kovetden a szekcit a Debreceni Egyetemrdl
Dr. Csiki Zoltan és Dr. Prokisch Jézsef el6adésai zartdk, amik a
Funkcionilis élelmiszerek szerepe az egészség megdrzésében és az
Innovici6 élelmiszerklaszterben: a fejlesztés fazisai témakorskben
keriiltek megtartdsra.

A Dr. Totth Gedeon (Budapesti Gazdasigi Féiskola), Dr.
Prokisch Jézsef (Debreceni Egyetem) elndkdk vezetésével lezajlo
+Kereskedelmi marketing, sikeres piaci résmarketing-stratégiak”
szekciét, mint a rendezvény harmadik szekcidjat Fehér Andris és
Jasdk Helga (Debreceni Egyetem) szerz8k ,Egy in-store marke-
tingkutatds tanulsdgai” cimi el6ad4sa nyitotta meg. A Tesco Ma-
gyarorszag Kft-tdl Kisgergely Daniel az ,Eladas koltségei - Mar-
keting a kiskereskedelemben” témdban tartott el6ad4sit Cserpes
Istvan (Cserpes Sajtmiihely Kft.) kévette, aki a ,Kivalé mindség
és alternativ értékesitési megolddsok. Mitdl mitkddik a stratégia?”
cimmel mutatta be villalata m{ik3d8 stratégidjit. Dr. Polereczki
Zsoltot, a Debreceni Egyetem adjunktusit ,Az egészségesség,
mint fejlesztési irdny lehet8ségei” cimmel megtartott eladdsa
utan, Pészti Baldzs (Magyar Marketing Szévetség) az ,Elelmiszer-
marketing szolgaltaté platform létrehozdsa a Magyar Marketing
Szdvetségben” cimti munkdja kovette, majd Kocsis Pal (Alfsldi
Garaboncids Kft.) az ,Egészség és gasztrondmia csticsra jiratva,
inycsiklandé csemegék” témaju prezenticidja zirta a szekcidt.

Mindhirom blokkot aktiv szakmai vita kdvette, majd Dr.
Totth Gedeon (Budapesti Gazdasagi F8iskola) zérszavdban meg-
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koszdnte a jelenlév8k részvételét, valamint az el6addk és a szerve-
z8k munkdjit.

A IX. Nemzetkdzi Téplilkozdsmarketing Konferencia, az
el8zdeken is nyujtott magas szakmai szinvonalon zajlott, bizonyit-
jék ezt a rendezvény el8addi és hallgatdi korében jelen 1évd pro-

minens személyek mind az egyetemek képviseldi, mind a vallalati
marketing szakemberek, a termékfejleszt8k, az orvosok és a civil
szervezetek, valamint az élelmiszeripari véllalatok, a kereskeddk,
tovabbi a kutatéintézetek és a minisztériumok munkatirsai.
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