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2012. médjus 24-én keriilt megrendezésre a Kaposviri Egyetem
Gazdasdgtudomanyi Kar Marketing és Kereskedelem Tanszék, a
Debreceni Egyetem Agrar- és Gazdilkoddstudomanyok Centruma
Gazdilkoddstudomanyi és Vidékfejlesztési Kar, a MTA Agrir-
kozgazdasigi Bizottsig Agrérmarketing és Logisztikai Albizottsig
és a Pécsi Akadémiai Bizottsdg Agrértudomanyok Szakbizottsiga
Agrirskonémiai Munkabizottsig szervezésében a VIII. Nemzet-
kozi Téplalkozdsmarketing Konferencia, ami, Az egészség dimen-
zi6i a tiplilkozdsmarketingben” cimet viselte.

A rendezvénynek rendhagyé médon egy négy csillagos szélloda,
a Balaton parti Hotel Wellamarin adott helyet Zamardiban. A
rendezvény védnaki tisztjét Prof. Dr. Szdvai Ferenc, a Kaposvari
Egyetem rektora, Prof. Dr. Repa Imre, a Kaposvari Egyetem rek-
torhelyettese és Dr. Bognir Lajos a Vidékfejlesztési Minisztérium
helyettes dllamtitkara tsledteék be.

Az 4j helyszinen —, de megszokott médon — magas szinvonald
konferencia el6ad4sokat hallgathattak meg az érdekl8d8k. A kon-
ferencia el6addsok mellett folyamatos kiallitast és kdstoltatast tar-
tott a Kométa'gg Zrt., a SPAR Magyarorszig Kereskedelmi Kft.,
az UNIVER Product Zrt. és a Zimek Palinka Manufaktira. A
kiallitas helyszinén ayurveda kérddivet tolthettek ki a litogatdk,
valamint a kaposviri Arany Sas Gydgyszertir testtdmeg-index
mérémiiszerét kiprébalva a hallgatésdgnak egészségélményben is
része lehetett. A konferencia teljes ideje alatt lehetdség volt a szem-
kamera miikddésének megismerésére és tesztelésére, valamint a
poszter szekcié megtekintésére és a szerzSkkel valé személyes
konzulticidkra.

A rendezvényt Prof. Dr. Szdvai Ferenc a Kaposvari Egyetem
rektora és Dr. Balogh Ldszl6 a Kaposviri Egyetem Gazdasagtu-
domiényi Kardnak dékdnja nyitotta meg.

A pleniris elSaddssorozat elsd eldaddja Dr. Szakaly Zoltin
egyetemi docens, a Kaposviri Egyetem Marketing és Kereskedelem
Tanszékének vezetdje volt, aki az,Egészségmagatartds és tudatos
taplélkozds” cimii prezenticidjiban kitért az egészség fogalmanak
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ismeretére a magyar lakossig korében, az egészségvédd tevékeny-
ségek fontossdginak megitélésére, emellett a cselekvés szintjére is.
Bemutatta az életstilus szerinti szegmentéci6 sordn megallapitott
csoportokat, valamint vizsgalta a tudatos tiplélkozasra val6 dttérés
szintjeit is.

A pleniris el6addsok médsodik el8adéja Prof. Dr. Tor8csik Mdria
volt, a Pécsi Tudomanyegyetem Kozgazdasigtudomanyi Kar Gaz-
dasigtudomdnyi Intézetének képviseletében, aki az ,Eletstilus —
egészség — foodtrendek” cimi prezenticidjiban kiemelte az életsti-
lus témaban végzett kutatdsokbdl adédé, drive-ok” megértésének
fontossdgat, az alapmotivacidkat és ezek hatdsit az egészség és a
taplilkozas teriiletén. A fogyasztok megértésének folyamatit ma
jobban segiti az alapértékekhez torténd visszanyilds, mindezek
titkrében harom csoportot hatirozott meg: a sziikségorientaltak,
az élményorientéltak és a karrierorientaltak csoportjit.

Dr. Lantos Zoltdn a GFK Hungéria Piackutaté Intézet képvi-
seletében az,Egészség és megélés. Tipikus viselkedésmintak” cimii
el8addsiban elmondta, hogy az egészség méra sokkal inkdbb szub-
jektiv, sajit élményekkel jellemezhetd, mint az orvosi diagnosztikai
mérések eredményeivel. Kitért el6addsaban arra a paradoxonra is,
hogy az emberek legnagyobb része sokkal t5bb informacidval és
tuddssal rendelkezik arrdl, hogy mit kellene tennie az egészségéért,
mint amennyit meg is tesz 2 mindennapok sordn. Bemutatta, hogy
a magyar felndtt lakossig egészség-észlelésének milyen jellemzdi
vannak, és milyen tipikus viselkedésmintdkkal taldlkozunk ha-
zénkban.

A pleniris el6addsokat kdvetden az ,Egészségmegdrzés és in-
novéci6” szekci6 kovetkezett, melyben a,Komplex egészségértel-
mezés, mint élelmiszer innovicids lehetdség” cimmel Dr. Polereczki
Zsolt, a Kaposvéri Egyetem Marketing és Kereskedelem Tanszé-
kének egyetemi adjunktusa bemutatta az egészség értelmezés és
az innovacié kapcsolatat, valamint a f8bb innovacids trendeket,
majd a jov8beni virhaté képet vizolta a hallgatsdg szimdra.

A SPAR Magyarorszig Kereskedelmi Kft. részérdl Dr. Biacs
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Péter ,A Spar beszéllitokkal kapcsolatos innovécids elvirdsai a
Prémium termékcsaldd bevezetése sordn” cimmel tartott el6ada-
saban a 2011. novemberét8l bevezetésre keriils SPAR PREMIUM
termékcsalad kapesdn a hazai és a hatdron talrdl érkezd kiilonleges
odafigyeléssel és kézmiives technolégidval gyartott élelmiszerekre
hivta fel a figyelmet. A termékcsaldd bevezetésének f6 céljai kozote
az is szerepel, hogy megmutassa, hogy a hazai véllalkozisok is
képesek a kiilfoldi prémium mindségii termékekkel egyenrangti
élelmiszerek el8allitdsdra,

A Keleti Gyoégydszati Centrum képviseletében Dr. Szalkai Ivin
»Az Ayurveda szerepe az egészségmegSrzésben” cimii prezenta-
ciéjaban elmondta, hogy az ayurveda az egyik leg8sibb holisztikus
egészségiigyi rendszer, és a mai fogalmak szerint magéban foglalja
a prevencidt, a kezelést és a rehabilitdcidt is. Ez a taplalkozasi kul-
tiira jol kezeli a tilsulyt, a rehabilitici6t, a terhességet, mindemellett
az elveiket kiterjesztik az dllat- és a ndvényegészségiigyre is.

Szabé Sira, a Kaposviri Egyetem Gazdélkodas- és Szervezés-
tudomanyok Doktori Iskoldjinak doktorandusza az ,Ismeretek
és attitliddk az ayurveda-rél” cimmel tartott el6addsiban a sajit
kutatdsi eredményeit mutatta be az adott témdra vonatkozdan.
Eredményeibdl kideriilt, hogy kevés informicié 4ll a fogyasztdk
rendelkezésére az ayurveda-rél, kiilsnosen Kaposvéron, valamint
a megkérdezettek véleménye szerint minél fiatalabb korban sziik-
séges lenne mar a fogyaszt6k megismertetése az ayurveda szem-
lélettel, életmbddal.

A, Fogyasztok megértésének 1 eszkozei” szekcid elss eldaddja
Pintér Attila, a Kaposvari Egyetem Marketing és Kereskedelem
Tanszékének egyetemi adjunktusa volt, aki a vizuilis kommuni-
kicié és a neuromarketing kapcsolatardl tartott eldaddsaban be-
mutatta, hogy az agykutatds sordn hasznalt technol6giit miként
lehet integralni a marketing témdju kutatdsokba. Az integrilt el-
jérdsok segitenek a fogyaszték agyiban lejétsz6dé folyamatok
megértésében egyes visirldsi dontéseik sordn, valamint a dontéseik
befolyasolasanak mikéntjeire is réviligitott az eléadd.

Hajmisi Viktéria a SOLE-MIZO képviseletében az,Elet, erd,
egészség’-Tej 2.0 — MIZO online esettanulmany” cimmel tartott
eldaddsiban a fogyasztok online feliileten torténd tdjékozdddsinak
fontossdgardl beszélt, valamint a sajit, tejtermékfogyasztist nép-
szer(isitd kampdnyuk eredményeit szemléltette.

Fehér Andris, a Kaposvari Egyetem MSc hallgatéja a MIZO
online kommunikiciéjinak szemkamerds vizsgdlata sordn kapott
eredményeket mutatta be, mely kutatdsban a MIZO honlapjinak
és a Facebook kozdsségi oldalon regisztralt profiljinak vizsgalata
zajlott gyermek és felndtt célcsoportok kdrében.

+Az epres joghurtok élvezeti értékének objektiv (miiszeres)
vizsgalata és szubjektiv (fogyasztéi) megitélése” cimmel Dr. Szigeti
Orsolya a Kaposvari Egyetem Marketing és Kereskedelem Tan-
székének egyetemi docense és Prof. Dr. Romvari Rébert a Ka-
posviri Egyetem Mezdgazdasigi Termékfeldolgozas és Mindsités
Tanszék tanszékvezetdje mutattik be, hogy az elektronikus szen-
zorokon alapulé technikdk, az elektronikus nyelv és orr berende-
zések az élelmiszerek és az élelmiszeripari alapanyagok vizsgila-
tdban meghatdrozé jelent8séggel birnak. Ezeket a szenzoros
vizsgalatokat kapcsoltak ssze a fogyaszt6i fékuszcsoportos vizs-

gélatokkal. Az eredmények ravildgitottak arra, hogy a gyartmany-
fejlesztés sordn a kiilonboz8 kutatdsi mdédszerek egyiittes alkal-
mazdsa jelentds elSrelépést jelenthet az optimalis termék kialaki-
tasaban,

Az ,In-store marketing a gyakorlatban” szekciét Dr. Szente
Viktéria el6addsa nyitotta, aki a ,Regionilis termékek az élelmi-
szer-kiskereskedelemben” témédban elmondta, hogy a regionilis
termékek a hazai fogyasztdk szdmadra leginkdbb szakboltokban
és termeldi piacokon jelennek meg, viszont ezen termékeknek a
bolton beliili felismerésiiket neheziti a helyben alkalmazott t4jé-
koztat6 eszkozok hidnya. Az eredmények arra utalnak, hogy a
helyi, illetve regionalis termékekre van kereslet a fogyaszték koré-
ben, viszont a kinalat korlatozott.

Vaddsz Sindor a CORA képviseletében, A kozvetlen termel6i
kapcsolatok: lehetdség-e a megkiilonboztetésre és a bizalomépi-
tésre?” cimi el8addsiban a kereskedd céljait és elvirdsait mutatta
be, majd a bizalomépités fontossdgira tért ki. Ismertette azt a fo-
lyamatot, hogy hogyan keriil egy kistermeld terméke a hipermar-
ketek polcaira, beszélt a kdzvetlen termeldi kapesolatok el8nyeird],
tovabbi bemutatta ezen kapcsolatok kialakitdsinak feltételeit. A
hal, a zoldség-gyiimolcs és a husvéti sonka példdjinak ismertetése
utin a Magyar Termék Nagydijas halkészitményekkel zirta el3-
addsit.

Bédi Krisztina, a Kométa'gg Zrt. marketing vezetdje , A mar-
kaépités kihivdsai a hdsiparban, vagyis a Kométa az egészséges
életmbdért” cimii el8addsiban a hazai hdsipar kihivdsaira hivta
fel a figyelmet, és elmondta, hogy a talélés kulcsa az erds mérka.
A rendezvény résztvevsi megismerkedhettek a magyar huasipar
szerepl8ivel, az dgazat sajdtossigaival, a markaépités irdnyaival és
a céggel, ami a Kométa mérka mégote 4lL.

A rendezvény utolsé el6addsa —,Polckép optimalizilisa szem-
kameras vizsgilattal” — Sods Mihély, a Kaposvari Egyetem Gaz-
dalkodas- és Szervezéstudomdnyok Doktori Iskoldjanak dokto-
randusza és Jasak Helga, a Kaposvari Egyetem MSc hallgatéja
dltal végzett szemkameras kutatds eredményeinek bemutatdsit
foglalta magaban. Vizsgilat tirgyt képezte a visarlShely kiiszo-
bének dtlépésétd] az élelmiszervasarlds végéig a visirl6i ttvonal, a
bolton beliili in-store marketingeszkozok és azok hatékonysiga,
a gondoldk megfigyelési ardnya. Mindemellett a kisérleti jellegti
kutatds kiterjedt néhdny talcds hiskészitmény csomagoldsinak
vizsgilatdra is.

Az el8addssorozatot aktiv szakmai vita kdvette, majd Prof. Dr.
Biacs Péter Akos a Corvinus Egyetem Professzor emeritusa z4r-
szaviban megkdszonte a jelenlévdk részvételét, valamint az el6adok
munkdjit.

A rendezvény szinvonalihoz és sikerességéhez tdmogatdsival
hozzéjarult az UNIVER Product Zrt. és a Biogreen Kft..

A VIII. Nemzetkozi Taplilkozdsmarketing Konferencia az
el8z8 évek sordn nyujtott, magas szakmai szinvonalon zajlott, bi-
zonyitjak ezt a rendezvény el8adéi és hallgatéi kdrében résztvevd
prominens személyek, igymint a véllalati marketing szakemberek,
a termékfejlesztdk, a dietetikusok, az orvosok, a civil szervezetek,
az élelmiszeripari véllalatok, a keresked@k, tovdbba a kutatdinté-
zetek, az egyetemek, és a minisztériumok munkatirsai.
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