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In Hungary wine is traditionally considered a national drink. It is important to religious, public, and family celebrations. Despite
this strong tradition, the culture of wine consumption has been very mixed in Hungary, and only in recent years has it returned to
prominence. Within the Hungarian National Wine Marketing Program, little research was done related to wine consumption, and
none dealt with fruit wines. Most studies in Hungary were only focused exclusively on grape wine consumption. A similar emphasis
on grape wine can be observed in the regulatory environment as well. Regulations of grape wine are much more elaborate than
those of fruit wines. In our study we surveyed wine consumers and potential cider consumers. The survey focused on the wine con-
sumers’ habits and the factors influencing their wine consumption, the openness of Hungarian wine consumers to new tastes, and
a potential niche market. Our analysis revealed the fruit wines are not prominent in the Hungarian public consciousness. But
among wine customers there is an openness for trying and getting acquainted with new fruit wines. Especially the age groups
between 18—35 are eager to try new tastes. Fruit wines could be introduced in the commercial chain in hyper or supermarkets, but
this requires a significant amount of production. Wines made of sour cherry and berries are the most popular products. Pear and
apple wines may represent a notable market share as well. The survey found that a vast majority of wine consumers have already

tasted fruit wine.

1. BORFOGYASZTAS TENDENCIAI - WINE
CONSUMPTION TENDENCIES

Hazankban a bor tradiciondlisan nemzeti italnak tekinthetd. Sz4-
mos helyen, példdul valldsi-, allami- vagy csalddi tinnepekkor ta-
lilkozhatunk meghatirozé szerepével. Ennek ellenére a borfo-
gyasztis kultdrdja valtozatos képet mutatott. Az utdbbi években
figyelhetd meg tijra, hogy kialakul egy tudatos, igényes borvasarl6i
réteg. Magyarorszdgon éves szinten 2,5 millié hektoliter a borfor-
galom, az egy fdre es8 éves borfogyasztas 30 literf8%v. Ennek a
mennyiségnek kétharmada (évente fejenként 20 liter) folyé bor-
ként, egyharmada pedig (évente fejenként 10 liter) palackos, iiveges
kiszerelésekben keriil a fogyasztékhoz kiilonféle csatornikon ke-
resztiil. A valasztds sordn nagyon gyakran az drnak és a termékek
konny(i hozzéférhetdségének van meghatirozé szerepe. Egyre
tdbben vdsdrolnak — f8leg import borokat — hipermarketekben.
Borvisirlaskor az ital nagykereskedések szerepe egyre hangsi-
lyozottabb, ahol elsésorban a magyar borokat szerzik be a fo-
gyaszték (DORNYEL 2008).

A Nemzeti Bormarketing Program keretein beliil t5bb borfo-
gyasztassal kapcsolatos felmérés sziiletett mdr, azonban ezek egyike

sem foglalkozott eddig a gyiimolesborokkal. A Magyarorszigon
elvégzett kutatisok 2003-tdl napjainkig kizdrélag a szdl8bor fo-
gyasztisit vizsgiltik. Ez a hangstlyeltolédds a tdrvényi szabélyo-
zésban is megfigyelhetd. A sz8l8borra vonatkozé torvények és
szabélyozds sokkal kidolgozottabb, mint ennek gyiimélesbort
érintd szegmense. A 2004. évi XVIIL térvény sz6l a szdl8ter-
mesztéstdl és a borgazdilkoddsrdl. A tdrvény szdl8 telepitését,
miivelését, kivdgdsat, a bordszati termékek el8allitdsat, forgalomba
hozatalat, nyilvintartisuk rendszerét, tovibb4 a sz8l8termesztéssel
és bortermeléssel kapcsolatos szakigazgatdsi feladatokat és hatds-
koroket tartalmazza.

Egy ezer {8 bevondsaval késziilt borfogyasztdsi témdju kutatas,
amelyben a borfogyasztds tényleges gyakorisigit, a fogyasztott
borok jellemzdit, a borfogyasztas tipikus szitudcidit, a leggyak-
rabban vélasztott kiszerelést és a vsarlds helyét vizsgiltdk. A ka-
pott eredmények alapjin megallapithaté volt, hogy a férfiak 45
szizaléka, mig a n8k ennél magasabb ardnya (61%) egyaltalin
nem fogyaszt bort. Az iskolai végzettség novekedésével né a bor-
fogyasztdk ardnya. A vizsgilatbdl kideriilt, hogy a borismeret Ma-
gyarorszigon inkdbb bizonytalannak, mintsem megalapozottnak
tekinthetd (PAPP és KOMAROMI, 2001).
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Egy mésik tanulmdny szerint a fogyasztott vérdsbor mennyisége
megel8zi a fehérbort. A fogyasztok vilasztdsit az ar befolydsolja,
illetve a magyar borok kedveltebbek a kiilfoldi termékeknél (KARA-
BINSZKY, 2002).

HOFMEISTER (2003) kutatdsai bizonyitottak, hogy a kiilsnbéz
értékekkel rendelkezd vasarléi csoportoknak kiilonbdzdek a va-
sarldsi szokdsaik és kiilsnboz8ek azok a kritériumok, amelyek a
vasarldsi dontéseiket befolydsoljik. A bortermékek esetében ez
volt az elsd olyan munka, amelyben a vasarldsi déntéseket befo-
lydsolé tényezdket vizsgdltak. HOFMEISTER és TOTTH (2004) bot-
fogyasztishoz kotddd vizsgilatinak eredményei alapjin elmond-
haté, hogy fogyaszték nagyobb hinyada (62%) gyakrabban visarolt
bort élelmiszer-druhazakban és hipermarketekben. A vasarlds fiig-
getlen volt attSl, hogy a terméket otthoni fogyasztisra, vagy ajin-
dékba vasaroltik. A borszakiizletek szerepe jelentéktelen volt a
fogyasztok korében, amit akkor litogatnak gyakrabban, ha ajén-
dékba vasirolnak bort. A fogyasztdk 30 szdzaléka olyan bort vett
otthoni fogyasztdsra, amelyet el8zdleg mér késtolt és izlett neki.
A bor ajindékként tdrténd visirldsinal a személyes tapasztalat
még fontosabb szerepet jétszott. A fogyasztdk 42 szdzaléka olyan
bort vett ajaindékba, amelyet kordbban mir késtolt és elégedett
volt vele. A mérka szerepe kiilon figyelmet érdemel. A fogyasztok
nincsenek tudatiban, hogy tulajdonképpen mi is a mirka a borok
esetében.

A fogyasztdk rangsoroltik a termékjellemzdket egy tiveg bor
kivilasztisandl jétszott szerepiik jelentSsége szerint. Az otthoni
borfogyasztisnil az iz, a mindség, a bordszati régi6 a legfontosab-
bak, mig ajindéknak szént boroknal a kiillemet és az 4rat tekintik
a fogyasztdk befolydsold tényezének (HOFMEISTER, 2003).

Egy 2005-ben késziilt felmérés mar azt mutatta, hogy a fo-
gyasztdsban a nemek kozott eltérés tapasztalhaté. A nék ritkdbban
fogyasztanak bort a férfiakndl. A valasztiskor fontos a termék dra
és a termeld bordszat ismertsége (SZAKAL, 2005).

A borfogyasztis ndvekedésének oka az olcsé és gyakran nem
ellendrzott borok széleskdrli megjelenése volt. Ezzel egy idSben
kezd kialakulni a mindségi borok fogyasztdsinak kultusza, kotddés
egy adott termeld, pincészet vagy sz8l6fajta bordhoz. A mindségi
bor meghatarozott terméhelyen (borvidéken, bortermd helyen),
az arra a termdhelyre ajinlott vagy engedélyezett, dllami mindsi-
tésben részesitett borsz8l6fajtdbol legfeljebb r2vha termést iil-
tetvény legalabb 18 tdmegszdzalék természetes eredetli cukrot
tartalmazé mustjdbol késziile bor, amely a termdhelyre, a fajtira,
esetleg a technoldgidra és az évjiratra jellemzd, hatdrozottan fel-
ismerhetd illat-, iz- és zamatanyagokat tartalmaz. Mindségi bornal
az évjarat és a sz8l8fajta nevének feltiintetése 85 szdzalék fajta-
azonossiggal kotelezd.

A magasabb ér ellenére a kiilonlegesen magas mindségii borok
irdnt is emelkedik a kereslet. Ezt jelzi, hogy a borértékesitési csa-
tornak kozott megjelent és novekszik a vinotékak forgalma és di-
vattd valt a borturizmus, a kdzvetleniil a pincészettdl torténd vi-
sarlds (DOMAN, 2007).

A magyar piacon a vdrdsborok a keresettebbek. Ennek oka egy-
részt a fogyasztdi bizalommal magyardzhatd, mésrészt a méreék-
letes borfogyasztis kedvezd hatdsit csak a vérésbornak tulajdo-
nitjik a vasarlok. Nélunk is elterjedt az iide, gyiimolesos, konnyf,
reduktiv fehér- és rozéborok fogyasztisa, ami elsésorban a fiatalok
korében kedvelt (PAPP, 2006).

Az dltalanos kereskeddi és termeldi vélemények szerint kialakul
— illetve részben mar kialakult — egy sziikebb, fizet8képes kereslet

a kiemelkedd min8ségli borok irdnt. R4juk a tdjékozottsig, a borok
terén szerzett jirtassdg és a tudatos vasarlds a jellemz8. Mis részrdl
a lakossdg jelentds hdnyada a kézép (4r)kategéridji (800-2000 fo-
rint) borokat is egyre kevésbé képes megengedni maganak, amely-
nek kévetkezményeként bdviil az olesé borok piaca.

A fiatalabb genericidnil egyfajta nyitottsdg érzékelhetd a ma-
gasabb mindségli — s igy 4rd — borok irdnt, kéritkben kultusza
kezd kialakulni a min8ségi magyar bornak (PAPP, 2006).

2. GYUMOLCSBOROK AZ EU-BAN - FRUIT WINES
INTHE EU

Az Eurépai Uniéban a gyiimélesborokra és el84llitisukra vonat-
kozé el8irdsok nem egységesek, nincs valamennyi tagillamra vo-
natkoz6 kételezd el8irds. A tagéllamok el8irdsai még a f6bb para-
méterek definidlisiban is jelentds eltérést mutatnak. Az egyetlen
ide vonatkoz, dltalinosan elfogadott szabély, hogy a gyiimélesbor
kiilsnb6z8 gyiimélesck — kivéve a sz818 — levének alkoholos er-
jesztésével allithatd eld.

A termék eldéllitdsdnak szabdlyzdsdra az EU Gyiimdlesbor-
termel8k Szévetsége (AICV — L Association des Industries des
Cidres et Vins de fruits) 4ltalanos irdnyelveket dsszefoglalé ajanlast
készitett. Az AICV tagjainak sszes termelése 2000-ben elérte a
10 millié hektolitert, amelybdl 9,5 millié hektoliter almabdl és
kortébdl, a fennmaradé o,5 millié hekeoliter egyéb gyiimolcsskbdl
késziilt. Az Eurdépai Unié gyiimélesbor fogyasztisa két részre
oszthaté. A termékek 53 szdzalékdt szérakozodhelyeken, szallo-
dékban, mig 47 szdzalékat otthon fogyasztjik (LEWIS, 2005).

Az EU Gyiimélcsbortermel8k Szovetsége a termelt mennyiség
jelentds eltérése miatt, az almabdl és a kortébdl késziilt borokat
kiilén is definidlta. Ezen borok alma esetében a cider, mig korte
esetén a perry elnevezést kaptak. Egyéb gyiimélcsokbdl késziil
termékeket gyiimélcsbornak nevezik. Orszdgonként a cider elne-
vezésnek tobb megfeleldje is van, pl.: Franciaorszdg — cidre, Spa-
nyolorszdg — sidra, Németorszig — Apfelwien.

Az altaldnos irdnyelvek szerint a cider vagy perry alkoholtar-
talma 1,2 és 8,5 V/V% kozott van. Lehet szénsavas, ami masod-
szori erjedés alatt keletkezhet, vagy késziilhet hozzdadott
széndioxiddal is. Az alkoholtartalom nem néovelhet8 hozzdadott
alkohollal. A gyiimélcsborok alkoholtartalma 1,2 és 14 V/V% ké-
zdtt van. Hasonldan a ciderhez vagy perryhez, ez a bor is lehet
szénsavas, amely keletkezhet midsodszori erjedés alatt, vagy ké-
sziilhet hozzdadott széndioxiddal. Ennél a kategdridnal az alko-
holtartalom élelmiszeripari alkohollal névelhets. Az ital
alkoholtartalma elérhetia 22 V/V%-ot.

A gyiimélesborkészitést — ezen beliil is az almabort — Nagy-
Britannidban, Franciaorszdgban és Spanyolorszdgban dvezi igazi
kultusz, a termék kialakuldsa ezekhez az orszdgokhoz kothetd.

A cider torténete, kordbbi feltételezések szerint Anglidban a
normann héditas utén terjedt el, valészintileg azonban mér jéval
koribban ismert volt. Eredetérdl tobb elmélet is sziiletett. Vannak,
akik szerint a régi briteket a mai Spanyolorszig és Eszak-Fran-
ciaorszdg teriiletén dtutazé vindorok ismertették meg az itallal.
Misok az almit dldozati gyiimélesként tiszteld keltdknak tulaj-
donitjak az almabor elterjesztését a britek kdzdtt (COPAS, 2006).

A XIX. szizadban alakultak meg a cider gydrtdsara és az alap-
anyag termesztésére specializalodott elsd cégek. Ekkortdl az angliai
ciderkészités ismét fejlddni kezdett, amely tendencia a mai napig

tart. Az angliai Ciderkészit8k Nemzeti Egyesiilete (NACM -
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National Association of Cider Makers) mind a termelt mennyi-
ségrdl, mind az almaiiltetvényekrdl pontos adatokkal rendelkezik.

3. MAGYAR SZABALYOZAS - HUNGARIAN
REGULATION

Magyarorszag eurdpai unids csatlakozdsat kovetden a termékre
vonatkozé szabviny ((MSZ-08-1559 (-79, -83)) médositisa valt
sziikségessé. Az 1j rendelet az EU Gyiimélesbortermel8k Szé-
vetsége ajanldsinak és hazai szakemberek véleményének figyelembe
vételével késziilt.

A gyiimélesborok el84llitdsarol sz6l6 116/2004(VIL. 9.) FEVM-
ESZCSM-GKM egyiittes rendelet rdgziti a felhaszndlhaté alap-
anyagokat, meghatdrozza az alkoholtartalom bedllitisihoz adhaté
finomszesz mennyiséget, eldirja az alapanyag gyiiméleslé tartal-
ménak mennyiségét, megadja a késztermékre vonatkozé mindségi
kovetelményeket. A rendelet (WwW.vM.HU) deklardlja, hogy a
gyiimdlesbor stiritménybél, visszahigitott gyiimolcslébdl is el84l-
lithatd. A viz hozzdaddsit valamennyi eurdpai szabilyozds meg-
engedi.

A cukor és a méz felhasznélasit is engedélyezik, de egyes or-
szagokban korldtozz4k a felhasznalhaté mennyiséget. Az izoglitkdz
szirup felhasznaldsirdl egyediil Magyarorszdgon esik sz6. A ren-
delet a mez8gazdasigi eredetti alkohol mennyiségének korldtoza-
sdval kivdnja biztositani, hogy a gyiimélesbort féleg gyiiméleslé
fermentacidjéval készitsék. A magyar el8irds a legszigortbb a gyii-
mélcstartalomra vonatkozé pontban. A cukormentes extrake-tar-
talom értékének meghatdrozdsa mellett rendelkezik a végtermék
gyiimélesbdl szdrmazé alkoholtartalménak minimum értékérdl
(BARTA, 2007).

A gytimélesborok azokban az orszdgokban terjedtek el, amelyek
id&jardsa, klimatikus adottsigai nem kedveztek a sz8ldtermesz-
tésnek, Hazdnkban a gyiimélcsbor-elallitas kordbban és napja-
inkban hattérbe szorul. Szerepe leginkdbb az erjesztett italok szeg-
mensbdvitése lehet. A kereskedelmi forgalomban kaphats kisebb
vallalkoz4sok termékei a sz8l8bor mellett prébalnak érvényre
jutni, nem pedig vetélytarsként feltlinni (KISARI és SIDLOVITS,
2005).

A gyiimélcsdsoket Magyarorszdgon els8ként az 1895-8s Ossze-
irds keretein beliil szdmoltik meg. Ezt a mult szizad harmincas
éveiben (1935) kovette tjabb teljes kort felmérés. Az id8kdzben
elavult adatok korrigdldsa tette sziikségessé az 1956—1959 kdzott
végrehajtott gyiimdlcsfa-Ssszeirdst. Ezt kovetden csak az 4ltalinos
mez8gazdasigi 8sszeirdsok részeként vették szdmba a gyiimolcs-
fikat egészen a 2001. évi 5z3818- és gylimélcsiiltetvények Ssszeird-
sdig.

A 2001. évi — valamennyi gytimélcsfajra kiterjedd — teljes korii
felmérés utdn 2007-ben — 8sszhangban az EU irdnyelvvel — négy
gyiimdlesfaj (alma, kdrte, 8szibarack és kajszibarack) tiltetvényei-
nek &sszeirdsat hajtotta végre a Kézponti Statisztikai Hivatal. Az
Ssszeirds — a 2001. évi teljes kdrii felmérésre és az ezt kovetd id8-
szakban tervezett iiltetvénytelepitések inform4cidira alapozottan
— reprezentativ megfigyelés keretében tdrtént (NIKLASZ et al,,
2002).

Bér Magyarorszag rendelkezik a gyiimélcsborok alapanyagit
adé megfeleld mennyiségli és mindségii gyiimolcsdssel, hazdnkban
a sz8l8bor fogyasztas mellett eltdrpiil a szegmens. Néhany kisebb
termeldtdl eltekintve (pl. Lics Pincészet, Ganddpuszta), nincs sza-
mottevd mennyiségli gyiimdlesbor el8allitds a bordszati 4gazatban.

A kiilfoldrdl importalt termékek bevezetésérdl késziile felmérés
azt mutatja, hogy a termékek ez iddig nem terjedtek el.

4. ADATOK ES MODSZER — DATA AND METHODS

A kutatéds célja a hazai gyiimélesborokra vonatkozé fogyasztasi
szokdsok felmérése és megismerése volt. Az eddig feltiratlan fo-
gyasztéi szegmensrdl adunk 4ttekintést azzal a céllal, hogy a ter-
mel8k és a kereskedelmi linc szerepl8inek lehetdségeit bemutassuk.
A felmérés és elemzés alapjit a potencidlis gytimolesbor-fogyasztdk
felkutatdsa, a célcsoport meghatirozdsa jelentette. A gyiimdlesdk
és az azokbdl késziilt bor esetében a gyiimélesbor piaci lehetdségét
vizsgéltuk.

A vilaszadék 37 szdzaléka né, 63 szazaléka férfi volt, Az Ssszes
résztvevd 71 sz4zaléka esett 18—35 év kozotti korosztalyba, akikrdl
feltételezhetd, hogy potencidlis célcsoportként valtoztatnanak bot-
fogyasztisi szokdsaikon. A valaszad6k 89 szdzaléka felséfoku vég-
zettségli, 79 szdzaléka vdrosban vagy a f8virosban él. A felmérésben
szereplok 97 szdzaléka nyilatkozott gy csalddi kériilményeirdl,
miszerint négy, vagy annil kevesebb tagti csalddban él.

A kutatdsban a fogyaszték — kozvetlen megkereséssel, online
kérddiv segitségével — borfogyasztasi, azon beliil a gyiimélesbor
fogyasztisival kapcsolatos hazai szokdsait vizsgaleuk. A kérd8ivet
372 16 toledtte ki, A kérddiv harom £6 részében a valaszaddkra, a
borfogyasztasi szokdsokra, a gyiimélesborok fogyasztasi attitiid-
jeire kérdeztiink rd. Az eredményeket és azok 8sszefiiggéseit leird
statisztikai elemzéssel vizsgiltuk, amihez az Microsoft Excel
Analysis ToolPak szoftvert hasznaltuk.

A kérd8iv 8sszedllitisandl a kdvetkezd hipotézisek vizsgalatat
tartottuk szem elétt: A gyiimélesborokat — ellentétben a sz8l8-
borral — a magyar fogyasztok nem ismerik (H1). A fogyasztd
konzervativ abban az értelemben, hogy a nem ismert, 0j izvildgtdl
idegenkedik, és nem mutat hajlandésigot a gyiimélesbor megis-
merésre (H2). A fiatalabb korosztaly (18—35 éves) nyitottabb az
tjdonsdgokra, a visdrléknak van egy rétege, amely piaci rést jelent
a gyiimdlesborok értékesitésében (H3).

5. EREDMENYEK - RESULTS

A borfogyasztasi szokdsokat vizsgalva megallapithaté, hogy a ha-
vonta és a hetente bort fogyaszték vannak t5bbségben (37% illetve
36%), mig csupan a megkérdezettek 3 szizaléka nem fogyaszt
soha bort. A visirldsok 66 szdzaléka hiper- vagy szupermarke-
tekben tdrténik. A leginkabb preferalt arkategéria az 501-1500
forint kdzdtti sdv, amely a korabban készitett tanulmanyok ered-
ményeivel 6sszhangban van.

A kordbban késziilt kutatdsok eredményeit erdsiti, hogy a vé-
rdsborok kedveltsége magasabb, a megkérdezettek 52 szdzaléka
kedveli ezt a fajtat. Fehérborokat a vélaszaddk 35 szdzaléka prefe-
ralja. A gytimélcs és a roséborok csekély piaci erdt képviselnek,
rosét 9 szazalék, mig gyiimolcsbort a vélaszaddk csupdn 4 szdzaléka
vasirolna. A kordbbi vizsgilatok megallapitdsaival Ssszevetve, az
édes borok kedveltsége csokkent, a félédes termékek viszont teret
nyertek, a legkedveltebbek azonban még mindig a szdraz borok.

Az elemzés raimutatott, hogy a 18—35 éves kor kdzdtti korosz-
tly tilnyomé tSbbségben vett részt a felmérésben. A férfiakat és
a n8ket hasonlitottuk &ssze a célcsoporttal. A célesoport a 18—35
éves fiatalok voltak. Az id8sebb korosztily véleményét kiszirtiik.
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Az iskolai végzettségek adatai szerint a vilaszadé n8k koziil
sokkal tobb a felséfoku végzettségii, a keresetek azonban a férfiak
esetében magasabbak.

Az 1. dbra a célcsoport és a megkérdezett nemekre osztott bor-
vasarlasi- és fogyasztisi gyakorisagit mutatja. J6l latszik, hogy a
férfiak ritkibban vasirolnak bort, 4m gyakrabban fogyasztjik. A
ndk a férfiakndl kdzel haromszor gyakrabban visdrolnak hetente,
de a legjellemz3bb a havonkénti vdsérlds. A férfiak havonta vagy
ritkdbban visirolnak bort, ami a célcsoportra is jellemzd.

A fogyasztisi gyakorisdgot vizsgilva megfigyelhetjiik, hogy he-
tente, havonta fogyaszt bort a megkérdezettek legnagyobb hényada.
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1. dbra Fig. 1

Borviasirlasi- és fogyasztasi gyakorisigok
(Wine purchasing and consumption incidence)

A 2. dbrdn a vésarlast befolydsolé néhiny tényezdt hasonlitottuk
ossze. Mindhdrom vizsgalt csoport a vasirldsait hiper- vagy szu-
permarketben végzi, igy a bort is ott vdsirolja meg. A ndk vasarla-
saik masik részét kisebb élelmiszeriizletben bonyolitjak, mig a
férfiak a borszakiizletekben és a termel8knél is vasirolnak.

A leginkdbb preferalt drkategéria az s01—1500 forintos sdv, a
férfiak 24 sz4zaléka azonban az 1501—2500 forintos savbél valaszt
italt.

A bor kivalasztisakor fontos tényezd a termeld és a termék
nemzetisége, mindhdrom csoport a magyar termékeket vélasztja.
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2. dbra Fig. 2

A vilasztast befolyasold jellemz3k
(Characteristics affecting the choice)

A 3. dbrdn a kivalasztott bor min8ségi jellemzdi lithaték. Min-
den vizsgalt csoportndl a szdraz bor a legkedveltebb. Ez az adat a

korabbiaktdl eltér, mert a visirlds sorin a nék korében az édes
bor volt a legkeresettebb. A férfiaknal a vorésbor magasan kie-
melkedik a tbbi kéziil, mig a n8knél a vords és a fehér bor szinte
azonos ardnyban keriil a visirldi kosarba. A rosé és a gyiimélcs-
borok alig versenyképesek, szerepiik elenyészd. A magyar sajitos-
sagokat figyelembe véve meglepd lehet az az eredmény, amely azt
mutatja, hogy a nék inkabb a gyiimélesborokat valasztjak a rosé-
val szemben.
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3. dbra Fig. 3

A borok mindségi jellemzdi

(The quality of wines)

A 4. dbrdn felmérésiink altal kimutatott anomalia latszik. A
megkérdezettek jelentds hdnyada késtolt mér gyiimélesbort, azon-
ban csak elenyész8 azoknak a fogyasztoknak az ardnya, akiknek
valamiféle ismerete van a beszerzési lehet3ségekrdl. A beszerzési
helyet ismerd fogyasztdk koziil 60 szédzalék nevezett meg konkrét
iizletet.

Az emlitett beszerzési helyeket a fogyasztdk tobbsége hiper-
vagy szupermarketekkel azonositotta. A felmérés nem vizsgilta,
de vélhetSen a sangria az, ami a legismertebb gyiimélcsbor ha-
zdnkban, ez a termék ugyanis minden hiper- és szupermarketben,
kisebb élelmiszeriizletben megvasarolhaté. Ez a bor sz8l8bor és
gyiimdlesok keveréke.

A valaszaddk kis része jeldlt meg borszakiizletet a gyiimolcsbor
vasarlasi helyéiil. Nagyobb résziikben tobbféle gyiimélesbor is va-
sarolhatd, a bor mellé szakmai tdjékoztatdst kap a vdsirld.
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4. dbra Fig. 4

Gyiimolcsborok ismertsége és beszerezhetSsége
(Awareness and availability of fruit wines)
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A GYUMOLCSBOROK KEDVELTSEGE A MAGYAR BORFOGYASZTASBAN

Az 5. dbrdn a kérddivben szerepld alapanyagok és a beldlitk ké-
sziilt borok kdstolasinak hajland6sdga litszik. A meggybdl, illetve
a bogyds gyiimélcsokbdl késziilt terméket a megkérdezettek —
mindkét esetben — kézel 30 szdzaléka probalna ki. Az Anglidban
oly népszerti kortebort (perry) a magyar fogyasztdk csupdn 19
szdzaléka valasztand.
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5. dbra Fig. 5
Kiilonboz8 gyiimélcsborok késtolasi hajlandésaga
(Various fruit wines tasting notion)

A 6. dbrdban az ,egyéb” gyiimdlcsre vonatkozé eredményeket
dsszegeztiik. A felmérés sordn azt is vizsgaltuk, hogy mely gyii-
mélcsok lehetnek vonzdk a fogyasztdk szimara. Meglepddve ta-
pasztaltuk, hogy 16 féle, a kérddivben nem szerepld gyiimélest
emlitettek a megkérdezettek. Ezek: anandsz, 4fonya, bandn, barack,
bodza, cseresznye, datolya, eper, fiige, licsi, mahénia, mandula,
mdlna, narancs, ribizli, szilva. A 6. dbra ezeknek a gyiimélcsoknek
a megoszldsit mutatja.
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6. dbra Fig. 6

»Egyéb” kategéridju gyiimolcsok
(Fruits in “other” category)

6. OSSZEFOGLALAS - SUMMARY

Nyugat-Eurépa oly sok orszdgiaban méltin elterjedt gyiimolcs-
boroknak Magyarorszdgon eddig nem sikeriilt teret héditania,
annak ellenére sem, hogy mezdgazdasagi adottségaink megvannak
az alapanyagok termesztésére és feldolgozdsra egyardnt.
Vizsgilatunkban a sz8l8bor fogyasztasi szokdsok mellett a gyii-
mélcsborok ismertségét, elterjedését és a fogyaszt6i érdeklddést

is mértiik. Az adatok elemzését kdvetSen viligosan latszik, hogy
a gylimélcsborok nincsenek a koztudatban. Az elsd hipotézisiink-
ben megfogalmazottakkal 6sszhangban eredményeink azt mutat-
jék, hogy a magyar fogyasztdk a gyiimélesborokat valéjiban nem
ismerik,

Maisodik hipotézisiinket, amely szerint a magyar borfogyaszté
anem ismert {zvildgtdl elzirkézik, nem tudtuk egyértelmiien iga-
zolni. A fogyasztékban megvan a hajlandésig a gyiimélesborok
megismerésre. A vizsgilatunk adataibdl arra kévetkeztethetiink,
hogy a visirlék a gyiimélcsborokat nem eléggé, vagy egyiltalin
nem ismerik. Elzirkdzds az 0j termékektdl nem detektalhato, igy
ezen termékek bevezethetdk lennének a kdztudatba. A felmérésbsl
kideriilt, hogy a megkérdezettek nagy szdzaléka késtolt mir gyii-
mélcsbort, a gyiimélesborok elterjedésének nem az idegenkedés
szab hatdrt. Egy sziikebb piaci szegmens nyitva 4ll a gyiimélcs-
bortermelSk eldtt, megfeleld mindségi termékkel, a sz8l8borok
mellett piaci szerepldkké valhatnak, ami harmadik hipotézisiinket
erdsitette meg.

Ilyen terméket hiper- vagy szupermarketekben lehetne bevezetni
a kereskedelmi lancba, 4m e teriilet jelentds termelési mennyiséget
kivin meg. A valasztott gyiimolcsdk alapjin a meggybor és a bo-
gy6s gyiimdlesokbdl késziilt termék a leginkdbb preferdlt fajta. A
késébbikben sor keriilhet kérte és almébol késziilt borok beveze-
tésre.

A kutats kiterjesztése, beleértve a piaci bevezetés eldtti mar-
keting lehetdségeket tovabb drnyalhatja az eddig leiré statisztikai
elemzéssel kapott képet.

A tanulmédnyunk eredményei alapjin indokoltnak ldtjuk a gyii-
mélcsborok piaci bevezetésének vizsgalatat, beleértve a jov8beni
termékpaletta feltérképezését, illetve a termék piaci jelenlétének
er8sitésére hasznalatos marketingstratégia kidolgozasit. A vizs-
galatnak tartalmaznia kell a mar elérhetd termékek helyzetét.
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