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ALMAFAJTAK OKOLOGIAI TERMESZTESSEL
TERMELT GYUMOLCSEINEK FOGYASZTOI

ERTEKELESE!

CONSUMER EVALUATION OF APPLE FRUITS COMING

FroM ORGANIC PRODUCTION

To develop a new product, we often do not have enough information on preferred traits and their right combination. This is also the case in

the fruits of our apple varieties. Therefore, we set our goals to reveal the preference of five traits and the general impression of fruits of apple

varieties produced by applying organic technology. To do so, we have them evaluated by the traits such as taste, skin, colour, flesh consisten-

cy, and size. The subjects of the examination were fruits of nine apple varieties coming from organic production which were stored for 60-90

days under suitable circumstances before examination. Furthermore, we examined the relation between the traits and the general impression.

1. BEVEZETES — INTRODUCTION

Az 1j termékek kifejlesztésénél, a piaci megjelenéshez sziikséges
termékjellemz8k azonositisahoz gyakran nem 4ll rendelkezésre
elegendd ismeret sem belsd, sem kiilsé forrdsbol. Ekkor a sze-
kunder adatgytijtés lehet8sége nem 4ll fenn, ezért a sajit kutatds-
ra alapulé informdcidkra fektetjitk a hangstlyt. Az elsédleges
adatok (primer adatok) altaliban megfigyelések eredményei,
vagy kézvetleniil a vilaszad6tdl gytijeotték be Sket. Az els8dleges
informécidkat a kutaténak, gazdilkodénak maginak kell meg-
szereznie és feldolgoznia.

A marketing és tirsadalomtudoményokban alkalmazott pri-
mer kutatdsok leggyakrabban alkalmazott médszere, amely mdig
uralja az empirikus felmérések teriiletét, a megkérdezéses eljirds.
A megkérdezéses médszerrel mir a XX. szdzad elején talalkozha-
tunk. A tapasztalati titon, empirikusan szerzett adatokat, ténydl-
l4st primer informacidknak, feltirdsukra vonatkozé felméréseket
pedig primer kutatdsoknak nevezziik. Ebben az esetben a segéd-

* A kutatds a Bolyai Janos Kutatdsi 6sztondij tamogatdsdval késziilt.

eszkoz lehet csupdn kérddiv, vagy a kérdez8biztos és kérddiv
egyiittese. A magyar almapiacon megjelend fogyasztéi attitlidsk-
kel kapcsolatos elemz8 munkat publikiltak FELFOLDI et al.
(2008). Az alma magyarorszdgi fogyasztisdval kapcsolatos
tovabbi ismereteket kozdltek VANCZAK et al. (2002) és GONDA
et al. (2007), akik vizsgilatai kordbbi évekre vonatkoznak. A
z8ldség- és gyiimolesfogyasztds gyakorisigardl aktudlisan infor-
mélédhatunk a vdsdrléi tudatossiggal foglalkozé munkdkbdl is
(TNS, 2009). Megkérdezéses mbdszerekkel olyan informdcidk
birtokaba jutunk, amelyekhez m4s titon nem, vagy csak korlato-
zottan lehet hozz4jutni (HOFFMANN et al., 2001).

Atfogé célunk az alma friss fogyasztis noveléséhez sziikséges
ismeretek bévitése primer vizsgilatbél szirmazé eredményekkel
és kovetkeztetésekkel. Eppen ezért célul tiztiik ki a kovetkezd-
ket: az 8kol6giai termesztési médbdl szdrmazé alma termékek ot
jellemzd, vagyis: az iz, a héj, a szin, az dllomany és a méret sze-
rinti értékelését. Tovibba a birdlatra bocsitott termékekrsl
kialakult 6sszbenyomds és az értékelt gyiimélcsjellemzdk kap-
csolatdnak feltarasit.
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2. ANYAG ES MODSZER — MATERIALS AND
METHODS

Az altalunk végzett felmérésre 2008-2009 években keriilt sor,
skérdez8biztosok” feliigyelete mellett. Elvégeztitk a biralatban
résztvevSk (110 £8) termékjellemz8k szerinti értékelését és azok
osszehasonlitdsat. A vizsgilat primer adatgytjtést jelent és a
vizsgilat sordn kilenc ckoldgiai termesztési médbdl szdrmazod
almafajtit vontunk be az értékelésbe a szokdsos termékbiralat
eszkozrendszerét alkalmazva. Ezt organoleptikus vizsgilattal
kotottiik egybe (,kostoltatds” és biralati lap kitsltés). A termék-
biralatnal a legfontosabb kérdés, hogy mitdl tetszik az adott
alma, ez alapjin miként itélik meg az adott terméket a kiilsg jel-
lemzg8k, vagyis a szin és a méret-alak alapjin. Ezzel egyiitt termé-
szetesen a belsd jellemzd8ket is értékeltettiik, vagyis az iz, a héj és
az 4llomany értékitélete is megtdrtént.

Az alma termékek tulajdonsdginak vizsgilata sordn tehdt ot
jellemz3, vagyis az iz, a héj, a szin, az dllom4any, és a méret alap-
jan értékeltek a fogyasztok. Minden egyes almafajta termése ese-
tében minden egyes jellemzdt 1-t8l 5-ig terjedd értékkel mindsi-
tettek a biralok. Tovabba 1-t8l 5-ig terjedd értéket rendeltek az
adott fajta gyiimdlesének jellemzéséhez, amit a résztvev8kben
generalt 8sszbenyomds kifejezésére alkalmaztunk. Ezt ugyan-
ilyen, vagyis sszbenyomds megnevezéssel szerepeltettiik a biri-
lati lapokon. A birélatokra négy kiilénbdz8 alkalommal, eltérd
helyszineken keriilt sor. A birdlandé termékeket teljes kdrtien az
ujfehértdi kutatdintézet biztositotta minden alkalommal. A ter-
mékuntsdg elkeriilése érdekében a biraloknak 4ltaldban 2-3 éra
4llt rendelkezésiikre, hogy mind a kilenc fajtat értékeljék.

A birdlatra bocsdtott termékekrdl kialakult 8sszbenyomas és
az értékelt termékjellemz8k kapcsolatdnak feltirdsihoz korreld-
cidszadmitdst alkalmaztunk. Ehhez nem-paraméteres tesztet
végeztiink, tekintettel a létrehozott adatbézisra. A szdmolt kor-
relaciés koefficiens a Kendall-tau-b volt.

3. EREDMENYEK ES ERTEKELESUK — RESULTS AND
DISCUSSION

3.1. Az alma gyiimélcs6k vizsgalt jellemz8k szerinti
eredményei — Results of fruits of apple varieties
according to the traits

Az dkolédgiai termesztési modbol szirmazé alma termékek jel-
lemzdk szerinti eredményeit a vizsgilt fajtasorra az 1-5. dbrdk
szemléltetik. A fajtasor minden vizsgilt jellemz8 esetében ugyan-
azt a sorrendet kdveti az eredmények kdnnyebb érthetdsége és
fajtahoz kothetSsége érdekében. Az 1. dbra a fajtdk szin alapjin
kialakult atlagértékeit mutatja. Minél magasabb egy fajtira adott
dtlagérték, annal kedveltebbnek tekintjiik a szinét. A Florina
fajta szine a legkedveltebb, de alig valamivel kapott jobb mindsi-
tést a Rajka, Topdz és Rubinola fajtdkn4l.

Megjegyzend$, hogy a fajtik szinének azonositisira is meg-
kért fogyasztok alapvet8en pirosnak és vildgos pirosnak lattdk az
almafajtikat. A sziniik alapjan kedveltebb fajtikat pirosnak lit-
tak. Ugyanakkor éppen a Florina esetében egy zoldes-piros szin-
nel taldlkoztak, amelyet a vilaszaddk 1/3-a inkabb zéldnek

latott, mig 2/3-uk pirosnak, de ezt a szinkombiniciét egyértel-
mien kedvelték. Nem kedvelték viszont a jellemzden viligos
piros szinti almit.

itlugértél 1-5 sidilin

Prima bio Releika bio Remo bio Resi bio Rewena bio  Rubinola bio  Raka bio Top= bio Flerina bio
alrre fajs

1. dbra Fig. 1
A szinre adott fajtinkénti dtlagértékek — Means of colour
according to apple varieties

Nem csak a szin, de a méret alapjin is kedvelték a Topiz,
Rajka és Florina fajtdkat, amelyek 70-75 milliméteres dtlagmé-
rettel rendelkeznek. A heterogénnek tekinthetd Rubinoldt, ami
inkabb 78-80 milliméteres dtlagméretii volt, itt az egységesebb
gyiimolcsméret(i Prima véltotta 76 milliméteres dtlaggal. A t5bbi
fajta méretével és egyontetiiségével szemben kritikusabbak vol-
tak, és ezek kozott is legkevésbé a Resi, Rewena és Releika fajta-
kat fogadtik el ebbdl a szempontbdl. A Rewena gyiimolesének
dtlagmérete 69 milliméter, ami akdr elfogadhaté is lenne, hiszen
ez még a kedvelt fajtdk mérettartomdny4nak az alsé hatdra kériil
van, de til heterogénnek taldltak. A Resi és a Releika gyiimélcse-
it kicsinek és egytttal heterogénnek mindsitették. A mérettel
kapcsolatos értékitéletet a 2. dbra mutatja, amin a kapott értékek
a gyiimdlcsméret és a méret egyontetiisége egyiittes hatdsit feje-

zik ki.
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2. dbra Fig. 2

A méretre adott fajtinkénti dtlagértékek — Means of size
according to apple varieties

A 3. dbrdn lathatd, hogy az izre adott értékek szerint hogyan
szerepeltek a vizsgilt fajtdk Skoldgiai termesztéssel eldallitott
termékei. Eszerint a Topaz végzett az élen, majd a Rajka kévet-
kezett. Ezeknél jéval kevésbé kedvelték a Rubinolit és a Florinat,
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de nem kedvelték a Rewena és a Remo izét. A gyiimolcs izét
befolydsolja annak cukor- és savtartalma. A cukortartalom tekin-
tetében a Brix-fokot, mig a savtartalmat itt citromsavban megad-
va alkalmazzuk. A Topaz 12,4 Brix-fokkal és 4,9 g/kg savtarta-
lommal, a Rajka 13,6 Brix-fokkal és 2,6 g/kg savtartalommal bir-
nak. Ezeket a szintén cukros, mert 12,2 Brix-fokos és enyhén
savas (2,8 g/kg) Resi, majd a 13 Brix-fokos és 3,8 g/kg savtartal-
mu Rubinola kévette. Ezekkel szemben a nem kedvelt Rewena
12,4 Brix-fokkal és 5,2 g/kg savtartalommal, 2 Remo 13,3 Brix-
fokkal és 5,3 g/kg savtartalommal birtak a vizsgdlatkor. Ezek
alapjin a cukros, de kevésbé savas fajtik gyiiméleseit preferdltak
a valaszadék. Nem hagyhaté viszont figyelmen kiviil az, hogy a
cukor és sav egyiittes megjelenése a kozottiik 1év8 ardny, harmé-
nia miatt befolydsolhatja az izérzetet. A preferdlt ardny és har-
monia értékeinek és kapcsolatinak feltdrdsa a késdbbiek feladata
lesz.

Prima bio Releika bio Remo bioc Resibio Rewena Rubinola Rajkabio Topazbio Florina bio
bio bio

almafajta

3. dbra Fig. 3
Az izre adott fajtinkénti dtlagértékek — Means of taste
according to apple varieties

A gyiiméles husénak az édllaga, dllomédnya alapjén nem volt
jelentds kiilonbségtétel, de lithatéan jobban szerepelt a t3bbinél
a Resi és a Topdz (3. dbra).
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4. ébra Fig. 4

Az dlloményra adott fajtinkénti dtlagértékek — Means of flesh
consistency according to apple varieties

A Resi 3,62; a Topdz 3,53 4tlagértéket kapott. Ugyanakkor a
tdbbi fajta ebben a kategdridban gyengén szerepelt, csak 3,0
koriili dtlagokat értek el. A héj, mint termékjellemz§ alapjan kie-

melkedik a Resi fajta termése 3,33 4tlaggal, amit a Topiz, a
Rajka és a Rubinola kévetnek 3,2 koriili értékekkel. Itt sem azo-
nosithatd jelentds értékkiilonbség a fajtak kdzote, habar négyet is
jobbnak értékeltek a tobbinél. A leggyengébben szerepelt a

Prima, ami 2,96 4tlagot ért el (5. dbra).
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5. dbra Fig. 5

A héjra adott fajtankénti dtlagértékek — Means of skin
according to apple varieties

Az 5t jellemzd egyiittese alapjdn szdmolt dtlagértékeknek meg-
felelden (6. dbra) kiemelkedik a fajtasorbél a Topaz. Figyelemre
mélté még a Rajka és a Resi fajtik gyiimélcseinek szereplése. Az
4tlagok alapjén hirom csoportba sorolhaté a vizsgilt kilenc fajta
gyiimolcseik fogyasztoi értékelése kovetkezményeként. Ameny-
nyiben elfogadjuk, hogy jol, kdzepesen és gyengén szerepld fajtak
csoportjit azonositunk, tigy jol szerepelt a mar emlitett hirom
fajta. Kozepesre értékelték a Rubinoldt és a Florinat, mig gyen-
gének a Remo, a Prima, a Rewena és a Releika fajtékat.

Dt jellemzd egyittese
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6. dbra Fig. 6
Az 6t jellemzd egyiittese alapjan szdmolt dtlagértékek — Means
of the five traits according to apple varieties

6.2. A gyiimolesok vizsglt jellemz8i és az 6sszbenyomads
kapcsolata — Relation between the traits and general
impression

A vizsgilatban résztvevéknek nem csak a megadott jellemzdket
kellett értékelniiik 1-t8l 5-ig terjedd skaldn, hanem az adott fajta
gyiiméleséhez rendeltek még egy értéket (szintén 1-t8l 5-ig),
amin keresztiil a gyiimélccsel kapcsolatos sszbenyomasukat
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fejezték ki. Megvizsgdltuk, hogy a megadott jellemzdkre kiilén-
kiilén adott értékek és az 8sszbenyomdsra adott értékek kdzotee
kimutathaté-e bdrmilyen kapcsolat. Ehhez kiszdmoltuk a jellem-
z8k és az 8sszbenyomds kozotti korrelacids koefficienseket. Az
1. tdbldzat adatai alapjén jol latszik, hogy indokolt volt a jellem-
z8k szerepeltetése a vizsgilatban, mert mindegyik korrel4l vala-
milyen mértékben az 5sszbenyomdssal.

A paronkénti 6sszehasonlitisbdl kapott Kendall-tau-b érté-
kek mindegyike szignifikdns, bar eltérd értékekrdl van sz6. A
korreldciés koefficiensek alapjin kialakult a jellemzdk iz, allo-
mény, héj, méret és szin alkotta sorrendje. Ezek alapjin elmond-
hatd, hogy az értékelt gyiimdlecsel kapesolatos sszbenyomds
kialakitisdban erds kozepes, vagyis 0,67-es értékii kapcsolattal
vesz részt az iz. Er8s kozepes kapcsolatnak szdmit az allomany
0,612-es korrelacios koefficiense is, mig kozepes a kapcsolat erds-
sége 0,563 koefficiensti gyiimélcs héj, a 0,491 koefficiensti gyii-
mélcs méret, és a 0,475 koefficiensti gyiimdles szin és az 8sszbe-
nyomds kozott. Ezeket a kapcsolatokat kellSen erdsnek tekint-
jiik ahhoz, hogy elfogadjuk és indokoltnak tartsuk ezen jellem-
z8k szerepét és hatisukat a gyiimélesck fogyasztéi értékelésé-
ben.

4. KOVETKEZTETESEK — CONCLUSIONS

A vilaszaddk egyértelmiien kedvelik a hatdrozott piros szin
dominancidjit a termékben, mig kevésbé fogadjik el a vildgos
piros valtozatokat. A hatdrozottabb szinez8déssel egyiitt viszont
elfogadjik, akdr még preferdljik is a zld szinnel valé kombini-
ci6t. A kedvelt atlagos gyiimdlcsméret 70-75 milliméter volt, ami
elfogadott méretkategéria a kereskedelemben is. S8t, elfogadtak
kisebb mérettartomdnyba esd gyiimélcsdket is — 65 milliméteres
4tlagméret — de a gyiimdlccsel szemben minden esetben elvarjik
a homogén méretti 3sszetételt.

Els8sorban a cukros, de kevésbé savas fajtik gyiimolcseit pre-
ferdltak a vélaszadok. Viszont nem hagyhaté figyelmen kiviil az,
hogy a cukor és sav egyiittes megjelenése a kozottiik 1év8 ardny,
harménia miatt befolyisolhatja az izérzetet. Eppen ezért a
cukor-sav ardnyra ezittal is felhivjuk a figyelmet.

A gyiiméles husénak az édllaga, 4dllomdnya alapjén nem volt
nagymértéki kiilsnbségtétel a fajtak gyiimélesei kozdte, tovabba
a h¢j alapjin sem azonosithaté jelentds értékkiilonbség a fajtak
kozétt. Az iz és az 4llomany mindsége egyarant befolydsolja az
adott fajta gyiimélcsének fogyasztisakor generalt benyomaist.

1. tdbldzat Table 1
Az 6sszbenyomas és a vizsgalt jellemzdk kozotti kapcesolat
(Correlation between general impression and each trait)
Kendall's tau_b szin iz dllomdny héj 65.szbenyo.ma'5
(colour) (taste) (texture) (peel) (impression)
Korrel4ciés koefficiens I 0,457(*%) 0,282(*%) 0,322(*%) 0,341(**) 0,475(*%)
szin (colour) Szig. (2-tailed) . o 0 0 o
N 915 915 915 915 915
Korrel4ciés koefficiens 0,457(**) 0,302(**) 0,292(*%) 0,292(**) 0,491(**)
méret (size) Szig. (2-tailed) o o o 0 o
N 915 916 916 916 916
Korrel4ciés koefficiens 0,282(*%) 0,302(*%) I 0,533(*%) 0,424(**) 0,670(**)
iz (taste) Szig. (2-tailed) o . 0 0 o
N 915 916 916 916 916
Korrel4ciés koefficiens 0,322(*%) 0,292(**) 0,533(*%) 1 0,490(**) 0,612(*%)
llom4 . .
i Szig. (2-tailed) o o . 0 o
(texture)
N 915 916 916 916 916
Korrelaciés koefficiens 0,341(**) 0,292(**) 0,424(**) 0,490(**) I 0,563(**)
héj (peel) Szig. (2-tailed) o o 0 . 0
N 915 916 916 916 916
Korrelaciés koefficiens 0,475(**) 0,491(**) 0,670(**) 0,612(**) 0,563(**) I
Ssszbenyomds . .
. ve Szig. (2-tailed) o o 0 o .
(impression)
N 915 916 916 916 916

**Szignifikdns a kapcsolat 0,01 szinten (2-tailed)
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Vagyis a kapcsolat er8ssége alapjin ezek hatnak leginkdbb a gyii-
mélcsrdl kialakuld Ssszbenyomdsra. Ebbél a szempontbél kevés-
bé befolyisol a tdbbi vizsgalatba vont jellemzd, vagyis a héj, a
méret és a szin,

5. OSSZEFOGLALAS - SUMMARY

Célul tiiztiik ki az 8koldgiai termesztési modbol szarmazé alma-
termékek 6t jellemz8 vagyis: az iz, a héj, a szin, az dllomany és a
méret szerinti értékelését, Tovabba a biralatra bocsitott termé-
kekrsl kialakult &sszbenyomds és az értékelt termékjellemz8k
kapcsolatinak feltdrdsit. A vizsgalat primer adatgytijtést jelent,
amelynek sordn kilenc 6koldgiai termesztési médbol szdrmazé
almafajta 60-90 napos tirolds utdni gyiimolcseit értékeltettiink a
fogyasztokkal. Ezt organoleptikus vizsgilattal valésitottuk meg
(késtoltatds” és biralati lap kitoltés). A korreldcids koefficiensek
alapjin kialakult a jellemz8k iz, 4llomany, héj, méret és szin
alkotta sorrendje. A kapcsolatokat kellSen erdsnek tekintjiik
ahhoz, hogy elfogadjuk és indokoltnak tartsuk ezeknek a jellem-
z8knek a szerepét és hatdsukat a gyiimélesdk fogyasztéi értéke-
1ésében.

A vilaszaddk egyértelmiien kedvelik a hatdrozott piros szin
dominancidjit a termékben, mig kevésbé fogadjik el a vildgos
piros viltozatokat. A hatdrozottabb szinez8déssel egyiitt viszont
elfogadjik, akdr még preferdljik is a zld szinnel valé kombini-
ciét. Mind a szin, mind a méret alapjin preferdltak a Topiz,
Rajka és Florina fajtdkat. A kedvelt 4tlagos gyiimélesméret 70-75
milliméter volt, ami homogén méretli gyiimolcsokkel kell, hogy
parosuljon. Megengeddbbek a fogyasztdk az dltaluk elfogadott
mérettartomdnyt tekintve, hiszen elfogadtak 65 milliméteres
dtlagméretet is, de a gyiimélccesel szemben elvirjik a homogén
méretii Osszetételt. Az izre adott értékek szerint a Topdz végzett
az élen, majd a Rajka kévetkezett. Megallapithaté, hogy a cuk-
ros, de kevésbé savas fajtik gyiimolcseit preferdledk a valaszadok.
Viszont nem hagyhaté figyelmen kiviil az, hogy a cukor és sav
egyiittes megjelenése a kozdttitk 1év8 ardny, harménia miatt
befolydsolhatja az izérzetet. A preferalt ardny és harmoénia érté-
keinek és kapcsolatinak feltirdsa a késSbbiek feladata lesz.

A gyiiméles husénak az éllaga, dllomdnya alapjén nem volt
nagymértéki kiilonbségtétel a fajedk gyiimélesei kdzote. A héj
alapjdn sem azonosithatd jelentds értékkiilonbség a fajeak
kozott, habdr négyet (Resi, Topdz, Rajka, Rubinola) is jobbnak
értékeltek a tobbinél. Az 8t jellemzd egyiittese alapjén szdmolt
itlagértékeknek megfelel8en jol szerepelt a Topéz, a Rajka és a
Resi. Kézepesre értékelték a Rubinolat és a Florinat, mig gyen-
gének a Remo, a Prima, a Rewena és a Releika fajtékat.

A vizsgélt jellemz8k és az &sszbenyomds kozotti korreldcids
koefhiciensek alapjan megéllapithatd, hogy indokolt volt a jellem-
z8k szerepeltetése a vizsgilatban, mert mindegyik korrel4l vala-
milyen mértékben az 8sszbenyomdssal. A korrelaciés koefficien-
sek értékei szerint az iz és az dllomany min8sége nagymértékben
befolydsolja az adott fajta gyiimdlcsének fogyasztdsakor generdlt
benyomast. Ezeknél gyengébb, de mindenképpen figyelemre
mélté kapesolatot mutatnak a koefficiensek a t3bbi vizsgalt jel-
lemz8 esetében is.
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