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A hazai marhahus fogyasztds nem csupin mennyiségét tekintve
marad messze el az eurdpai 4tlagtél. A fogyasztdsi kultdra is
meglehet8sen szegényes, egysikii, alapvet8en a hagyomdnyos,
hosszi1 idejii f6zési eljdrdsokkal készithetd ételekre korldtozodik.
Az igazi marhahts kedvelSk nem biznak semmit a véletlenre,
jobbdra csak olyan, kordbban mar kiprébilt, vagy masok dltal
ajanlott étteremben vilasztanak marhasiiltet az étlaprdl, ahol
garantélt a siker. Mint ahogyan a sikertelenség is szinte biztosan
garantilhat, ha magunk prébdlkozunk hasonléval otthon a
konyhéban. Ennek az oka elsésorban az, hogy megfeleld, dllandé
min8ségli marhahds alapanyag nem, vagy csak nagyon korlito-
zottan lelhetd fel a hazai piacon. A hazai éttermek egy része is
inkdbb kiilfoldrdl szerzi be a hozzaval6t, ami persze nem feltét-
leniil kiilfoldi eredetti. Eurépiban a mindségi marhahus irdnti
kereslet folyamatos, az 4rak stabilak és euréban értend8k. Ezért
aztin a hazai termelés egy része is kiilf6ldon talil vev8re, aminek
kis hdnyada végiil magyar éttermekben keriil a tényérra.

Az 1. dbra a marhahts ardnyét mutatja a hisforgalmazisban a
fejlesztésiinket megel3z8 hdrom évben.

Ilyen kériilmények ismeretében vdgott bele a CORA egy olyan
fejlesztésbe, amelynek célja magyar eredettl, itthon hizlalt, vdgott
és darabolt, érett marhahus folyamatos biztositdsa volt az aru-
hazlinc vasarl6i szimdra. A magyartarka fajta kivalasztdsa utin
hamar egymdsra taldltak a tenyésztd egyesiilet és a hipermarket,
valamint a projekt koordiniciét végz8 Pannon Egyetem
Georgikon Kar Allattenyésztési Tanszék munkatdrsai. A mdr-
kizott osztrak marhahus programok révid ausztriai tanulmai-
nydton valé megismerése utin hozzilittak az innovicids ter-
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A marhahiis ardnya a hisforgalmazisban a fejlesztést megel8z6
hérom évben
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mékfejlesztési projekt megszervezéséhez. Partnerként csatlako-
zott még a Cryovac® csomagolds technoldgiai viligcég magyaror-
szagi lednyvillalata, valamint a technoldgiai hétteret biztosité
Lac-hds Kft., amelynek hajdinénisi tizemében a végtermék el8-
dllitdsa torténik. A fejlesztést végigkisérd szamos érzékszervi és
mikrobioldgiai vizsgalatot az Orszdgos Husipari Kutaté Intézet
végezte laboratériumaiban.

A tartdstdl a hizlaldson keresztiil egészen a csomagoldsig terje-
d4, a termék el8allitasi folyamat minden szakaszara kidolgozott
feltételrendszer biztositja az dllandé mindségli végterméket, azaz
a garantiltan porhanyds, érett magyartarka marhahidst. A
CORA iltal kidolgozott, szigorti bontisnak és daraboldsnak
készonhet8en a fogyasztéi kiszerelésbe keriils azonos hasrészek
azonos puhasigiiak és inmentesek.

Mivel korabban ilyen marhahds nem volt a magyar druhazak
polcain, nagyon fontos szerep jut a kommunikiciénak a termék
bevezetésben. A jelent8s hozzdadott érték és annak koltségei
miatt prémium kategdrids termékrdl beszéliink, amelynek az 4ra
is viszonylag magas. Ahhoz, hogy a fogyaszt6 elfogadja ezt az
drat, meg kell ismertetni mindazokkal a tobblet értékekkel, ame-
lyekkel a termék rendelkezik. Az j termékcsaldd 2008. decem-
berében keriilt az iizletekbe, addig és azéta is szdmos nagy lito-
gatottsdgi rendezvényen, a szaksajtdban és néhiny konferencidn
ismertetésre keriilt ez a fejlesztési program. A legfontosabb per-
sze az, hogy a fogyaszté miként viszonyul a termékhez, az &
vilasztisa a siker igazi fokmérdje. Legtijabb torekvéseink a mind-
ségi magyartarka his minél valtozatosabb felhasznalhat6sdgira,
félkész és konyhakész termékek fejlesztésére irdnyulnak.

Szerezzen eqy nagyserd gaszirondmiai élményt maganak és esaladjanak, pronalja ki ) marhahs termekeinket!
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