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A SPAR a Vital termékesalad bevezetésével 4j fejezetet nyi-
tott az egészségtudatos tiplilkozds teriiletén a kereskedelmi
mérkdk korében.

Miben kiildnleges ez a termékesalad? A tiplalkozistudomény-
nyal foglalkozé szakemberek altal kifejlesztett és ellendrzott
SPAR Vital termékek messzemenden figyelembe veszik az
egészségkutatdsok legfrissebb eredményeit és ajinldsait. A ter-
mékeket hagyomidnyos médon allitjak el§ — tehdt nem bio élel-
miszerek — tartalmukat tekintve azonban kiilonleges, jelentds
hozzdadott értéki és rendkiviil izletes élelmiszerek.

Sok, a szervezet szimdra létfontossigh anyagot tartalmaznak,
s a kiilonféle 5sszetev8kbdl t5bb vagy kevesebb taldlhatd benniik,
aszerint, hogy a téplilkozastudominy hogyan tartja azt optima-
lisnak.

E termékek tovibbi kiildnlegessége a rendkiviil informativ,
Jbeszédes” és tetszetds csomagolds. A SPAR Vital csomagolasok

SPAR VITAL TERMEKCSALAD

hatoldaldn rovid tdjékoztatd talilhaté a tiplélkozdstani eldnyok-
r8l. Megmutatjuk, mely 8sszetev8nek mi a szerepe a tiplélkozds-
ban, a vitaminoktdl a rostanyagokon keresztiil az 4svinyi anya-
gokig. A visirlé szimdra egy szempillantdssal felmérhetd, hogy
milyen taplalkozas-élettani elénydket kindl az adott termék, azaz
az egészség érdekében mik az 6sszetevdi, mibdl tartalmaz tobbet
vagy kevesebbet és ismerteti a kiilonbdz8 tipanyagok javasolt
napi dtlagmennyiségét is.

A csomagoldson szembeotld tn. tépértékkor pedig egy adagra
vetitve mutatja a legfontosabb értékeket (kaléria, zsir, cukor,
stb.), egyediilallé vasirldsi segitséget nytjtva a tiplalkozastuda-
tos fogyasztok szdmaira.

A SPAR Vital termékesaldd bevezetésével egyrészt az egész-
ségtudatos taplilkozds fontossigira szeretnénk rdirdnyitani a
figyelmet, mésrészt segitséget kivinunk nytjtani a kiegyensilyo-
zott taplilkozishoz, egészségiik megdrzéséhez.
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Tapértékkor:

Minden egy pillantasra!
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Kizdrdlag a MEIRZR® csoport iizleteiben!
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