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A Kométa 99 Zrt. kdzel 700 foglalkoztatottal és a 2008. évben
elért mintegy 25 millidrd Ft bevételével hazink egyik legnagyobb
htsfeldolgozéja. A villalat kdzel 450000 sertést vig évente, vala-
mennyi kereskedelmi linccal partneri kapcsolatot épitett ki, a
vilig 20 orszdgiba exportil.

A céga2007. évben a fogyasztdi és kereskeddi elvirdsok minél
jobb megismerése érdekében a visirlok és a kereskeddi partne-
rek kdrében kutatdsokat készitett, az el6adds ennek legfontosabb
eredményeit és a vallalat megjuldsit mutatja be.

A sertéshus fogyasztisa hazinkban kulturilisan mélyen bed-
gyazott. A feldolgozott hiiskészitmények alapvetdek mindenna-
pi taplilkozdsunkban. A sertéshishoz tirsulé asszocidcick
kozétt taldljuk, hogy finomnak és elérhetdnek tartjik fogyasztoi.
Ugyanakkor fontos tudnunk, hogy a friss his vdsirldsa bizalmi
kérdés.

A kutatds megmutatta, hogy a visirlok nem jegyzik meg a ter-
mékek pontos neveit és markajit sem. Kiilondsen szembetiing,
hogy a felvigottak termékcsoportjit igen szélesen értékelik: ,fel-
vigott minden, ami fel van vdgva és a pultban van”, fogalmazta
meg sokak véleményét egy fogyasztd.

A Kométa mirkdt és reklamjait 2007-ben kevesen ismerték,
nehezen tudtik azonositani. A kereskedelmi partnerek elmon-
ddsa szerint a markdk, a marketing-tdmogatds, azok kommuni-
kicidja és kereskedelmi tdmogatdsa sziikséges volt. Ugyanakkor
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a kereskedelemi kapcsolatok erdsségét mutatta, hogy a partnerek
meg voltak elégedve a Kométa iizleti magatartdsival.

A 2007-es adatok alapjin a Kométa komoly valtoztatdsokat
tett: minden eszkodzzel a Kométa név erdsitésére torekedett, ter-
mékeit dtdolgozta, a termékesalddokat feliilvizsgalta, a termékek
megjelenését egységesitette, valamint a kommunikiciés tevé-
kenységet erdsitette. A megtjulds jegyében 4j logdt dolgozott ki.
Marketing megfontoldsok vezettek arra, hogy a Kométa termék-
csalddok neveit dtalakitotta és 4j névként min8ségi jelz8ket adott
nekik.

A kommunikaciéban fontos épések kozott emlithetjitk az
egységes szinkdéd hasznélatit, a Kométa név hangsilyozisit, a
termékek neveinek domindns szerepeltetését, valamint a csoma-
goldson megjelend tapértékjeldlést. Az év folyaman tSbb alka-
lommal inditott er8s médiakampényt. Ennek sordn TV -spotok-
kal jelent meg a fogyaszték még szélesebb megszdlitisa érdeké-
ben, névelte az eladdshelyi reklimanyagok alkalmazisit és a
trade promocidkat.

A Kométa termékfejlesztésének, kommunikicidjinak és mar-
keting tevékenységének fontos alapot adott, hogy a legtobb vil-
toztatdst kutatds timasztotta ald, igy joggal remélhetjiik, hogy a
véllalat j6 tton halad viligosan megfogalmazott célja felé, hogy a
fogyasztéi és kereskedelmi partnereinek igényeit minél maga-
sabb szinvonalon, rugalmasan elégitse ki.
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