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Designvariaciok
a marketingben

A tanulmdnyban tdrgysorozatokkal foglalkozom. Hét
sorozattipust kilonboztetek meg, amelyek kiilonb6z&képpen
jelennek meg a mdrkdkon belil. Rendszerezésikhoz
elsésorban a marketing szempontrendszerét haszndlom.
Kllonbséget teszek kollekcid, sorozat és modell kozt,
bemutatom a mdrkdk dltal a termékekhez kredlt perszéndk
megjelenését és haszndlatdt. A mdrkdk dltal haszndlt
sorozatok elénye, hogy a design személyessé vdlik és
kézelebb keril a fogyasztéhoz, hdtrdnya pedig, hogy a
marketing dtveszi a kezdeményezb szerepet az egyébként
tiszta eszmékben gondolkodni hivatott designerek eldl. A
karakterszer(bb, dtélhetébb targyak igazi tarssda valhatnak
a mindennapokban, mikézben gyanithatjuk, hogy csak

marketingfogdsoknak vagyunk az eszkozei, dldozatai.
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Design Variations
in Marketing

In the study, | deal with object series. | distinguish seven se-
ries types, which appear differently within the brands. To or-
ganize them, | mainly use the criteria system of marketing.

| make a distinction between collection, series and model, |
present the appearance and use of buying personas creat-
ed by brands for products. The advantage of the series used
by brands is that the design becomes personal and closer to
the consumer. The disadvantage is that marketing takes over
the initiative role from the designers who are otherwise sup-
posed to think in pure ideas. The more character-like, more
relatable objects can become real companions in everyday
life, while we can suspect that we are just tools and victims of

marketing tricks.
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T Adesignelmélet
progressziv dlldspontja a
bauhaus éta a funk-

cié primdtusa, errél a
legradikdlisabban Adolf
Loos nyilatkozott. Ma
mdr sokan vélekednek
ugy, hogy lehet egy for-
matervezett tdrgy, mint
plasztika szép ugy, hogy
koézben nem felel meg ki-
jelolt funkcidjdnak, de az
alapelv a designelmélet
szempontjdbdl még
mindig jol védhetd.

Mdsképp itéljik szépnek a természetet, a mlvészetet és a
designt. A természet emberi beavatkozds nélkil, 5Snmagdban
is szép, st minél kevésbé nyilvdnvalé az ember keze nyoma,
anndl szebbnek tlnik fel. A mlvészetet a mindentdl fugget-
len, zaboldtlan, szabadjdra engedett emberi kreativitds, a
folyomatosan megujuld és egyre finomodd, érzékszervekre és
érzelmekre haté technikai tudds teszi elragaddvd. Van olyan
designelméleti megkodzelités, ami szerint szerint’ a formdk a
célszerlséguk szerint mondhatdk szépnek, a megtervezett
tdrgyak szépségét elsd korben a funkcié beteljesitése adja.
Emberként nem pusztdn szemléljik e formdkat, hanem dl-
taluk bevonédunk bizonyos folyomatokba, velUik kiegészulve
vdlunk valomi mdssd, vagyis nemcsak nézlnk, érzink, ha-
nem részt veszilnk és dtalakulunk. A designerek ezdltal mdsik
oldaldt mutatjdk be a szépségeknek, mint a képz&mdlvészek.
Egy formatervezett terméket rdaddsul nemcsak Gnmagdban
vizsgdlhatunk, s&t tobbre jutunk, ha 6sszehasonlitjuk azonos
funkciéju termékekkel: igy érthetjlik csak meg, miis az, amit
szépnek, érdekesnek tartunk benne.

Ha a designvaridcidkbdl rendszert szeretnénk Iétrehozni,
el8szor szUkitslk a design fogalmdt magdra a formaterve-
zésre, azaz a megtervezett tdrgyokra és termékekre. Ezutdn
még hdrom fogalom pontositdsa szlkséges: a kollekcidé, a
sorozaté és a modellé. A kollekcié a hasonlésdg dltal szerve-
z8dik, vagyis a gyldjteményt a gyjték izlése (pl. iparmdvé-
szeti mdzeumok), a targyak funkciéjdnak hasonlésdga (pl.
székkidllitds), esetleg a mdrka dltali hasonlésdg (pl. Mercedes
Museum) szempontja hatdrozhatjo meg. A sorozat a kollekcié
részhalmaza, azaz a gyljtemény szlkitése, mely szervez8d-
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het példdul egy formai motivum, egy funkcid, egy megmunkd-
I&si médszer, egy gydrtdcsoport vagy tervezécsoport koré. A

modell pedig maga a megalkotandé ,idedlis” tdrgy, a termék

«példaképe”.

Amikor Baudrillard a targysorozat fogalmdt vizsgdlta,
modell/sorozat fogalompdrban gondolkodott.” A modell és
a kollekcié fogalmdval e tanulmdnyban nem foglalkozunk,
ugyanis az erésen tulfeszitené az adott kereteket (hiszen
még a toltétollakrdl is lehet 280 oldalas konyvet irni), hanem a
tdrgysorozatok tipusait helyezzUk vizsgdléddsaink kdzéppont-
jdba. A sorozat egy adott tdrgytipus valamilyen szempont
szerint rendezett kioddsainak, vdltozatainak sora, mi pedig
pontosan ezekre a szempontokra vagyunk kivdancsiak.

Ha tehdt egy mizeumban székeket gydjtenek, az egy
kollekcié. Ha ezeknek a székeknek van olyan torténelmi
alaptipusa, pl. XV. Lajos-korabeli darabok, amiket egy-
egy korszak legjobbjai készitettek, az a modell. Ha
sorozatgydrtott széket Idtunk, az a tipus. Az ilyen gydrtmdny
a termék. Ha a szék készitésének technoldgidja, tipusa
szerint, vagy mdrka szerint osztdlyozunk székeket, az igy
keletkezett targyegylittes a sorozat.

A mdrkdk a 19. szdzadi kapitalista szemléletmdd utdn
Ujfajta mUkodési szabdlyok szerint kezdtek el mdkodni. A
modernista szemléletmdd dltaldnossd vdldsa hozta el a 20.
szdzadra a mdrkdk aranykordt, amikortdl a designt termé-
keken, a termékeket pedig mdrkdkon keresztll szemléljik,
fogyasztjuk vagy haszndljuk. igy voltaképp egyszerre igaz,
hogy a formatervez&k készitik el a tdrgyegyltteseket, és
az, hogy ezeket a sorozatokat mdrkdkhoz kotjlk, sét, az is,

2 Jean Baudrillard, A
tdrgyok rendszere (Gon-
dolat, 1987): 161-165.
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hogy mindez j6l meghatdrozott marketingstratégidk szerint
torténik.

A marketing szinre [épése pedig megvdltoztatta a forma-
szemléletlnket, amikor torténeteket és érzelmeket kezdett
hozzdrendelni az egyes termékekhez. Tdrsadalmi rendszerek
jelol8ivé tette a formdkat, melyek viselkedési sémdk, hatdrok,
vdgyak hordozdivd vdltak. A designnak ugyanis a hasznossd-
gon tulmutatd szépségforrdsa lehet a mdrkaértéke vagy a
reprezentdciods ereje is.

A design haszndléi emiatt mdr nem a tervezés szempont-
jain szoktak toprengeni, és nem is a design jatékos, felel&s
vagy mdsféle attitlidjein, hanem azon, ahogyan 8k maguk
dtalakulnak a megtervezett tdrgyak haszndlata kdzben.
Amivé pedig dtalakulnak, azt a példaképek és a gydrtdk dltal
alkotott vdsdrldi perszéndk is befolydsoljdk, melyekben on-
magukra ismernek. Bdr a vdsdrldi perszéna kitaldlt személy,
a vasdrldé pedig onmaga marad a termék haszndlatakor, de
ha sokan, sokszor, generdcidkon keresztll alokulnak az ilyen
hatdsok dltal, bizonyos tdrsadalmi vdltozdsokat e tdrgyakon
keresztll is lekdvethetunk.

A design kibontakozdsa a modernizmus korszakdval pdr-
huzamos, és az az alapdlidsa, hogy a dolgok fejlédnek, javul-
nak. A modernizmusban taldltdk ki, hogy ,a kevesebb tobb', és
akkor vdlt dltaldnossd, hogy tdrsadalmi kdzmegegyezéssel, a
tudomdiny nevében gyd8zi le a tervezd és a tudds az emberiség
nehézségeit. Amikor pedig ellehetetlenil a tovdbbi jovulds
és jobbitds lehet8sége, s6t, zsdkutcdba jutnak az utdpidk,
észrevehetjlk, akdr tdrsadalmilag, akdr egyénileg, milyen
er8@s novekedési kényszert diktdlt a modernizmus. A mdrkdk

66 Variacio Szalay: Designvariaciok...

ekkor arra eszmélhetnek, hogy nem képesek a sajédt maguk
dltal elvdrt névekedési, jovuldsi tempdt tartani, és ha a mdr-
kdknak lenne lelkiismerete, azt is meg kellene emésztenilk,
mennyi embert széditettek meg, mennyien biztak az egyre
fényesebb jov8ben. A marketing eszkodzei pedig egyrészt
nyilvdn az eladdsi sz&dmok magasan tartdsdban segitettek,
mdsrészt pedig a tdrsadalmi igények tulhajtdsdrdl, a szoci-
dlis nehézségekrdl, kudarcokrdl terelték el a figyelmet. igy a
design-gondolkoddsban oz objektiv tervezés fel8l nemcsak
a targetdit, perszonalizdlt tervezési stratégidk felé tolédott
a hangsuly, hanem az is célld vdlt, hogy a design a formdkat
sorozattd, varidcidvd, mintdvd emelje.

Egy ldmpdt drusithatnak voros, fekete és ezlst burdval,
és a hdromrészes sorozat tdbb fogyasztdt vonz dsszesen,
mintha csak egyetlen szint lehetne vdlasztani. A kdvetkezd 7
szempont a tdrgysorozatok fajtdit kUlonbozteti meg — fontos
megldtnunk, hogy a kiilonb6z8 pontok mds-mds hdtteret,
stratégidt takarnak, de akdrmilyen sszetett tervezési és
eladdsi taktikdt valasztanak a mdrkdk, végil ugyanazt a célt
érik el, mint a hdromféle szinben kaphatdé Idmpaburdk — elérik
o fogyasztét.

1.

Kronoldégiai sorozat. Ez a leggyakoribb, legtipikusabb
sorozattipus, mely ugyanakkor nem feltétlen kotédik
szorosan a mdrkdkhoz, a keres6ben a design evolution
cimszdra kaphatunk kronolégiai sorozatokat. Példdt
hozhatunk rd a mdrkdkon kivilrél és a mdrkdkon belll-
rélis. Az els6re példa a kerékpdrok formai evolucidja a
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Mazda MX5
generdciok

kezdetekt8l mdig, a mdsodikra a Bianchi kerékpdrmdr-
ka, esetleg azon beluli Urban-tipus formaofejl6désének
sorozata, vagy a Mazda MX5 sportautdk generdcidi. A
modernizmus és a fogyasztdi tdrsadalom sajdtos kény-
szere, késztetése, hogy a sikeres tdrgyakat folyamato-
san Ujratervezzék, amire a formatervezés szaknyelve

— ha a tervezés nem jdr jelentds technoldgiai Ujitdsokkal
- a styling kifejezést haszndlja. Hogy mi az, ami tényleg
csak rédncfelvarrds, és mi a [ényegileg Uj és jobb, tobb-
nyire csak hosszabb haszndlat utdn derdil ki, viszont a
I&dtvdnyos fejlesztés, mint marketingeszkdz a haszndlat
elétt kell meggyd8zze a felhaszndlékat, igy sokszor nehéz
helyesen kulonbséget tenni design és styling kozt.

2.

Karoktersorozat, piacvezetd mdrkdk dsszehasonlitdsa
egy meghatdrozott cél, termékkategdria szerint.

Itt régi rivdlis példatipusokrdl, kultusztermékekrd|
beszéllink, ahol az 6sszehasonlitdsuknaok is torténete
van. Ezek a példdk filmszerepl8ket, fontos emberi
tulajdonsdgokat is képviselnek. A nagy mdrkdk

ismert termékei kultusztdrgyak is, amik nem csak
puszta haszndlatra valdk, hanem birtokosaik életét

is irdnyitjédk — egy Harley Davidsont nem lehet halkan
és feltlinésmentesen birtokolni. A birtoklds vonzds

és taszitds is, a tulajdonos a tdrggyal egyltt jegyet
vdlt a tdrgybirtokosok fanklubjdba — kozosséget

érez a mdrkatdrsak felé és esetleg kozos elutasitdst

a rivdlis mdrkdk felé. Lehet markdns karaktere egy
jarmdnek, egy frésznek vagy hdztartdsi eszkdznek is.
Hagyomdnyos ldncflrész-osszehasonlitdsi példa a Stihl
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és a Husgvarna, és mikdzben elvileg a kétféle szerszdm
ergondmidija, teljesitménye a legfontosabb, formdik
tele vannak utaldsokkal: a munkavégzés felel6sségét,
komolysdgdt, férfiassdgdt, szakszerlségét idézik mds-
mds formajegyek, szinek és anyaghaszndlat mellett.
Amerikai izomauték kézt hagyomdnyos hdrmas
osszehasonlitdsi toposz a Ford Mustang, a Dodge
Challenger és a Chevrolet Camaro. A karaoktersor persze
bévithetd, de ez a hdrom hasonlé alapkarakter mint
hdrom erételjes h8stipus jelent8sen megvdltoztatta a
férfiassdgrol, a fuggetlenségrdl, veszélyrdl és a fallikus
vetélkedésrdél alkotott kordbbi tdrsadalmi képet — és
egyuttal a 70-es évek amerikai filmipardt. Ha a Vanishing
Point c. filmre gondolunk,” a Dodge Challengert I&tjuk,
ha a Bullitre” - vagy Ujabb példaként a Need for Speedre
—, akkor a Ford Mustangot,” ha az Eat my Dustra,® akkor
a Chevy Camardét. A jarmUkarakterek és a hozzdjuk
rendelt filmes szerepl&k karakterei mdig érezhet8en
befolydsoljdk a kulturdt, ami kdzvetetten a design,
kozvetlenebbil o marketing hatdsa.

3.

Sajdt mdrkds termékek. Itt a gydrtd tobbféle kereske-
dén, tobbféle csomagoldson keresztul éri el a fogyasz-
tét, sokszor lényegében ugyonazzal a termékkel, amit

a vdsdrlé kozvetlen a mdrka eredeti el&dllitdjatdl is
megvdsdrolhat. Az is lehet, hogy a gydrté a kereskedd
szdmdra fejleszt terméket. Példdk: a Balea termékvonal
(DM),” Tesco termékek, a Lidl Parkside termékvonala.

Sajdt mdrka fejlesztése esetén aggdlyos lehet, hogy a

3 magyarul: Szadguldds
a semmibe, 1971, .
Richard Sarafian

4 magyarul: San
Franciscdi zsaru, 1968,

r. Peter Yates, benne az
ikonikus Uldozési jelenet
egy Charger és egy
Mustang kozt

5 Need for speed, 2074,
r. Scott Vaugh

6 Eat my Dust!, 1976, .
Charles B. Griffith

7 DM, Balea, hozzdférés:
2023. 07. 09., https: /www.
dm.hu/markak/balea.
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Nike-vdltozatok:
Michael Jordan

1985-6s cipdije,

A Nike és a Louis Vuitton
koprodukcids cipdje

és egy Virgil Abloh
design darab

8 Szalay Miklds,
Megtervezett érzés
(Typotex, 2018): 151.

fogyasztd csak kdzvetett viszonyban dll a gydrtéval,
hiszen a keresked& nem lehet tul sokféle termék gondos
gazddja. A bizalom megszerzése vagy visszaszerzése
érdekében a sajdt mdrkds termékek forgalmazdi vak-
tesztel8 versenyeket szoktak tartani, magam is voltoam
ilyen ételkdstold verseny zsdrijében. A zslritagok a vak-
késtolds sordn négyféle szempontot figyelembe véve
értékelik 1-10-ig a termékeket, az aldbbiak szerint:

1. aroma, illat

2. textlra, szin

3. csomagolds, osszetevdk, jeldlések

4. 6sszhang a csomagolds (jelolés) és

o termék jellemzd&i kozott.

Vannak mdrkdk, amik szdndékosan egész tévoli
terméktipusokat tartanak a palettdjukon, pl.
Yomaha (motorkerékpdr és furulya), Honda (szinte
minden jadrmUtipust gydrt), Caterpillar (ruhdzat,
munkagép, telefon), Virgin (Iégitdrsasdg, zenekiadds,
egészségbiztositds), de ezek mind a mdrkdk sajdtjai,
a termékek viszonya a mdrkabirtokoshoz kdzvetlen.
Sajdt mdrkdssdgndl oz a konszenzus, hogy a gydrtd
szerz8déses viszonyban, anonim mddon dtmdrkdzza
a termékét, tehdt a megrendel6 mdrka ,dlmdrka”
lesz, kedvesebben mondva a kereskedd sajét mdrka
birtokosdvd vdlik, vagy a forgalmazdé sajdt nevére veszi
a terméket, titokban tartva o gydrtét.®
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4.

Min&ségsorozat, példa: Johnny Walker red, black, green,
gold, platina, blue label — azonos Mmdrkdju whiskey-k
min&ségi, azaz drkategdridk szerinti rendben. A
legdrdgdbb Johnny Walker whiskey 13-szor annyiba kerdil,
mint a legolcsébb. Leggyakrabban és legsikeresebben a
min8ségsorozatok egy alaptipuson belll, felszereltségi
sorrend szerint épllnek fel. Mdsik példa: az Alfa Romeo
Giulio autétipusai. Ezek: a Super, a Sprint, a Turismo,

az Internazionale és a Veloce. A Giulia alaptipus 5
kategdridra rétegz&dik tehdt, amelyek modulszerlien
szerelhet8k fel extrdkkal, igy — akdr a whiskey-nél — az
alaptipus sokszorosdt éri a legfelszereltebb kiadds. A
min&ségsorozatoknak megvannak a maguk korldtai,

pl. hidba létezik a leggyengébb Mercedeseknél sokkal
jobb Skoda autdtipus,” a mdrkdk tekintélysorrendjén

ez nehezen vdltoztat, igy a Mercedes ellen szerények

a drdgdbb és jobb Skoda esélyei a sikerre, a mdrka
mindségplafonjdnak dttorésére. Hasonléképp a prémium
kategdridnak tartott Jagudr sikertelenll prébdlkozott a
Forddal egy min&ségszintl széria bevezetésével,”” mert
tulzottan alulértékelte sojdt tekintélyét.

5.

Mdrkds kultusztermékek. Példa: korldtozott Nike cip&-
kiaddsok. Ha a cip8knek a tervez&k karakteres, kilon-
leges, heroikus perszéndkat adnak, torténetekkel és

9 Horvdth Maté: Zold
nyilat a németek nyakd-
ba. Menetpréba Skoda
Enyaq Coupé, 2022. 04.
04., hozzdférés: 2023. 07.
09., https:/totalcar.hu/
tesztek/2022/04/04/me-
netproba-skoda-enyoaq-
coupe-2023-iv60-iv80-rs-
villanyauto-ev/.

10 Jaguar X-Type
(2001-2009) haszndlt
teszt, 2017 oktdber 04.,
hozzdférés: 2023. 07. 09,
https:/www.autostart.
hu/blog/jaguar-x-type-
2001-2009-hasznalt-
teszt/.
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11 Nike, Jordan 1 Shoes,
hozzd&férés: 2023.

07. 09., https: /www.
nike.com/w/jordan-1-
shoes-4fokyz557pgza-
6d74zy70ok.

viselkedési normdkkal, a vdsdrld a torténetet veszi meg,
o torténet részévé vdlik, amirél joggal gondolhatja, a
drdma akdr vele is megtorténhetett volna. Amihez hoz-
zdjut, az egy relikvia — mds korokban ereklyét mondtak
volna -, aminek hatalma van akkor is, ha csak mdsolata
az eredetinek: nem pusztdn célszerl és dr-értékben
megfelel, ami a funkcionalista megkozelités, hanem a
gy6ztes sajdt cipdje, a gybztes narrdcidt birtokld cipd.

A vdlaszték tehdt nemcsaok a cip8tipusok, hanem a
gy&ztestipusok szerint is alakithotd, az dttekinthetet-
lenség hatdrdig ndvelhetd, moduldrisan elemenként
varidlt darabokkal, amik kilon is utalnak valamire

— korszakra, pdtoszra, erényre — a weboldalon Gssze-
épitetten pedig, mint a koktélok, ezek feler8sitett, meg-
bolonditott kombindcidit adjdk ki. A korldtozott kiadds
(limited edition) — akdr a mdvészeti pioacon — automati-
kus presztizsnovel8 és drfelhajté hatdsu, és mindezt a
Nike azzal fejeli meg, hogy a nike-by-you’ online szolgdl-
tatdssal elemenként kilon anyagvdlosztdsi és szinezési
lehet&séggel épitheti fol a vevs a sajdt cipbjét, tehdt a
limitdlds és a perszonalizdlds az 6 sajat személyét, alko-
tdsdt jelenti, a hagyomdnyos ,hiresség-emiékkiaddsok”
helyett tehdt 8 maga vdlik sajét példoképévé.

(kép: Nike-kiaddsok, Vintage Jordan, Vuitton-air)

A Dolce & Gabbana né&i tdskdi egyrészt képesek a
konvenciondlis luxus-szépségeszmények kritériumainak
eleget tenni, de a mdrka elsésorban az elképesztd
tdskdirdl hires, amik az egyéni karakterjegyek
hangsulyozdsa érdekében merészségben,
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Dolce & Gabbana
néi tdska

formagazdagsdgban felllmuljdk fantdzidnkat. A tdska
mint egyéniség azzal teremt divatot, hogy divatkonven-
ciok folé emelkedik, mikdzben mégis tipikus marad - hi-
szen a posztmodern mUvészettorténet-értelmezés és a
luxus keretein belll maradva vadul meg.”

6.

Csoportbontds perszéndkra, a Casio karéra-termék-
vonalak példdjdn. Négy, egymdstdl nagyon kilonboz8
Casio-termékvonal, killon arculatokkal és termékhaongu-
latokkal: G-shock, Baby-G, Sheen, Edifice.” Ez a klasszi-
kus buyer persona-logika: a kitaldlt karaktereknek van-
nak tdrsadalmi el6képei, j6l tipizdlt mdrkaszemélyek. A
tdrsadalmi mintdkat, célcsoportokat a termékvonalak
igyekeznek minél hatékonyabban lefedni. A megfeleld
szdmu és egymdstdl megfeleld tdvolsdgban elhelye-
zett karokter el8re megtestesiti és hatékonyan lefedi a
karéra piaci szegmensének minél nagyobb felUletét. A
dologban az a kilonleges, hogy az egyes mdrkaszemé-
lyiségek, azaz az dltaluk megtestesitett érdk a Casio
mdrkdn belll megjelenésben nagyobb tdvolsdgra van-
nak egymdstdl, mint mds mdrkdk hasonld mdrkaszemé-
lyiségeitdl, és ez mégsem zavard a vevék szdmdra.

12 Dolce & Gabbana,
hozzd&férés: 2023. 07. 09,
https:/www.dolcegalb-
bana.com/en/fashion/
women/bags/handbags/
raffia-crochet-dolce-

box-bag-multicolor-
BB7165AY6168B015.html.

13 Casio, hozzdférés:
2023, 07. 09, https:/www.
casio.com/intl/watches/.
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7.

Mozgalmi adalékok az etikus és tudatos fogyasztdra ben jarva, a megfelel8en dsszedllitott kollekcidkndl érzékeljlk,
épitve. A bolygdt érinté globdilis folyamatok megvdltoz- hogy a tdrgyaok bizonyos vdlogatdsban és magyardzatokkal
14 biodesign, kodesign, tattdk a tervezés attitlidjeit,” igy megszilettek azok a elldtva kdzelebb visznek bennitinket kulcsfogalmakhoz, segi-
érzekenyftés, stb pozitiv mozgalmak, amik segithetnek azokon a tdrsa- tenek a megfelels kérdések, szempontok megtaldldsdban, a
dalmi nehézségeken, amik a tdrsadalmi-technoldgiai tdrgysorozatok is ugyanezt teszik, csak sokkal lekévethet8b-
fejl6dés kovetkezmeényei. A felmelegedd bolygdért ha az  ben és precizebben.
dllattartds is felel8s, akkor a vegdn termékjelzés pozitiv. Ha azt latjuk, hogy ezek a designsorozatok érzelmeket és

Ha a tdrsadalmi kllonbségekért a globalizmus is felelés, d&télhetd, szerethetd személyességet képesek ,beletervezni”
akkor a fair trade ikon szintén pozitiv. Hasonléképp ale-  atermékekbe, orilhetlink, hiszen ezzel sajdt magunkhoz is

bomlé termékek, a hulladékbdl vagy haszndlt anyagok- kozelebb kerullink. Ha viszont gy érezzik, a mdrkdk szédmdra
bdl épitkez8 design és a tdrsadalmi Ugyeket tdmogatd csak az eladdsmaximalizdlds a lényeg és a marketingfogd-
termékek is azok, és kisebbségekért kidlini is j6 dolog. A soknak kiszolgdltatva érezzUk magunkat, gy is érezhetjuk, ez
tudatos vdsdrld keresi a visszaigazolhatd jésdgot, ami a varidcids szandék visszafelé sult el; vagyis ha a design célja
nemcsak a termék, hanem az & presztizsét is emeli. Ha mi magunk vagyunk, a legtébb a sajdt tudatossdgunkon, jé-
viszont a mdrka csak megjdtssza, hogy védi a bolygdt zan dontésképességeinken mulik.

és nemes Ugyért tesz, de tovdbbra sem vdltoztat szeny-
nyez8 technoldgidjdn, azaz learatja a ,zdld babérokat’,
mikdzben nem valdsitja meg a zolditést a méretéhez ills Blbllogrdflq

volumenben, ezt hivjdk green washingnak. Baudrillard, Jean. A térgyak rendszere. Budapest: Gondolat, 1987,
Minden mdrka szdmdra elény, ha minél tobb tdrsa- Casio, hozz&férés: 2023, 07. 09., https:/www.casio.com/intl/watches/.
dalmi mozgcdom mellé d&ll, ha |ehet65ég szerint van a DM, Balea, hozzdférés: 2023. 07. 09, https:/www.dm.hu/markak/balea.
termékei kozt .green edition”, de ez t('jbbnyire tényleg Dolce & Gabbana, hozzdférés: 2023. 07. 09., https:/www.dolcegabbana.com/en/fashion/women/bags/hand-

csak marketingfeladat és kevés benne a design — maga bags/raffia-crochet-dolce-box-bag-multicolor-BB7165AY6168B015.html.

az Skodesian inkdbb éoitészeti és politikai feladatokbdl Horvdth Maté. "Zold nyilat a németek nyokdba. Menetpréoba Skoda Enyaqg Coupé.” 2022. 04. O4., hozzdférés:
J . 9 . P . P 2023. 07. 09, https:/totalcar.hu/tesztek/2022/04/04/menetproba-skoda-enyag-coupe-2023-iv60-iv80-rs-vil-
d&ll, amihez szlkség van designra, de nem a folyamatok lonyGULO-6v/

els6 ldncszemeként. Jaguar XType (2001-2009) haszndlt teszt, 2017, oktéber O4., hozzdférés: 2023. 07, 09, https:/www.autostart.
hu/blog/jaguar-x-type-2001-2009-hasznalt-teszt/.

Ezzel a 7 sorozattipussal jellemeztem tehdt a marketing felsl Nike, Jordan 1 Shoes, hozzd&férés: 2023. 07. 09., https:/www.nike.com/w/jordan-1-shoes-4fokyz557pgza-
megkdzelitett design-termékpalettdkat. Ahogy kidllitéterek- éd74zy7ok.

Quan-Haase, Anabel. Technology & Society. Oxford University Press, 2020.
Szalay Miklés. Megtervezett érzés. Budapest: Typotex, 2018.
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