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JO MARKETING GYAKORLATOK AGRARSZAKKEPZESBEN

Beiskolazasi és marketing gyakorlatok bemutatasa egy
magyar agrarszakképzo iskolan keresztiil

Kis Miklos
Osszefoglalas

Mint ag koztudott, a munkanélkiiliség és a vele szorosan dss3efiiggd kontraproduktiv, elavult s3akképzési rend-
szerek a gazdasdg szinvonalin nagyon sokat tudnak rontani. Ennek elkeriilésében dridsi szerepe van a techniku-
moknafk, s3akképd iskolaknak. Munkdm készitése sordin prezentalom egy s3akképd iskola beiskoldzdisi prog-
ramyjat, marketing eszkizeit annak minden technikdjdval és formai kovetelményeivel egyiitt.

Célom az, volt, hogy 7j, beiskolazidshoz, s3iikséges informadciogyijtési technikdkat és iskolamarketing eszkioket
keressek, és fejlesszent az, eddigieket. V éleményem szerint a joviben kizépfokii iskoldknak nen, mint ,alapanyag”
kell az nyolcadik osztalyosokra gondolni, hanem mint , fogyaszts”. Mai vildagunkban a 14-16 éves korosztily mdr
nem ag, akik 20-30 éve voltak. Bar nagyon sok téren kevésbé onalloak, de az informdciddramlas felgyorsuldsa tobb
és felndttesebb dontési helyzetbe kényszeriti dket. Eért sziikség van arva, hogy megtudjuk, mit akar a tarsadalom,
mit akarnak a siilik, de legfoképp, hogy mit akar a gyermek attdl a kiznevelési intézmeénytsl, amely majd felndtté
vdldsdanak sgintere lesz.

A felmérések és tapasztalatok alapyan lesziirtem, hogy tovabb kell fejleszteni a nyolcadikosok igényinek konkrét

[felmeérését, valamint meg kell taldlni agokat a kommunikdcids csatorndkat, amelyeket fel lehet haszndlni a joviben
azg iskoldk innovatiy beiskoldzdsa érdekében. Tovibba, folytatni kell ag iskola kapuinak kinyitasdt a tarsadalom
felé, hogy betekintést nyerjenek a szakképzés mindennapi életébe és megismenjék azt s3emélyesen, vagy a médidn
keresztill.

Kulcsszavak: oktatis, agrirszakképés, iskolamarketing

JEL: 121, M31, O15

GOOD MARKETING PRACTICES IN AGRICULTURAL VOCATIONAL
TRAINING

Abstract

As it is generally known, unemployment and the closely interconnected counterproductive and old-fashioned vocational
edncational systems are able to affect greatly the quality of economy. Technical and vocational schools play a huge role
in avoiding this.

In the course of my work I present the enrollment program and marketing tools of a vocational school, together
with all its techniques and formal requirements.

My goal was to look for new information collection techniques and school marketing tools necessary for enrollment,
and to improve the existing ones.
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In my opinion, in the future, secondary schools should not think of eighth graders as "raw materials”, but as
"consumers”.

In today's world, the 14-16 year olds are no longer the same as they were 20-30 years ago.

Although they are less independent in many areas, the acceleration of information stream forces them into more
and more mature decision-making sitnations.

Therefore, it is necessary to find out what society wants, what parents want, but above all, what the child wants

Jfrom the public education institution that will be the scene of his/ her growing up.

Based on the surveys and experiences, 1 concluded that it is necessary to develop more the specific assessment of the
needs of eighth graders, as well as to find the communication channels that can be used in the future for the innovative
enrollment of schools.

Furthermore, it is necessary to continue to open the doors of the school to society, so that they can gain an insight
into the daily life of vocational training and get to know it personally or through the media.

Keywords: education, agricultural vocational training, school marfketing
JEL: 121, M31, O15

Bevezetés

"A marketing voltaképpen a kereslet menedzselése, amibe beleértendé a kereslet szintje, idézitése
és Osszetétele" mondja ezt Philip Kotler, a modern marketing atyja.

Es hogyan jon a vallalati marketing a mai kéznevelési és szakképzési rendszeriinkh6z? A vélasz
nagyon egyszeru:

A kozéptoku oktatas egy nagy, szabad piac, melynek szerepl6i kindlati oldalrél a gimnaziumok,
technikumok, szakképz6- és szakiskolak, egyhazi-, magan- és alternativ iskolak. A keresleti oldal
egyszereplSs, viszont a dontési kor tobb mellékszereplot is magaba foglal. A f6szerepld, jelen eset-
ben a 14-16 éves nyolcadik osztalyos tanulo, és kortlottik van a befolyasolo ,,kézeg”: a szil6 és a
csalad, a barati kor, az osztalyténok, az altalanos iskola vezetése és természetesen a média.

Bar kozhely, de mai valtozo vilagunkban mar nem épithet egy iskola 5-10 vagy épp 20 éves ter-
vekre. Nagy multd intézmények kiizdenek napjainkban a létszam csokkenéssel, mert azt gondoltak,
hogy az iskola neve és multja ugyanugy elég ahhoz, hogy 6ket valasszak a diakok a tovabbtanulas-
hoz, mint 20-30 éve. Nem igy van. Uj tipusd konkurenciak jelentek meg a kéznevelés piacan: j
alternativ iskolak, tehetséggondozé maganiskolak, egyhazi iskolak, a didkok korében ,,mend” szak-
mai képzések, mint a média- vagy épp a rendészeti szakok.

Mi lehet a kulcs a diakok 1étszamanak megtartasara, esetleg emelésére?

Bar a kéznevelési intézményeket elég sok jogszabaly és a fenntart6 altal kittzott tervek és célok
korlatozzak, de a kiskapuk adottak, csak meg kell keresni Sket. A legfontosabb jelszé a ,,rugalmas-
sag”. Rugalmasnak lenni a kor munkaerépiac kihivasaira, a szOvevényes és nagyon sirdn valtozo
jogszabalyokhoz, a demografiai valtozasokhoz, mind kvantitativ, mind kvalitativ szinten. Fs termé-
szetesen a versenytarsakhoz, amelyek jelen esetben nem csak az azonos szinten 1évé koéznevelési
intézmények, hanem a fels6oktatasi intézmények is.

Ha ez a rugalmassag megvan a kéznevelési intézmény vezetGjének és az ott alkalmazott pedago-
gusok fejében, akkor johet az a bizonyos piackutatas és 6Gnmenedzselés.

A publikacié célja bemutatni egy sikeres agrarszakképzo iskola, név szerint a Déli Agrarszakkép-
zési Centrum Kiskunfélegyhazi Mez6gazdasagi és Elelmiszeripari Technikum, Szakképzé Iskola és
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Kollégium (késébbiekben ,,modelliskola”) jol bevalt, mikédé marketing tevékenységét, valamint
jo gyakorlatainak bemutatasat. (P. Kotler, 2002; Sipos, 1996; Bauer-Beracs, 2002; Szaboné Szél,
2000)

Marketing az oktatasban

A marketingnek, mint tudomanyagnak az elméleti kidolgozasa és gyakorlati alkalmazasa a tarsa-
dalmi, gazdasagi élet szamos teriiletén elfogadotta valt. E tudomanyag hasznossagat mar felfedezték
a szolgaltatas teriiletén is. A szolgaltatasmarketing ott nyert teret leginkabb, ahol a szolgaltatas ered-
ménye kozvetlenil és rovid id6n belil érzékelhetd, pl.: vendéglatas, turizmus. Még ma is kétkedést
és némi ellenallast valt azokban a szolgaltatdismarketing emlitése olyan tevékenységekkel kapcsolat-
ban, amelyek eredménye nehezen és hosszabb tavon mérhetd, pl.: oktatas, egészségligy.

Az allam ebben felfogasban sajatos szerepben jelenik meg, mivel a kbznevelés intézményrendsze-
rén beldl egyben szolgaltaté és megrendeld is.

Mint szolgaltaté a kormanyhivatalokon, szakképzési centrumokon és a jarasi tankertileteken ke-
resztil fenntartja az intézményrendszert és ennek keretében végzi el azt a marketingtevékenységet,
amely az intézmények makro- és mikro gazdasagi kornyezetét befolyasolo tényezok feltarasat, elem-
zését jelenti. Mindezek ismeretében alakitja a rendszert. Ez azt jelenti, hogy az intézményeknek mar
nem kell vizsgalniuk a kiilsé kornyezet hatasait. Mint megrendelS (vevd), az intézményrendszer
teljes mélységéig (konkrétan egy-egy koznevelési intézmény szintjéig) meghatarozza azt a minGség-
kritériumot, amellyel a tarsadalmi elvarasokat (vevéi igények) kozvetiti. Ennek a minéségkritérium-
nak az intézmények szervezetik folyamatainak szabalyozasaval, belsé marketingtevékenység foly-
tatasaval felelhetnek meg. A belsé marketing tevékenység szempontjabol tovabbra is fontos marad
a tanulok, a szilok ,,igénybe vevoi” szerepe, igényeik megismerése és kielégitése. A tovabbiakban
ezekre a tevékenységekre sztkitik le az iskolamarketing kifejezést.

A marketing eszkozeit arra hasznaljuk fel, hogy a konkrét marketing célkitizést — az iskola tanu-
l6létszamanak novelését — a meghatarozott célpiacon elérje.

A koznevelés ,,piacan”, mint minden szolgaltataspiacon jelen van az a jellegzetesség, hogy egy-
szerre kell eladni a folyamatot és az eredményt. Ennek az a kévetkezménye, hogy mig a termékek
piacan a kinalat kézzel foghatdan jelen van, és csak az eredmény kozvetit ingereket, addig a kozne-
velés tertletén a ,,termék” eszmei értékben jelenik meg, ugyanakkor mar a folyamat soran is inge-
reket kozvetit.

Ez a sajatossag abbol ered, hogy a ,,termék” azonos az igénybevevével. Az intézmény, mint
szolgaltat6 felkészil az oktatas, képzés folyamatara, de annak eredménye nagyban fligg attdl is,
hogy a tanul6 (igénybe vevs) hogyan vesz részt a folyamatban, hiszen a folyamat egyik sikerkritéri-
uma 6 maga. A tanul6 (igénybe vevo) az iskolaban pozitiv és negativ értelemben interakciéba lép a
koznevelési intézménnyel, amely befolyasolja a folyamat kimenetelét, a kuldott ingerek minéségét,
amelyek jellemz6en szubjektivek. Sajatos abban is, hogy amikor az igénybe vevé kilép a folyamat-
bol, magaval viszi a szolgaltatas soran szerzett ismereteit, tapasztalatait, élményeit, ezek alapjan ér-
tékeli a szolgaltatast és emlékezete alapjan ingereket kiilld (még sztil6i szerepben is) kérnyezetének.
Az 1d6 mulasa megerdsiti azokat az emlékeket, ingereket, amelyeket a fogyaszté (az 6regdiak) egyéni
boldogulasa soran tarsadalmilag megerdsitett értékként élt meg.

Mivel az oktatassal, képzéssel, neveléssel kapcsolatos elvarasok sokfélék, az ingerek rendkivil
szortak, ezért ennek mérése nagyon nehéz, de megtérils feladat. Az intézményi minéség-biztositas
keretében a folyamatban aktudlisan résztvevék ingereinek mérésére kidolgozott mérési eszkozok
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és értékelési modszerek allnak az intézmények rendelkezésére. A fentiekbdl azonban egyenesen
kovetkezik, hogy ez nem elég. Sziikséges a letisztult ingerek mérésével is probalkozni, amelyet az
oregdiakok véleményének célzott megismerése jelent és a kidolgozott palyakovetés rendszerek je-
lentenek. (Dr. Kalicz-Nagy., 2015; Benedek, 2003; Csehné Papp, 2003; Szaboné Szél, 2001)

Az iskolamarketing-stratégia egy intézmény életében mindennapos program kell, hogy legyen,
amelynek tartalmaznia kell

. szul6i elégedettségvizsgalat,

. a tanul6k igényeinek felmérése,

: munkaerépiac igényeinek felmérése,

. versenytarsak vizsgalata,

: kapcsolattartas az altalanos iskolakkal,

. rendezvények, nyiltnapok,

. kommunikicids csatornak,

. mindennapos jelenlét a kzosségi médiaban.

Generacids marketing-stratégia az oktatasban

Folyamatosan valtozo vilagunkban, ahol a kommunikaciés csatornak, és a fogyasztoi tulajdonsagok
folyamatosan fejlédnek, elengedhetetlen a kiilonb6z6 korosztalyok megértése, és az ahhoz vald
alkalmazkodas. A Baby Boomerektél (1946-1964) kezdve az Alfa (2010-2025) generacidig a legtobb
korosztaly 6nall6 jellemz&kkel és értékrendekkel rendelkezik, amelyek meghatarozzak mindennapi
dontéseiket, legyen sz6 egy termék vagy egy szolgaltatas (pl. oktatas) kivalasztasanal.

Egyedi kommunikacids- és marketing-stratégiak kidolgozasa elengedhetetlen a kiillonb6z6 genera-
ciok megkozelitéséhez. A Baby Boomers és Z (1965-1979) generaci6 példaul nagyra értékeli a ha-
gyomanyos média csatornakat, mint a televizié és a nyomtatott sajtd, mig az Y (1980-1994)-, X
(1995-2009)- és ALFA-generaci6 tagjai elsGsorban az online felilleteken és a k6zosségi médian ke-
resztil érhetSk el.

Ahhoz, hogy minél sikeresebben hirdessiink, elengedhetetlen, hogy minél alaposabban ismerjiik
ezeket a generacios rétegeket. A bongészési szokasaik, a nyelvezetiik, az értékeik mind Gsszefiig-
gésben allhatnak azzal, hogy melyik generacidhoz tartoznak, és ez altal milyen csatornan, milyen
kivitelben tudjuk meggy6z6en bemutatni példaul egy iskola képzési lehet6ségeit, legyen az nappali-
vagy épp felnbttképzés. Ez a megkozelités lehetévé teszi az iskolak szamara, hogy pontosabban
iranyitsak hirdetéseiket, tizeneteiket.

(Thomas, 2021; Kaylene- Robert, 2011)
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Modelliskola bemutatasa

1. abra. Modelliskola madartavlatbol
Forrds: mezge.hu

Az iskola 1945 el6tt egyhazi Mezbgazdasagi Leanykozépiskola, 1950-t6] Mez6gazdasagi Techni-
kum, 1968-t6l Mez6gazdasagi és Elelmiszeripari Szakmunkasképz6, 1988-t6l Szakkozépiskola is.
A nagy iskola-Osszevonasi hullam eredményeként 2007. augusztus 1-t6l a Kiskunfélegyhazi Szak-
képz6 Intézmény és Kollégium Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Kozépiskoldja és Szakiskoldja-
ként mikoédott. Rovid életd volt a Klebelsberg Intézményfenntarté Kozponthoz valé kotédéstink,
mind&ssze 2013. januar 1-t6l 2013. jalius 31-ig tartott. 2013. szeptember 1-jétél 2020. augusztus
31-ig az agrar-szakképzés feltigyelete és iranyitasa, valamint az intézményhalézat fenntartdi joga a
Vidékfejlesztési Minisztériumhoz kerilt. 2020. jalius 1-tél kertilt az iskola az Agrarminisztérium
fenntartasaba 1év6é Déli Agrarszakképzési Centrum kotelékébe. Az iskola jelenlegi neve: Déli Ag-
rarszakképzési Centrum Kiskunfélegyhazi Mezégazdasagi és Elelmiszeripari Szakképzd Iskola és
Kollégium.

A mez6gazdasagi szakképzésnek 90 éves multja van az iskolaban. Jelenleg gazda, lovasz, pék,
pék-cukrisz, hentes és huskészitmény készitd, valamint technikumban mezégazdasagi technikus,
¢lelmiszeripari-ellen6rzési technikus, stité-cukrasz technikus és husipari technikus szakmak képvi-
selik a szakmakinalatot a nappali rendszerti oktatasban.
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Iskolai tanulolétszam alakulasa 1980 és
2024 kozott (nappali + felnott képzés,
oktatas)
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1985/ 1986
1995/ 1996
2001/ 2002

2002/ 2003
20003/ 2004

2004/ 2005
2005/ 2006
2006/ 2007
2007/ 2008
2013/2014
2014/2015
2015/2016
20232024

2010/2011
2012/ 2013
2022/ 2023

2018/201

2000/ 2001

2016/2017

2. abra. Az iskolai 0sszes tanulélétszam alakulasa 1980 o6ta (f6)
Forrds: Szerzd

A feln6ttképzésben a 2000-es években mutatkozott igény eztist-¢s aranykalaszos gazda képzésre,
de komolyabb energiat az elmult évekig nem fektetett bele az iskola. 2021 6szétdl kilon felnStt-
képzési felel6st nevezett ki az iskola, és ez robbanasszera 1étszamnovekedést hozott az iskola tor-
ténetében. FelnSttképzésben, hétvégi oktatassal jelenleg harom szakma (mezd6gazdasagi-technikus,
élelmiszer-ellendrzési technikus, lovasz) valamint hét szakképesités (allatorvosi asszisztens, kézmu-
ves élelmiszerkészitd, kézmives sorgyartd, inszeminator, méhész, palinkakészits, viragkots és vi-
ragkereskedd) tartozik.

A szakmak és szakképesitések hagyomanyai és sajatossagai szerint az allattenyésztési, névényter-
mesztési, kertészeti, gépészeti és gazdalkodasi alapismeretek elméleti és gyakorlati oktatasanak teljes
feltételrendszere magas szinvonalon biztositott az iskolaban. Mindez, az alapvetéen 250-270 tanulo
képzésére berendezkedett iskoldban jelentSs 1étszamfelfutast eredményezett az utébbi 20 évben.
Jelenleg kozel 500 £6 nappali és tobb mint 600 feln6ttképzésben résztvevd tanuldja van iskolanak.

Az iskola alapfeladatai:

- muveltségi hatranyok lekiizdése, felzarkoztatas, tehetséggondozas,

- a munka szeretetére nevelés, munkaeréképzés,

- a kérnyezettudatos magatartasra, a természet szeretetére nevelés,

- torvénytisztel, szabalykévet6é magatartas kialakitasa,

- felkészités az érettségi vizsgakra, szakmai vizsgakra, a felséfoku iskolai tovabbtanulasra, az
¢lethosszig tartd tanulasra. (Kis, 2010)
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ALTALANOS ISKOLA

3. abra. Képzési kinalat iskolankban nappali tagozaton (f6)
Forrds: Szerzo

Beiskolazas primer marketing eszkoézokkel

Beiskolizisi program

A modelliskola a 90-es évek 6ta folyamatosan nagy hangsulyt fektet az 6szi beiskolazasokra. De ez

idaig nem volt beépitve az iskola munkatervébe, mivel szinte mar természetes volt mindenki sza-

mara ez a feladat. A feladatot magamhoz véve, elkészitettem a modelliskola beiskolazasi program-

janak ttemtervét.

Beiskolazasi program:

1.

1épés
kovetkez6 tanév inditandé osztalyok és szakmak meghatarozasa
nyiltnapok idépontjanak meghatirozasa
hatarid6: szeptember 10.
felel6sok: vezetSség
lépés
szorolapok, plakatok, bemutaté PPT, videofilm, weblap jévahagyasa
hatarid6: szeptember 20.
felel6s: igazgato, beiskolazasért felelés vezetd
lépés
beiskolazasban résztvevé didkok toborzasa teleptilésenként maximum 2 £6
hatarid6: szeptember 25.
felel6sok: osztalyténok, beiskolazasért felel8s vezetd
lépés
beiskolazasban résztvevé didkok tdjékoztatasa
hataridé: szeptember vége

felel6sok: igazgato, osztalyfénok, beiskolazasért felelés vezetd
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5. 1épés

— beiskolazasban résztvevé diakok lehetéséget kapnak arra, hogy egy na ellatogassanak volt
iskolajukba szoérolapokkal, plakattal, el6adasanyaggal

— id6pont: szeptember vége-oktober eleje

— felel6sok: osztalyfénok, beiskolazasért felelés vezetd

6. 1épés

— beiskolazasban résztvevé tanarok tajékoztatasa, a latogatni kivant teleptlések/iskolak beosz-
tasa

— hatarid6: oktober eleje

— felel6sok: igazgato, beiskolazasért felelés vezetd, beiskolazasban résztvevé tanarok

7. 1épés

— beiskolazasban résztvevé tanarok idépontot egyeztetnek az altalanos iskolak vezetéivel arrdl,
hogy melyik nap, melyik 6raban tudnak bemenni a 8. esetleg a 7. osztalyosokhoz. Megjegyzés:
célszer( utvonalterv alapjan egy idétervet késziteni, és azzal egyeztetni az altalanos iskolak
kivansagait.

— id6pont: oktéber 01-november kézepe (nyiltnap el6tt)

— felelésok: beiskolazasért felelGs vezetd, beiskolazasban résztvevd tanarok

8. lépés

— Nyilt nap (3 alkalom)

— Programok:
—  8:30-9:00 Gytlekez6 az iskola sportcsarnokaban, regisztracid (név, teleptilés, szakmak,

ami irant érdekl6dik, és hogy milyen informacids csatornardl hallott rélunk)

— 9:00-9:30 Igazgatdi tajékoztatd beszéd a szakmakrol
— 9:30-11:00 Kiscsoportos iskolabejaras 6ralatogatasokkal egybekotve
—  9:30-11:00 Szakmai kerekasztal beszélgetések a munkak6z6sség-vezetSkkel

— id&pont: november, december, januar

— felel6sok: igazgatd, beiskolazasért felel6s vezetd, beiskolazasban résztvevé tanarok

4. abra. 2023/24 tanévi nyiltnap, igazgatoi beszéd
Forrds: Szerzd
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Pilyaorientdcios kidllitisok

Egy szakképz6 iskola, amellett, hogy megjelenik az altalanos iskolakban, elengedhetetlen, hogy részt
vegyen a kornyékbeli palyavalasztasi kiallitasokon, rendezvényeken is.

Az ilyen rendezvények nem csak bemutatok, versenyek is. Itt sz6 szerint megmérettetés zajlik
azért, hogy a diakokat melyik standhoz tudjak jobban odacsabitani. Ezért a modelliskola nagyon
nagy hangsulyt fektet arra, hogy a kihelyezett kiallité filkéje magaval ragadja a nyolcadikosokat és
igy érdeklédni kezdjenek az agrarszakképzések iranyaba.

Ezt bizonyitja az is, hogy szamtalanszor hirdették mar ki iskolank standjat a ,,Legszinvonalasabb

Kiallit6” cimmel.

5. abra. Egy szakképzd iskola nem hianyozhat a szakmai és munkaerdpiaci kiallitasokrol:
KISKUN EXPO-2024
Forrds: Szerzd

Beiskolazas szekunder marketing eszkoézokkel

Orszdgos és helyi média

Egy iskola életében a hir, igy a médidkban val6 szereplés is kétéld tényez6. Napjainkban olyan sok,
informaciés csatorna vesz minket kortl, hogy nehéz azokbdl kivalasztani a leghitelesebbet. Egy
pozitiv hirértékd eseményt is lekommunikalhat a sajt6 gy, hogy abbdl rosszul is kijohet egy intéz-

mény.
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6. abra. Megyei napilap cimoldalan az iskolarél
Forrds: baon.hu

Ezért rendkiviil fontos, hogy az iskolavezetésnek jol kell menedzselni, hogy milyen informacio-
kat és hol tesz kozhirré, valamint ezeket milyen minéségben teszi.

Tény, hogy minden, az iskola j6 hirét névelé eseményt publikalni kell, hiszen a hétkéznapok
embere ezek alapjan fogja megitélni az iskolat és figyelembe veszik ezt, azok a szul6k és diakok is,
akik a palyavalasztas elé kertilnek.

A modelliskola vezetése torekszik arra, hogy a helyi médiaban minden olyan esemény bekeriiljon,
ami az iskola képét pozitiv iranyba helyezi. Ilyen események példaul a helyi rendezvények sikere, az
iskola és a pedagdgus kollégak sikerei és természetesen orszagos versenyek eredményei.

Ezentul fontos, hogy az elektronikus koz6sségi média feltletein (Facebook, Twitter, Tik-tok)
napi szinten jelen legyen az iskola, hiszen a palyavalasztas el6tt all6 fiatalok szinte kizardlag ezeken
a feltileteken tajékozodnak.

Nyilt rendezvények

A modelliskola éves programjanak sarokpontjait alkotjak azok a rendezvények, amelyek nem csak
a sajat tanuloit szolitja meg, hanem nyit a ,,kiilvilag” felé és betekintést nyujt a tarsadalomnak, hogy
minél t6bben megismerjék az iskola életét, munkassagat, oktatott szakmakat és a termeld, valamint
érték teremtd tevékenységét (Szakmai Program, 2023).

Az iskola rendezvényei, illetve egyéb varosi és orszagos rendezvények, amelyeknek az iskolai kép-
viselet szerves részét képezik:

. Kiskunfélegyhazi Libafesztival (szeptember),
. Mezgé PIKNIK (oktéber),

. Foglalkozasok hete (oktéber),

. Mezgés Jotékonysagi Bal (november),
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. Mezgés DISZNOTOR (februar),

. Szakma Sztar Fesztival (aprilis),
. Mezgés Nap (aprilis),
. Kiskun Expo (majus).

"‘l
i
{3

o
-

7. abra. Varosi rendezvény (VI. Mezgés Disznétor)
Forrds: Szerzo

Anyag és modszer

A szakképz6 intézmények elsé talalkozasa a 8. évfolyamosokkal el6szor az Gszi beiskolazasi és pa-
lyavalasztasi 6rakon, szil6i értekezleteken, kidllitisokon és nyiltnapokon térténik. Es mint amikor
két ember el6sz0r talalkozik, az elsé benyomas a meghatarozo.

Ezeken az eseményeken nem csak iskolak prométalasa a cél, hanem megtalalni a személyes kon-
taktust a sztl6vel, az osztalyfénokkel és természetesen a diakokkal.

A beiskolazassal és nyilt napok szervezésével foglakozé tanarok és az iskolavezetés tagjai egy
szubjektiv, de annal fontosabb felmérést tudnak arrél késziteni, hogy milyen elvarasaik vannak le-
end6 tanuloknak és sziileiknek az inditando6 szakmakkal, gyakorlati helyekkel és az iskolai diakélettel
kapcsolatban.

Ezeket a tapasztalatokat a kollégak leirjak, palyavalasztasi- és vezetdi értekezleteken ismertetik,
majd felhasznaljak ezeket az informaciokat a kévetkezd évi szakmaszerkezeti dontésekhez, vala-
mint a beiskolazasi terv moédositasahoz.

A 2023/24. tanévtdl az informacidszerzést nem csak a személyes igényfelmérésre alapozza a
modelliskola. Készitettem egy egyszer(, a 14-16 éves korosztalynak is értheté kérdéivet az elvara-
saikrol. A kérd6iv elkészitéséhez felkértem néhany, a kozeli ismeretségembe tartozé nyolcadikost,
hogy segitsen, milyen kérdések mozgatnak meg a kortarsaikat.
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A kérdoiv 8 kérdésbol allt, és 8 osztalybdl (8. évfolyam), Gsszesen 132 diak toltotte ki. A repre-
zentatfv minta érdekében hat kislétszamu falusi-, és két nagyobb létszamu varosi iskola nyolcadi-
kosait kérdeztem meg. A kérdoivet és az eredményt a 4. abra mutatja.

Kérdébives felmérés eredményei
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4. abra Tanuloi igényfelmérd kérddiv 2023 /24
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Kérdoiv kiértékelése

1. Az elsé kérdés a tovabbtanulas tertileteire vonatkozott. Itt tobb irany is megjelélhetd volt.
Atlagban 2-3 teriiletet vagy iparigat jeloltek meg a fiatalok. A legnagyobb érdeklédés az agrar
(25,7%), valamint a technikai szakmak (41,7%) irant mutatkozott. Erre két lehetséges magyarazat
lehet. Egyrészt a fidk jobban vonzédnak az ilyen iranyu szakmakhoz, a masik pedig, hogy nagyon
kevés a ,,Janyos” szakma, ezért sokan kényszeriilnek a ,,fius” tertletek felé. Jol kirajzolodik, hogy a
manapsag ,,trendinek” szamité rendészeti szakmak, szakiranyok (18,2%) szintént nagy népszerd-
ségnek 6rvendenck.

2. A maésodik kérdés az elméleti-gyakorlati oktatas aranyat boncolgatta. Frdekes, hogy a tanu-
16k egy része (6%) tovabbra is ragaszkodik a padban eltdltétt elméleti 6rakhoz. Azért a tébbség
mégis csak vagyakozik arra, hogy kézzel foghato, szemléletes gyakorlatokon vegyen részt (94%).
3. A 3. kérdés valaszainal a kitolt6k tobbsége ugy nyilatkozott, hogy a nagyobb létszamu isko-
laknal tobb lehet6ség rejlik a tanulok szamara. Legyen az egy jol felszerelt tanmihely, informatikai
eszk6zok vagy épp a dualis partnerek altal kinalt lehetéségek.

4. A szabadid6s tevékenységek egy kicsit megtorték a tanulassal Osszefiiggd kérdéseket, ezért
itt a tanulok mar jobban elengedték fantazidjukat. Harom teriilet emelkedett ki: a labdasportok
(56,8%), a kézmuves szakkorok (57,6%) és a kirandulasok (62,9%). Egy iskola megitélésénél tehat
nagyobb sulyt képviselnek az tanéran kivil toltétt szabadidés tevékenységek, mint ahogy azt ko-
rabban gondolta az iskolavezetés.

5. Az 5. kérdés érdekes eredményt hozott. Legnagyobb halmazba azok a tanuldk tartoznak,
akik id6t szeretnének nyerni a szakmavalasztasig azzal, hogy el6bb érettségit szereznek (33%). Ez
jol mutatja, hogy 14-15 évesen még bizonytalanok a megfelelé szakteriilet kivalasztasat illetéen,
ezért sokan tanulnak tovabb gimnaziumban, illetve technikumban. Népszertek voltak még az 6sz-
tondijat (22%) és nyelvismeret (19,6%) ad6 szakmas képzések.

0. A 6. kérdés a képzési tipusokat és a jovSbeli szakmai életutat Slelte at. Ennél a kérdésnél az
orszagos statisztikai adatokat is titkr6z6 eredmény jott ki, miszerint egyre tobb tanul6 valasztja az
5 éves, érettségivel kombinalt technikumi képzéseket (34,8%). Ennek az elénye, hogy nagyobb
eséllyel talal szakmajanak megfelel6 munkalehetGséget, valamint a jelenlegi felvételi pontrendszer
miatt nagyobb eséllyel palyazhat szakiranyu (pl. mérnoki) féiskolai vagy egyetemi képzésre.

7. Az utolsé el6tti kérdés Gjra egy konnyedebb teriilet volt, amely az tandrak utani szabadidére
koncentralt. Itt is tobb helyre lehetett X-et tenni. Els6k kézott végeztek a jogositvany (63,6%) és a
nyelvvizsga (25,7%) megszerzése, valamint felnSttképzés keretében ingyenesen megszerezhetd
szakképesités (21.1%) elsajatitasa.

8. Az utolsé kérdés a lakhely és az iskolak tavolsagardl szolt. Mivel a tanulok nagy szazaléka
tavolabb elhelyezked$ vidéki iskolaba jar, ezért az ingazos bejaras (55,3%) végzett az élen, és csak
kisebb hanyad valasztana a kollégiumot (15,9%) tavolabbi intézményekbe.

Koveztetések és javaslatok

0 A kérd6ivbdl kidertlt, hogy az agrarképzések mellé vonzé lenne technikai szakma elindi-
tasa, példaul élelmiszeripari gépkezel$ vagy mez6gazdasagi gépész.

O A gyakorlati helyszinek tekintetében jol allunk, de tovabb kell béviteni a dualis képzés ke-
retében a kiilsé gyakorlohelyek szamat, illetve fejleszteni sziikséges a meglévé tanmihelyek techni-
kai felszereltsége.
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O Nagyobb hangsulyt kell fektetni az idegennyelvi képzésekre, akar délutani fakultaciok kere-
tében is. Emellett ERASMUS programunkat (kiilféldi tanulmanyut, gyakorlat) is komolyabban kell
venni a jovében, 1épést tartva a konkurens intézményekkel.

O Tamogatni kell a tanuldk szabadid6s tevékenységeit, délutani szakkoroket, sportkoroket.
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