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A MAGYARORSZAGI SZOLO ES BORTERMELES TERMELOI ES
FOGYASZTOI SAJATOSSAGAI

Monori Lili Etelka — Turza Brigitta Hajnalka

Osszefoglalas

A s2010 és bordgazat folyamatos kibivdsokkal nég s3embe, 7igy mint a klimaviltods hatdsai, piaci trendek és
fogyasztoi szokdsok viltodsa. A termelés legfontosabb alappillére a kornyezeti tényezik figyelembevétele a termi-
helyen, az Eurdpai Unidban a térbeli és a foldrajzi helyzettdl fiigg ag egyes s3dldiiltetvényeken termelés és a szaba-
hozds. Jelen kutatisunk célja betekintést adni a s3016 és a bor torténelmi jelentdségébe, az egészségre gyakorolt
hatdsukra, borfogyasztisi tényezik viltogdsdra és exek jelentdségére. Kutatdsunk sordn vigsgajuk a vildg, ag Eu-
ripai Unid és Magyarorszag s306- és bortermelésének alakuldsdt az elmiilt évtizedekben, a globdlis felmelegedés,
azg eloregedd tirsadalom és a gazdasdgi sokkbatisok drnyékaban. A bor, mint alkobolos ital fogyasztisa évezre-
dekre nyiilik vissza, torténelme jelentds nemzetkoi és hazai szinten is. Magyarorszag egyediildllo és hagyomdanydrzd
bortermelése meghatirozo lebetne nemzetkizi szinten is, bires borainak, nagy torténelmi niilttal rendelfezd borvi-
dékeinek és egyediségének kiszinbetden. A tanulmdiny magyar és nemetkii szakirodalmi forrisok és a szekunder
kutatds sordn haszndlt adatbazisok segitségével szemlélteti a nemzetkozs, a hazai bor- és s30litermesztés alaknld-
sdt, fogyasztisi szokdsait, illetve a jelenlegi kereskedelmi helyzetet, amelyek a gazdasdgi és egyéb drasztikus valto-
zdsok miatt a korabbibog képest eltérést mutatnak mind a bor- és mind a s36lotermesztés teriiletén egyarant hazai
és nemetkoi sginten is.
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THE CHARACTERISTICS OF GRAPE AND WINE PRODUCTION
AND CONSUMPTION IN HUNGARY

Abstract

The grape and wine sector faces continnons challenges such as the effects of climate change, market trends and changing
consumer habits. The most important pillar of production is to take into account environmental factors at the place
of production, and in the European Union production and regulation depend on the spatial and geographical location
of individual vineyards. The aim of this research is to provide an insight into the historical importance of grapes and
wine, their impact on health, changes in wine consumption factors and their significance. Our research examines the
evolution of grape and wine production in the world, the European Union and Hungary in recent decades, in the
shadow of global warming, an ageing society and economic shocks. The consumption of wine as an alcobolic beverage
goes back thousands of years and has a long history at international and national level. Hungary's unique and
traditional wine production conld also be a benchmark at international level, thanks to its famous wines, its wine
regions with a long history and its uniqueness. The study uses Hungarian and international literature and secondary
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research databases to illustrate the evolution of international, domestic wine and grape production, consumption pat-
terns and the current commercial situation, which, due to economic and other drastic changes, show a divergence from
the past in both wine and grape production, both at domestic and international level.,

Keywords: wine, influencing factors, wine production

JEL: 010, 013, 017

Bevezetés

A 520616-, és borkultira torténelme tobb ezer évig nyulik vissza, a sz616- és bortermesztés kezdete
az emberiség torténetének kezdetével lehet azonos a becslések szerint. Kulturaja és fejlédése kozott
parhuzamot vonhatunk a civilizaci6 fejlédésével egyetemben. A borkészités kdztudottan egy igen
munkaigényes foglalkozas, kora tavasztol késé 6szig tart, folyamatos feligyeletet és munkat igényel
a sz6l6termesztéstdl kezdve a bor elkészitéséig (Kovacs Kiss, 2011).

Hippokratész szerint: ,,A bor az italok k6zott a leghasznosabb, az orvossagok kozétt a legjobb
iz és az ételek kozott a legkellemesebb”. Ugyanakkor azt is mondta: ,,Egészséges és beteg ember
szamara egyarant csodalatosan megfeleld, feltéve, ha azt helyes mértékben fogyasztjak”. Becslések
szerint a bor gyogyaszati felhasznalasa i.e. 2200-ig nyulik vissza.

A bor és a 52616 kedvezé élettani hatasait az 1. szamu tablazat tartalmazza.

o7

1. tablazat. A bor és sz616 kedvezd élettani hatasai

Elettani hatas Szerz6
Sziv- és érrendszeri megbetegedések Csupor-Szendrei (20006), T6th-Vamosi (2021)
Gyulladas gatl6 hatas Sarkany (2011)
Emésztészervi panaszok Bikfalvi (1885), Sarkany (2011)
Daganatos megbetegedések Csupor-Szendrei (2000), Szanté et al. (2021)
Vércukorszint szabalyozas Sarkany (2011), Abel et al. (2012),
Bérapolas Feketéné et al. (2022)
Ertagit6 hatasd, vérnyomas csékkentd Matos (2012)
Alzheimer-kor kialakuldsanak megel&zésére. (Truelsen et al., 2002), (Luchsinger et al. 2004)
C%yullac}ésos ,bé/lbetegs"ég, Cr}obn—betegség esetén a beteg- Swanson et al. (2011)
ség fellangolasanak csékkenétése
Testzsir csokkentése Imhoff et al. (2009)

Forras: Sajat sgerkesztés
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Magyarorszagon a sz6lészet és boraszat a mezégazdasag egyik legrégebbi, komoly hagyomanyok-
kal és tobb évszazados malttal rendelkezd agazata. A borkultarat a sokszindség, egyediség, erede-
tiség jellemzi. A féldrajzi elhelyezkedés és a terméfoldek adottsaga rendkiviil kedvezbek a sz616-
termesztésnek. Az orszag tertletén talalhatd 6 borrégioban 22 kiilonb6z6 éghajlati, domborzati, és
talajtani sajatossagu borvidék talalhato.

Az ezredforduld ota a sz616- és boragazat rengeteg valtozason ment keresztiil. Az ismert, hagyo-
manyos borkészité orszagok terméteriletei Osszezsugorodtak, ezaltal a borgyartas is csdkkent, mig
az ugynevezett ,,ujvilagi orszagok™ termé teriiletei rohamosan megnétek. Eurdpa orszagainak sz6-
16termé teriilete majdnem a felére csékkentek, mig Kina terméterilete kétszeresre nétt. Eurdpa
legnagyobb bortermeld orszagaihoz hasonléan Magyarorszagon is csokkenés volt tapasztalhatd, a
valtozasok itt is érezhetSek voltak (Abel-Hegeddsné, 2017).

A valtozé gazdasagi és tarsadalmi hatasok az id6 el6rehaladtaval megvaltoztattak és atalakitottak
a sz6lészet-boraszat rendszerét a nagyvilagban. A legfeltinébb valtozas ezek kozil, hogy a vezet6
Eurdpai kontinens uralkodasat a sz6lészet-boraszat agazatban mas orszagok termelése torte meg,
ez alatvanyos fejlédés a masodik vilaghabord utani id8szakra tehetd. Az 1970-es évek végére elérte
a tetépontot a vilag sz6l6termé tertilete, amely feltehetSleg 10,2 millié hektar volt. Ezeket az éveket
kovetben a termétertiletek szama csdkkenésnek indult. Mélypontjat a 2000-es évek elejére érte el,
majd ezutan lassu emelkedésnek indult (Brazsil, 2009).

Anyag és modszer

A globalis, hazai, illetve az Eurépai Unid szdl6teriletének és bortermelésének vizsgalatakor tanul-
manyoztuk az adott témaban megjelent relevans kiilféldi és hazai szakirodalmakat.
A Magyarorszagi csemegesz6lé és a borsz6lo felvasarlasi arainak 2018 és 2022 kozotti idésoranak
iranyzatat analitikus trendszamitassal- linearis trendfiiggény illesztéssel — irtuk le hasonléan mint
(Dunay et. al, 2021). A kutatashoz felhasznalt adatok az OIV, KSH adatgy(jtéseibdl szarmaznak.
Hasznaltuk a KSH TIMEA alkalmazast (Térképes Interaktiv Megjelenit6é Alkalmazas). Mas agaz-
gatok elemzéséhez hasonldan (Tessényi-Katona, 2023), (Dunay et. al, 2021) vizsgalatunk eredmé-
nyeit a SWOT-analizis hasznalataval 6sszegeztiik, melynek alapjat az agazati statisztikak és analiti-
kus anyagok képezték.

Eredmények

A szoloteriilet alakulisa viligon, EU-ban és Magyarorszdgon

A sz6l6termesztésben a legfontosabb szerepet a terméhely kornyezeti tényez6i adjak. Az Eurdpai
Uni6 tagorszagaiban a termelés és szabalyozas leginkabb a foldrajzi és térbeli helyzet hatarozza meg
(Loczy-Szalay, 1995). A borkészitésnek és szélotermesztésnek specialis igényei vannak, amelyek
kozé tartozik a megfelel$ éghajlat és talajmindség, illetve a készités helyszine, a borospince megléte
is (Varhelyi, 2013).

A vilagon a szél6tertiletek alakulasat a 2. tablazat mutatja.
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2. tablazat. A szél6teriiletek alakulasa a vilagon

Spanyolorszag 971 585 966 442 961 096 962 531 954 724
Franciaorszag 792 213 794 336 798 642 795 426 795 286
Olaszorszag 704 738 713 837 718 724 718 457 718 198
Portugalia 192 292 192 212 191 907 191 879 190 981
Romania 191 310 191 181 190 176 189 021 187 934
Németorszag 102 873 102 873 103 180 103 421 103 391
Gorogorszag 107 866 109 489 112 026 95 922 95 922

Bulgaria 66 848 67 055 65 870 65 164 65 261

Magyarorszag 68 779 65 397 62 734 61 796 60 161

Ausztria 48 646 48 491 48 062 44912 44 728

Kina 779 483 780 665 782 600 784 750 784 750
USA 407 630 406 760 402 409 393 274 390 000
Argentina 218 233 215169 214 798 211 099 207 047
Chile 208 171 210 008 207 488 195 955 195 860
Oroszorszag 93 501 95 920 96 750 99 400 101 200

Forras: OIV 2023 adatok alapjdan

A vilag szél6ultetvényeinek tertilete az OVI altal becsilt adatok alapjan 2022-ben 7,3 millié ha,
ami (-0,4%) csokkenést mutat 2021-hez képest. A legnagyobb szél6tertlettel 2022-ben tovabbra is
az Buropai Unid rendelkezik 3,3 millié hektarral. Az Burdpai Unid orszagai kozul Spanyolorszag
rendelkezik a legnagyobb tertilettel 954 724 ha, amely csekély mértékben, de csokkent az el6z6
évhez képest, ezt kéveti Franciaorszag 795 286 ha tertilettel., amely novelte teriiletét, majd Olasz-
orszag 718 198 terilettel. Az EU-ban a sz6l6ultetvényeinek tébbsége viszonylag stabilan maradt
2021-hez képest: ez Portugilia (193 kha, -0,5%/2021), Romania (188 kha, -0,3%/2021).

A stabilitas oka az Unids szabalyozasnak valé megfelelés. A tagallamokban a sz6l6ultetvények
névekedésének mértéke az el6z6 évben megallapitott belfoldi sz6l6terilet 1%-a lehet.

Kiniban a szél6tertiletek az elmult években kis mértékben noévekedtek, a becslések szerint
784 750 ha lesz. Az USA-ban, Argentinaban, folyamatosan csékkend tendencia lathaté a szil6il-
tevény teriiletében. Mig Chilei szél6ultvények tertilete 195 860 szinte valtozatlan az el6z6 évhez
képest. Oroszorszagban is névekedés lathat6, 101 200 ha-os teriilettel.

Az elmult két évtizedben jelentSs csdkkenés figyelheté meg a hazai sz6l6teriileteken. Az dgazat
magyarorszagi valtozasait a tertilet csokkenésen kiviill még a terméteriiletek kihasznaltsaganak ara-
nya is mutatja. Az 1960-as évek végétdl kezdve, 50 év alatt a sz6l6teriiletek nagysaga és kihasznalt-
saga 3,5%-16l 1,5 %-ra csokkent, amely igen drasztikus valtozast mutat. A bor export és import
mutatoi is nagyon kedvezotlendl alakulnak. Az unids csatlakozas el6tt a magyar bor exportja tizszer
nagyobb volt, mint az importé, az arany 2011-re drasztikusan lecsékkent, egyszeresére a tizszeres
szorzéhoz képest (Herczog, 2015).

A sz6l6termesztést negativan befolyasolta az eloreged6 sz6l6ultetvények nagysaga, valamint bor-
gazdasagok atszervezése. Azokon a teriileteken marad meg a sz6lGtermesztés korabbi erdssége,
ahol j6 minGséget és nagyobb terméshozamot biztosité fajtakat alkalmaztak (D6vényi, 2012).
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A terméteriiletek csokkenéséhez rengeteg probléma hozzajarul, sokan mar nem csak sz6l6ter-

melésbdl élnek, mellette még valamilyen mas tevékenységet is folytatnak, mert a folyamatosan val-

toz6 gazdasagi problémak miatt nehezen tudjak fenntartani magukat (Gyérfty, 2017).

1. abran a Magyarorszagi sz6l6tertiletek nagysaganak valtozasa kisérhet6 figyelemmel.
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1. abra. Magyarorszagon a szdl6teriilet nagysaga 2000-2022 kozott

Forras: KSH 2022 alapydn

A szol6terilet 2022-ben mintegy 60 ezer hektaron talalhatd, amely 32 ezer hektarral alacsonyabb,
mint a 2001-es 93 ezer hektaros érték. A teriiletbSl a termé tltetvény 56 ezer hektaron talalhato,
Uj telepitést pedig 3.900 ha. A teriilet csokkenés legnagyobb aranyban a fehérszol6 tertiletét érin-

tette, de a vOrosborszdOlé teriilete is csokkent.

Legnagyobb szdl6terilettel a Kunsagi borvidék rendelkezik 19.731 ha, amely t6bb mint 30%-a
az Osszes teriletnek. Kiemelked6 szolSterilettel rendelkezik az Egri, Matrai, Tokaji, borvidék is
tobb mint 5.000 ha-al. A sz6l6tertiletek értéket képeznek, gazdasagi funkcidjuk mellett, a kultartaj,
valamint vidéken a helyi identitas részét képezik (HNT, 2016).

A fehérsz6l6 és a vorosborszolé teriileti megoszlasat mutatjak a 2. és 3. abrak mutatjak.
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2. abra. A sz6l6teriilet aranya ahol a sz616 fajtacsoport fehér borszdl6 %-ban

Magyarorszagon 2020

Forris: KSH 2020 alapjin, TIMEA alkalmazissal sajit szerkesztés
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Jelmagyarazat

Régio fslirat

Regio
17.23 -
17.24 -
18,16 -

28,79 -

EEECO0

48,38 -

17.23
19,15
28,78
48,38

56,57

ESZAK-MAGYARORSZAG

DEL-ALFOLD

3. abra. A sz6l6teriilet aranya ahol a sz616 fajtacsoport vorés borsz6lé %-ban

Magyaroszagon 2020

Forrds: KSH 2020 alapjin, TIMEA alkalmazissal sajit szerkes3tés

Az abrak alapjan jol lathatd, hogy a tertlet 70%-an fehér-, fennmaradé részen vorésbort ado
fajtak talalhatok. A fajtak aranya borvidékenként jelent6sen elért. Vorésbort adé fajtak vannak
tobbségben a Szekszardi, Villanyi, Soproni és Egri borvidéken, ezzel szemben példaul a Mori, a
Tokaji borvidéken nem talalhat6 vorosbort ado ultetvény.

A betakaritott sz6l6termésmennyiség alakulasa a 4. dbran lathato.
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4. abra. A betakaritott termésmennyiség 2000-2022 kozott

Forras: KSH 2022 alapjdn
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Jol lathato, hogy a betakaritott termésmennyiség valtozoé tendenciat mutat. Az elmalt években a
termésmennyiség 400 és 500 ezer tonna kozott alakult. 2010-ben volt egy jelentSs visszaesés az
el6z6 évekhez képest. Az okok az kedvezétlen id6jarashoz kothetéek, kora tavaszi fagyok, a vihar,

jégesd, valamint megjelend kiilonboz6 betegségek, amelyek komoly karokat okoztak az iltetvé-
nyekben (AKI, 2011).

A sz016 és a bor felvasarlisi atlagdra

Vizsgaltuk a csemegesz6l6 és a borszolé felvasarlasi atlagaranak alakulasat 2018 és 2022 kozott,
amely 5. abran kisérhet6 figyelemmel.
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5. abra. A csemegesz616 és borszolo felvasarlasi atlagaranak alakulasa
2018-2022 kozott
Forras: KSH 2023 alapjdn

A vizsgalat soran megallapitasra kerilt, hogy csemegesz6l6 felvasarlasi ara 2018 és 2022 kozott
intervallumban évente atlagosan kg-ként 15,6 Ft-tal csékkent, mig a borsz6l6 felvasarlasi atlagara
ugyanebben az id6szakban évente atlagosan kg-ként 7,3 nétt. Rendkiviil alacsonyak a felvasarlasi
arak, magasabbnak kellene lennie, hogy a sz6l6termelSk az egyre néveks koltségeiket fedezni tud-
jak valamint jovedelmezé és hatékony legyen a sz6l6termesztés.

A vildg és a hazai bortermelés alakulisa

A 52616 és bor agazat folyamatos kihivasokkal néz szembe, Ggy mint a klimavaltozas hatasi, amely
befolyasolja a bortermelést, a borminéségét, a hémérséklet névekedése néveli a sz616 cukortartal-
mat és valamint az eléallitott bor alkoholtartalmat (Droulia-Charalampopoulos, 2022), a fogyaszto6i
szokasok megvaltozasa (Khademi-Vidra, 2014a; Khademi-Vidra, 2014b; Anderson-Pinilla, 2022).

A vilag bortermelésének vizsgalatakor — gyimoleslevek és mustok nélktl — 2022-ban a becstilt
értéke 258 milli6 hektoliter, ami csaknem 3 millié hektoliteres (-1%-0s) csokkenést jelent 2021-hez
képest. Az Burépai Uni6 a vilag vezetS bortermel6je. Az EU orszagainak bortermelése 2022-ben
161,1 millié hektoliter volt, ami 4%-os novekedést jelent 2021-hez képest.
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A vilag bortermelésének tobb mint 50%-at Olaszorszag (49,8 millié hl), Franciaorszag (45,6 mil-
1i6 hl) és Spanyolorszag (35,7 milli6 hl) adja. A versenyképesség megtartasa érdekében a mindségi,
évszazados multtal rendelkezé borok gyartasan van a hangsuly, az olcsébb, modernebb borokkal
szemben. Az BEurépai Uni6 intézkedései kozott szerepel a mindségi borok gyartasa, amely mellett
nagymértékd termoteriilet csokkenés is megfigyelhetd.

A hazai bortermelés a rendszervaltas utan jelentésen megvaltozott Magyarorszagon is, gy mint
a tobbi eurdpai orszagban. Elkezdtek érdekl6dni a magyar borok irant, a kinalat folyamatos b6vi-
lése és a magyar bor torténelme, kultaraja és gasztronémidja miatt. A folyamatosan fejl6dé bortu-
rizmus agazat ebben az idészakban kezdett el népszertivé valni a borvidékek, pincészetek, borasza-
tok, boraszok ismertségének segitségével. Az alkoholos italok piacain megnétt a verseny, ezen beltl
pedig a boragazatban is. A marketing szervezése viszont sokaig hatraltatta a magyar boraszatok
versenyképességét (Totth-Szolnoki, 2019). Foéldrajzi adottsagok tekintetében a fehérborok gyarta-
sanak kedvezok a tényez6k, de mindségi vorosborok készitésére is van lehet6ség az orszagban, a
déli teriileteken, melyeket a kedvezd éghajlat tesz lehet6vé (Eperjesi, 2010).

A 520616 és boragazat multja évszazadokra nyulik vissza. Az Eurépai Unidhoz valé csatlakozasnak
megvoltak az elényei és a hatranyai is egyarant ebben az agazatban. A sz6l6iltetvények és a termé-
teriiletek nagysaga folyamatosan csokkent 1965 6ta, drasztikus csékkenésre 1980-ban kertlt sor,
amikor felmertlt az export lehet&sége és a fogyasztoi igények is lényegesen megvaltoztak. A csat-
lakozas el6tt hazank boragazata jelents fejlédésen ment keresztiil (Trestyanszki, 2003). A sz616-
és bortermelést els6sorban fogyasztas céljara hasznositjak, amelyben a borrégiok és a borvidékek
szabalyozas is nagyon fontos tényezo.

A nagyvilagban mindosszesen 80 orszagban foglalkoznak borkészitéssel, de koztudott az, hogy
az elsé 15 helyen all6 orszag adja a vilag borallomanyanak 90%-at. Hazank ebben a listaban pedig
a 14. helyet foglalja el (Loose-Nelgen, 2021).

A bortermelés alakulasa 6. abran kisérhet6 figyelemmel.
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6. abra. A bortermelés alakulasa Magyarorszagon 2011 és 2022 kozott
Forrds: KSH 2021 alapjdn

A hazai bortermelés a Hegykozségek Nemzeti Tandcsa adatai alapjan 2022-ben 290 millié liter.
Az eléallitott borok mennyisége évenként valtozé tendenciat mutat, ami elsésorban az éghajlati
tényez6k valtozasaval fugg 6ssze. Az eléallitott mennyiség fedezi a hazai fogyasztast, a magyar bor
els6dleges piacat a Magyarorszagi fogyasztok alkotjak.
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A kiiltoldi borexport és import alakuldsa

A borexport vizsgalatakor megallapithat6, hogy 2022-ben a vilag orszagainak borexportja 107 mil-
1i6 hektolitert. A legnagyobb borexportér orszagok Olaszorszag 21,9 millié hektoliterrel, ez a meny-
nyiség a globalis export 20%-at adja, ezt koveti Spanyolorszag majd Franciaorszag.
Néhany orszagot kivéve negativ tendencia figyelheté meg az exportban. A legnagyobb mértékd
csokkenés Spanyolorszagban, Franciaorszagban, Argentinaban és az USA-ban volt.
A volumen csokkenése ellenére a vilag borexportjanak értéke 2022-ben rekordmagassagu, 37,6 mil-
liard eurét tesz ki, 9%-kal magasabb, mint 2021-ben. Ertéket tekintve Franciaorszig megerdsiti
pozicidjat a vilag els6 exportSreként 2022-ben, 12,3 millidard eurd értékti borexporttal (OIV 2022).
Fébb borimportér orszagok 2022-ben az Egyesiilt Allamok, Németorszag és az Egyesiilt Kiraly-
sag 41 milli6 hektoliterrel egyiitt a vilag, teljes borimport mennyiségének 38%-at teszik ki.
A legnagyobb mennyiségben az USA importalt bort 14,4 millié hektoliterrel, ez kéveti Németor-
szag, majd az Egyesilt Kiralysag 13,0 millié hektoliterrel, valamint Franciaorszagban is meghataro-
zOt az import. Az export és az import alakulast mutatja a 3. tablazat mutatja.

3. tablazat. Az export és import alakulasa 1000 hl-ben

Orszig neve Export alakulasa Orszg neve Import alakulasa
2021 2022 2021 2022
Olaszorszag 22042 21901 USA 13913 14 371
Spanyolotszig 22985 [20895 |Németorszag 14781 | 13528
Franciaorszég | 15163 | 14453 Egrﬁ;:;tg 13203 | 12992
Chile 8 656 8916 Franciaorszag 6212 6 387
Ausztralia 6314 6396 Hollandia 4910 4 605
Dél-Afrika 4795 4380 Kanada 4189 4178
Németorszag 3689 3533 Oroszorszag 3890 3937
Portugalia 3288 3263 Kina 4243 3368
USA 3 266 2785 Belgium 3497 3344
Uj Zéland 2849 2661 Portugalia 2971 2872
Argentina 3345 2 660 Japan 2438 2 655
Kanada 2080 2129 Olaszorszag 3108 2213
Belgium 1431 1405 Svédorszag 2 066 2076
Magyarorszag 1089 1365 Dania 1982 1816
Hollandia 1165 1123 Svajc 1900 1783

Forrdas: OIV” 2022 alapjin

A Magyarorszagi bor kiilkereskedelmi mérlegének alakuldsa

Osszetételét tekintve jelentds eltérés van a hazai export és import kézott. A kivitel legnagyobb
részét a lédig (tartalyban szallitott) borok alkotjak, mig hazankba a dragabb palackos borok érkez-
nek. Az AKI 2023-as sz6l6 és borpiaci jelentése alapjan a 2022-ben borexport mennyisége 1164
ezer hektoliterre nét, értékben pedig 42,4 milliard forint. Ez 26%-o0s a névekedést jelent mennyi-
ségben és az értékben is az el6z6 évhez képest. Az értékesitett export mennyiség tobb mint 70%-
at a lédig borok tették ki, ez 45%-0s névekedést jelent. A palackos boroknal csokkent az export
mennyisége 336 ezer hektoliterre, mig a kivitel értékében 9%-0s ndvekedés lathatéd. A kalfoldi
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piacokon a palackos és a lédig kiszerelésnél a fehér bor volt a meghatarozo, a kivitel 86%-t alkotta.
F&bb export piacokat a kévetkez6 orszagok alkotjak Szlovakia, Németorszag, Csehorszag, Fran-
ciaorszag.

Import mennyisége 2022-ben tébb mint 63 ezer hektoliter volt, ez 6%-o0s csokkenést jelent az
el6z6 évhez képest, az import értéke tobb mint 4 milliard forint. A behozatal meghatarozoé részét
a palackos kiszerelést borok tették ki, amelyek legf6képpen Németorszagbol, Olaszorszaghol,
Franciaorszagbol szarmaztak.

A bor export és import alakulasat a 4. tablazat mutatja.

4. tablazat. Bor export és import alakuldsa mennyiségben és értékben

m:;:lflr;i)srége Export értéke m:r?rllff(i)sr;ge Import értéke
Megnevezés 2021 | 2022 2021 2022 2021 | 2022 2021 2022
ezer hl | ezer hl mIfIIiiJé;d mlglli;:d ezer hl | ezer hl m&%ﬁ;d m&%ﬁ;d
Fehér 263,74 | 261,41 16,44 18,69 40,45 | 3848 142 1,77
Palackos | Vérds és rozé 86,27 | 7425 436 41 26,41 | 2428 2,16 2,41
Osszesen 350,01 | 335,66 20,8 22,78 66,86 | 62,76 3,57 4,18
Fehér 499,58 | 735,86 11,12 17,32 033 | 051 0,06 0,14
Lédig | Voras és rozé 7291 | 92,81 1,78 2,32 0,17 | 011 0,02 0,02
Osszesen 572,49 | 828,67 12,9 19,64 0,5 0,62 0,08 0,15
Palackos Ezslfjsiegnkisze‘elés 92249 | 1164,33 337 4243 6737 | 6338 365 434

Forrdas: KSH és AKI szdmitasai alapjan (2023) alapjin

Borfogyasztds alakulis

A bort fogyasztok szamara fontos a bor minésége, az atlathatosag és fenntarthatésag, amely befo-
lyasolja a termékek forgalmazasat és értékesitését (Bousquet, 2023). A borfogyasztasra befolyassal
van a nemzeti kultura, valamint a tarsadalompolitikai kérnyezet (Agnoli- Outreville, 2021).

A borfogyasztas vizsgalatakor megallapithat6, hogy 2018-t6l a borfogyasztas csékkend tenden-
ciat mutat. Ezt a csokkenést 2020-ban a Covid-19 vilagjarvany felerdsitette.

A jarvany jelentSs kihivasok elé allitotta Eurépa bortermelé orszagait, fokozdédott a borpiaci
verseny az orszagok kozott. A borfogyasztas csékkenéséhez hozzajarult a HoReCa szektor leallasa,
a turizmus hianya. Megvaltoztak a vasarloi és fogyasztoi szokasok, nétt az igény az olcsébb csoma-
golasu bag-in box, valamint az aluminium dobozos borok irant. Az aluminium doboz elénye bar-
hova elvihetS, konnyebb a szallitds, nem torik el. Ezek a borok kiléndsen Eszak-Amerikiban a
népszertiek, de névekszik az igény az Egyesiilt Kiralysigban, Eszak-Afrikdban és Olaszorszagban
is. A dobozos és tasakos borok megjelenése a boriparban novekszik. Olyan fogyasztokat céloznak
meg, akik a borostiveggel szemben, kényelmesebb és megfizethet6bb alternativat keresnek (Ruggeri
et. al 2022). IWSR adatai szerint 2020-ban novekedett a globalis online eladasok értéke 45%-kal,
nétt az e-kereskedelem. A korlatozottan forgalmazhaté (pl. diszdobozos vagy limitalt kiadasu)
termékek esetében szintén népszert az e-kereskedelem. Ugyanakkor Rebelo et al. (2021) tanulma-
nya alapjan az elszigeteltségtdl valo félelem novelte a borfogyasztas gyakorisagat a spanyol mintanal,
Portugalidban pedig ugyanezt a hatast tapasztaltak a valsagtol valé félelem hatasara.

A vilagon a borfogyasztasat 2022-ben 232 millié hektoliterre becsiilik csokkenéshez nagy mér-
tékben jarult, hozza, a kinai fogyasztas visszaesése. Az USA 2022-ben tovabbra is a vilag legna-
gyobb borfogyaszté orszaga marad. 34,0 milli6 hl-re becsilt mennyiségével 2021-hez képest
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csaknem 3%-kal nétt a fogyasztasa. Az Eurépai Unio adja a vilag borfogyasztasanak kozel 48%-at.
Legnagyobb borfogyaszté orszagok Franciaorszag, ezt koveti Olaszorszag, Németorszag.
Eurépaban, de az EU-n kiviil az Egyestilt Kiralysagban — a vilag 6t6dik legnagyobb borfogyaszto
orszagaban — a borfogyasztas enyhe csokkenést mutat 2022-ben, becslések szerint 12,8 millié hek-
toliterrel. A fiatalabb generaci6 egészségtudatosabban él, az alacsonyabb alkoholtartalmu italokat
preferaljak, a fehér, rozé és a habozo6 borok iranti novekszik a kereslet, ezeket a borokat a nap
kilonboz6 szakaszaiban is lehet inni. Novekszik a kereslet a f6ldrajzi jelzéssel ellatott borok irant,
mivel a fogyasztok szamara egyre fontosabb a hitelesség és az identitas (EP 2023).
Magyarorszagra is jellemz6, hogy az évek alatt folyamatosan csokken az 1 f6re jut6 borfogyasztas
mértéke. 2021-es adatok alapjan 17,6 £6/liter. A hazai borfogyasztas alakulasit a 7. 4dbra mutatja.

60,0

k=)

LTI

20
10
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

>

°

B Hazai fogyasztas egy f6re liter KSH B Hazai fogyasztas egy fore liter OIV

7. abra. Hazai borfogyasztas alakulasa f6/liter
Forras: KSH 2021 és OIV adatok alapjdn

Megallapithatjuk, hogy a piac nem allandé, valtozasok tapasztalhatéak folyamatosan a borfo-
gyasztas tendenciaiban, mind hazai és nemzetkozi szinten egyarant. Hazankban a tendenciak val-
tozasa a fogyasztoi igények gyors és folyamatos valtozasanak és a borkultura fejlédésének készon-
het6 (Harsanyi et. al, 2014). A hazai borfogyasztas novelésének egyik fontos eleme, az értékesitési
lancok részaranyanak csokkentése {Szakaly 2017).

A borfogyasztok igényeinek ismerete kulcsfontossagu, mivel a bel- és killpiacra is egyarant hatast
gyakorol. Az 4j divatot és borfogyasztasi trendeket kovetd legnépszeribb csoport a fiatal felnSttek
kore, ugyanis az 6 hozzaallasuk, tulajdonsagaik és fogyasztasi szokasaik a legmeghatarozobbak a
bormarketing és a borturizmus fejlesztésének szempontjabdl (Slezak-Bartos et al. 2021).

A piackutatok az elmult évszazadok soran rengeteget foglalkoztak a borfogyasztasi szokasokkal.
Magyarorszagon a legelsé piackutatas 1932-ben tortént meg, amikor a Magyar Gazdasagkutato In-
tézet elinditotta ezt a folyamatot. A vizsgalatok, kutatasok eredményével megsziiletett 1940-ben a
Borfogyasztasi szokasok cimd tanulmany, amely ma is sok érdekességgel szolgal az Gjabb kutatok
szamara. Az évek soran a borfogyasztasi szokasok jelent6sen valtoztak, a legnagyobb valtozas pedig
a rendszervaltast kévets id6szakra tehetd.

A borfogyasztas vizsgalatakor tobb kutatds mutatott ra arra, hogy a hazai fogyasztok els6sorban
a magyarorszagi borokat preferaljak (Harsanyi et. al, 2023).

Totth-Szolnoki (2017) kutatasat elemezve megfigyelhet6 az, hogy a férfiak szivesebben, tobb
alkalommal, nagyobb gyakorisaggal fogyasztanak bort, mint a nék. A heti fogyasztas vizsgalatakor

186



A magyarorszagi sz616 és bortermelés termeldi és fogyasztdi sajatossagai

volt a legnagyobb kiillénbség, mivel a férfiak kézel 20%-a fogyaszt hetente t6bbszor is, mig a nék
aranya joval kevesebb, mind6ssze 4%-ot mutat.

A fiatalabb korosztaly (18-29 év) és az id6sebb korosztaly (65 év felett) nagy szazaléka egyaltalan
nem fogyaszt, a két korosztaly kozott pedig megfigyelhetd az, hogy a fogyasztas a korral parhuza-
mosan novekedést mutat. -Az {z miatt leginkabb a férfiak és a fiatalabbak mell6zik a fogyasztast, a
kozepes vagyoni statuszu fogyasztok pedig a hagyomanyok hianya miatt nem vasarolnak bort. A
mas alkoholokat kedvel6 csoportot is érdemes megvizsgalni, a bor- és a sérfogyasztas gyakorisaga
hasonl6 tendenciat mutat, nagyon minimalis eltéréssel. A kilfoldi borokat tekintve, a legnépsze-
ribbek a legnagyobb eurdpai bortermelé orszagok: Spanyolorszag, Olaszorszag és Franciaorszag
dominal, ezeken belil pedig az olasz borok iranti érdekl6dés novekedett az elmult években. A kiil-
foldi borok fogyasztasanal szintén a vagyoni statuszt és a korosztalyokat kell figyelembe venni. A
jobb anyagi helyzetben 1évék szivesebben fogyasztanak kiilfoldi borokat, a fiatalabb korosztaly pe-
dig sokkal nyitottabb a mas orszagbdl érkez6 borok irant.

A fehér-, és vorosborok fogyasztasat is érdemes vizsgalat ala vonni. A vorésbor kedveltsége
sokkal nagyobb, viszont a gyakran fogyasztok kérében a fehérborok a népszertek, a rozé népsze-
rasége pedig a mérsckelt fogyasztok korében népszert. Az izeket tekintve meglepé médon sokkal
tobben szeretik az édes/félédes borokat, mint a szaraz/félszarazakat. Az édesebb borok kedvel6i-
nek csoportjat leginkabb a nék alkotjak, ezen kivil pedig a fiatalok, alacsony vagyoni helyzetben
1év6k és a kevésbé intenziv fogyasztok, mig a szaraz borokat a férfiak, a magasabb vagyoni helyzet-
tel rendelkez6k és a gyakrabban fogyasztok csoportja erdsiti. (Totth-Szolnoki, 2017). A kor el6re
haladtaval egyre csckken az édes borokat kedvel6k aranya {Bazsik-Koncz, 2021), (Harsanyi et. al,
2023). A borok érzékszervi jellemzdi és a fogyasztok személyiségjegyei is befolyasoljak a valasztast,
az extrovertalt emberek a savasabb borokat, a tarsasagkedvel6k zamatos és magas alkohol tartalmu,
az érzelmileg stabilak pedig a tartds és testes borokat kedvelik (Burro et. al 2023).

A szin alapjan torténé dontés esetén a fehér borokat minden korosztalyban legmagasabb aranya-
ban valasztottak. A 25. éves és az id6sebbnél ezt koveti a voros, majd a rozé (Bazsik-Koncz, 2021).
Terileti szempontbdl is kiillonbségek figyelhet6k meg a fehérbort el6allitd borvidéket (Badacsony,
Balaton-felvidéki, Tokaji) a fiatalabb korosztaly, mig a vorosbort eléallité borvidéket (Sopron,
Szekszard, Tokaji, az id&sebbek részesitik elényben (Harsanyi et. al, 2023).

A hazai fogyasztok fele pedig tisztan issza a bort. A borfogyasztas helyét illetéen a legtobb fo-
gyaszté otthon, illetve vendégségben fogyaszt bort. A vendéglatohelyen és egyéb borrendezvénye-
ken valé fogyasztas mutatja a legkisebb aranyt (Totth-Szolnoki, 2017).

A fiatal generacié 30%-a fogyasztja kolaval, illetve tdit6vel keverve a bort. (HNT, 2017).

Harsanyi et. al. 2023-as kutatdsa alapjan: A Z generacidhoz (1995-2003 sztletett, csak 18 év fe-
lettiek) tartoz6 borfogyasztoknal az a fogyasztoi szokas figyelheté meg, hogy kevesebb alkalommal
fogyasztanak bort, mint az idésebb korosztaly, tébbnyire kiils6 helyszinen (vendégségben, szora-
kozohelyen), froces formajaban vagy kélaval, Fantaval keverve.

A fiatalabb korosztaly borfogyasztasra valo 6sztonzésénél el6térbe keriil az egészségtudatossag
szerepe (Bene, 2019). Az alkoholos italok karos hatasa miatt sokan az egészség meg6rzése érdeké-
ben, mértékkel, vagy egyaltalan nem fogyasztanak bort (Lehota-Fehér, 2007).

A bornal és a borfogyasztasnal rendkivil fontos a kézeg, ahol a bort megisszak, kialakul egy
kapcsolat a bor és a fogyasztdja kézott, ami ahhoz az élményhez vezet amit borozasnak nevezink.
(Hamornyik, 2016). Tobb felmérés szerint a vasarlok arérzékenyek, dontéseiket a borok valasztasa
soran befolyasolja a szarmazasi hely.

Hegykozségek Nemzeti Tanacsa (HNT) altal 2023-as piackutatas alapjan tovabb csokkent a bor-
fogyasztok szama, csokkent a fogyasztas gyakorisaga, a magasabb vagyoni statuszuaknal néveke-
dett, névekedett (3%)- a kilfoldi borok fogyasztasanak aranya, a fiatalabb korosztaly, valamint az
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alacsonyabb vagyoni statuszu fogyasztok tobb kilfoldi bort fogyasztanak, a vorosbor fogyasztasi
aranya csOkkent, mig a rozé borok fogyasztasa nétt, névekedett az diszkontboltokban, valamint az
online vasarlasok szama.

A magyar boraszati termékek és boraszatok a koronavirus jarvany altal okozott helyzetben is
képesek voltak a névekedésre, valamint jelentés innovacios és atalakulasi stratégiai folyamaton si-
kertlt kereszttil menniiik (Szolnoki et al. 2022).

Hazai bortermelés SWOT elemzése

A bormarketing a marketingtudomanyok és bortudomanyok 6sszessége, melyben nélkilézhetetlen
a boraszati ismeretek széleskord ismerete, illetve a marketing médszerekben, szemléletekben valo
jartassag (Hajdu, 2004).

Az irodalmi forrasok elemzése és Osszegzése, valamint a szekunder adatok értékelése alapjan ké-
sziilt el a hazai bortermelési 4gazat SWO'T elemzése.

Erdsségek Lehetdségek

- széles termékpaletta bor kilénlegességekkel - gyorsan valtozo, gondosan strukturalt piac
- belsé hazai piac - bortermékek tirsadalmi eseményekhez, Gnnepekhez
- régi6 legjobb bora kapcsolodé népszeriisége né
- nemzetk6zi borversenyeken elért eredmények - a fiatalabb generacié névekvé érdeklédése a bor irant
- tradicid, eredetiség véltozatossig - azegészséges Eletmodra térekednek a fogyasztok
- magyar bor 2000 éves multja, hagyomanyai - névekvé tendencidt mutat az alacsonyabb alkoholtar-
- nagy multtal rendelkezé borvidékeink, termShelyek talmu borok iranti érdekl6dés

sokszindsége - statisztikak szerint a helybeni borfogyasztas egyre
- hazai fajtakindlat csokken, folyamatosan névekszik a vendégségben, ott-
- kedvez6 valtozasok a fogyasztas szerkezetében hon fogyasztdk arinya
- bordszképzés - a gasztronémidban nagy viltozasok, a hagyomanyos

étel-ital parositisokat megtorik

- borkultara fejlesztése

- hazai és kilféldi t6ke bevonasa az agazatba.

- az EU-s tamogatasok hatékony felhasznaldsa

- Okoldgiai szbl6termesztés megvaldsitasa

- sz06l6- és bortermelSk pénziigyi és vallalkozasi ismere-
teinek a bévitése

- egységes bormarketing stratéga

- digitalizacié

Gyengeségek Veszélyek
- a magyar bor k6z6s imazsanak és arculatinak hiinya - olcsé import borok
-borvidékek és termelSk orszagos és regionalis szintd egyiitt- | - tovabbi szél6tertilet csdkkenés
mikodésének hidnya - clhanyagolt, eléregedett sz6l6tertilet névekedése,
- sz616termelSk és a szdléfelvasarlok viszonya - fertézésveszély,
- hatékony min&ség-ellenérzés problémai - terméscsOkkenés
- a nemzetkdézi piacokon jelenleg nem tudunk - jol képzett fiatal sz616termelSk és bordszok
magas mindségti termékkel, nagy mennyiségben folyamato- hidnya

san jelen lenni

- nagy mennyiségben exportalt olcsé 1édig magyar borok pi-
aci kockazata

- alacsony exportarak

Az erbsségek koziil kiemelend6 a hazai piac, széles termékskala borkilonlegességekkel, hazai
fajtakinalat. A borpiac elsédleges célpontja a magyarorszagi fogyasztok, a hazai fogyasztas ellatasa-
nak biztositiasa. A kilfoldi piacok megtartasahoz és néveléséhez szikséges a borok nemzetkézi
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elismertségének névelése megfelelé marketingstratégiaval és az Eu-s timogatasok hatékonyabb fel-
hasznalasa. A magyar bor évezredekre visszamend kulturaja is jelentds erésséggel bir a hazai piacon.
Egyre tobb egyetemen biztositanak boraszképzést hazankban, amely el6segiti a munkaerShiany
megszintetését.

A gyengeségek kozott meg kell emliteni, hogy nincs egységes koz6s imazsa és arculata a magyar
bornak, hianyzik a borvidékek és a termel6k kozotti regionalis egytttmikodés.

Az elmult években tortént el6relépés a magyar borok kulféldi ismertségének névelésére.

2020 elejétél a Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) felel a magyar borral kapcsolatos egységes
allami kommunikaciéért, a borturizmus fejlesztési és népszertsitésének feladatait latja. Foglalkozik
Wines of Hungary — Personally — magyarul (Magyar bor — személyesen) médiafeliilet gondozasaval,
amelynek célja a borok népszerisitése magyar és angol nyelven a nemzetkozi piacokon. A valtozas
célja, hogy az MTU, eredményesebben és hatékonyabban foglalkozzon a borturizmus fejlesztésé-
vel, a Magyarorszagra val6 utazas Osztonzésével, valamint a borvidékek megismerése és népszeri-
ségének novelése belfoldon és kilfoldon egyarant.

Az Agrarminisztérium (AM) iranyitasa alatt mikodé Agrarmarketing Centrum (AMC) a kz6sségi
bormarketing allami feladatait latja el, a bel- és kulfoldi kiallitasokon valé megjelenések szervezése
(HNT, 2020)

2023-ban elkészult 2023 és 2026 kozottt idészak Nemzeti Bormarketing Stratégidja, amelyben
lényegesen tobb kiillonbség van az el6z6 stratégiakhoz képest. Trendeket azonositottak és progno-
zisokat allitottak fel annak érdekében, hogy a jovére tudjanak tervezni, nem csak a jelenlegi hely-
zettel foglalkoztak, hanem azzal is, hogy viligunk merre tart az adott agazatban és hazank meddig
szeretne eljutni az elkévetkezend6 években. (HNT, 2023)

Rendkivil kritikus kérdés a sz816 és a szbl6felvasarlok kapesolataban a felvasarlasi arak alakuldsa.
Olyan arnak kellene lennie, amely jévedelmet biztosit a sz6l6termelének és fedezi a mtvelés kolt-
ségét, a szOl6felvasarld részérdl pedig megfizethetd. ,,A két fél viszonyanak rendezését a két csoport
egymasra utaltsagara kell alapozni: magyar sz616 nélkil nincs magyar bor, magyar bortermelés nél-
kil pedig nincs magyar szél6termesztés” (HNT 2016).

Tovabbra is az olcsébb lédig borok adjak az export legnagyobb részét, amely piaci kockazatot je-
lent. Alacsony aron lehet exportalni a borokat, a magasabb mindségl exportalt palackos borok
aranya pedig nem novekedik.

Lehet6ségek kozé sorolnank az Eu-s tamogatasokat, amelyeket hatékonyan felhasznalva a hazai
borok imazsa tovabb fejlédhetne. Novekvo tendenciat mutatnak az egészségre torekvés érdekében
az alkoholcsOkkentett és organikus borok fogyasztasa is, ennek gyartasa viszont Magyarorszagon
még elenyész6. A marketing fejlesztésével pedig lehet6ség lenne tébb vallalkozasnak az online ér-
tékesités is, ugyanis egyre né az igény az otthon fogyasztasra, illetve az online, weboldalon rende-
lésre is. A gasztronomiaban rejlé lehetéségek kihasznalasa, étel-ital parositasok. (pl. sajt és bor)
Fontos kérdés a sz616 és a bortermel6k vallalkozoi és pénziigyi ismereteinek bévitése. Digitalizacio
alkalmazasa a hatékonysag javitasara.

Az olcsé és import borok jelentik a legnagyobb veszélyt, illetve ide tudnank sorolni az alkohol-
csokkentett és organikus borok trendbe j6vetelét is, ugyanis a mai vilaghan az egészségre torekvés
trendje az egyik legjelent&sebb trend a vilagban. Hianyoznak a szakképzett sz6lGtermelSk és bora-
szok az agazatbol.
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Koveztetések

Kutatémunkank soran részletes betekintést kaptunk a sz616- és bortermelés vildgara, mind hazai és
nemzetkdzi szinten egyarant. Megismertiik, hogy a borfogyasztasi szokasok milyen mértékben és
ttemben valtoztak, hogyan alkalmazkodnak az aktualis trendekhez a torténelem eseményei és az
1d6 mulasa soran.

Megallapitast nyert, hogy a bormarketinget hazai szinten fejleszteni szitkséges, névelni kell a bo-
rok nemzetkozi elismertségét. Megfelel6 marketinggel a magyar borok népszertsége javulé tenden-
ciat mutathatna, nemcsak a Tokaji borok, illetve az Egri Bikavér lenne nemzetkozileg hires és elis-
mert ital, Magyarorszag Gjra a vilag bor exportére lehetne. Fejlédést jelent, hogy elindult az egységes
nemzeti bormarketing stratégia.

A boraszatoknak folyamatosan figyelembe kell vennitik a mikro- és makro kérnyezeti tényezéket,
amelyek kiismerésével befolyasolhatjak, hatraltathatjak, vagy el6re vihetik a vallalkozasuk tzleti
pontjabol. A globalis felmelegedés hatasa, hasonléan mas iparagakhoz, a sz6l6termesztésben is ha-
talmas karokat okoz. Az id6jaras kiszamithatatlansaga miatt csusznak a sztreti idészakok, a vizhi-
any miatt a termés nem elég fejlett, a késéi fagyok miatt a sz616 veszit az izjegyeibdl.

A 2020-as COVID-19 jarvany kitorése rengeteg problémat okozott a nagyvilagban, megfékezé-
sére globalis eréfeszitéseket kellett alkalmazni, amelyek kiterjedtek a gazdasagra és a tarsadalomra
is egyarant. A borfogyasztasi szokasok jelentésen megvaltoztak, tobbek kozott ez a pandémianak
volt készonhets, megnétt a borok online rendeléseinek szama, tébben fogyasztanak mar ottho-
nukban bort, mint a pandémia el6tti id6szakban. A borkultira megismerése a fogyasztok szamara
mar nem szamottevo, inkabb ajanlasok, reklamok alapjan valaszt bort a fogyaszto, ezért is fontos
a marketing folyamatos fejlesztés a hazai piacon.

Az elvégzett SWOT-elemzés segitségével feltartuk, hogy a sz6l6 és boragazat legf6bb erésségét
a hazai piac sokszintsége ¢és stabilitasa adja, mivel a hazai fogyasztast a bortermeléstink fedezi. Az
erbsségek kozott szerepel a borok széles valasztéka, a pezsg6tdl a természetes édes borig, a vulka-
nikus fehérbortdl a nagy testd vorésborig. Rendkivil fontos a megfelel6 marketing stratégia kiala-
kitasa a kilfoldi piacok megtartasahoz és a noveléséhez, kiilonosen a palackozott borok aranyanak
noveléséhez az export piacokon, szitkséges lenne az alacsony export arak névelésére a magyar bor
j6 hirnevének megérzése érdekében.
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