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A SPORTESZKOZOK PIACANAK HELYZETE
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Osszefoglalés

Cikkiink célja a sportdgak fejlodésénck torténelmi drtekintése mellett vizsgdlni a sportsze-
rek és sporteszkizok gydridsanak vdltozdsait. Ahogy az egyes sportdgak szabdlyrendszerei
kialakultak a 19. szdzadtil fogva, gy egyre tobb sportdg esetében jelentek meg olyan
szabdlykonyvek é szabvdnyok, amelyek az adott aktivitds mijveléséhez sziikséges eszki-
zokre vonatkoztak. A sportok elterjedését gazdasdgi, tdrsadalmi és csalddi koriilmények is
befolydsoljdk — éppiigy, mint az egyének sportolds irdnti nyitottsigdt. A sportszerek gydr-
tdsa és kereskedelme a globdlisan egyre jelentdsebbé vdld sportgazdasdg és sportipar egyre
tekintélyesebb részér adja. Az Eurdpai Unids sporteszkoz- és sportszerpiac hagyomdnyosan
nagy miiltra tekint vissza. Az egyes sportdgak jelentdsége ragdllamonként eltérd, emellerr
az is ldthatd a statisztikai adatkozlések alapjan, hogy a sportszerek kivitele és behozatala
kozott szerkezeti kitlonbségek mutarhaték ki. Az Eurdpai Unid kivitele szempontjibil a
csonakok és vizisporteszkizik kivitele a legjelentdsebb: mintegy kétharmadnyi részesedé-
sével domindl, mig a behozatal esetében ilyen erds jelenléttel egyik termékkor sem bir.
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SITUATION OF THE SPORTS EQUIPMENT MARKET

Abstract

The aim of our article is to present the historical development of the different sports and
to analyse the changes of the production of the different sports equipments. As the rules
and regulations of the different sports have been indited since the 19" century, the rule-
books of several sports have been also formulated and published. In these rulebooks the
exact and strict standards have been created in order to regulate the characteristics of the
sports equipments. Economic, social, and familiar circumstances also have effect on the
spread of the different sports and on the sporting activity of the people. The production
and commerce of the sports equipments represents an important part of the globally in-
creasing sports economics and sports industry. The sports equipments market of the Euro-
pean Union has a great tradition. The importance of the different sports in the Member
States of the European Union is distinct and some important sectoral differences can be
described between the import and the export of the sports equipments on the level of the
European Union. The boats and the water sports tools represent about two third of the
EU-level sports equipments export. In case of the sports equipments import we cannot find
this kind of centralization.

Keywords: Sports, Sports equipment, consumption, Euro])mn Union, society
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Bevezetés

A sport jelentds szerkezeti dtalakuldson ment keresztiil az elmalt években. A fejlett
orszagokban a sportesemények megtekintésében a helyszini nézdék jelentésége csok-
kent a kiilonboz6 kdzvetitések fogyasztéihoz képest, a litvdnyos sporttartalmak egyre
gyakrabban jelennek meg a televizids és egyéb sugdrzdsokban (James et al., 2018).
Bécsné et al. (2018) vizsgalta, hogy nagysigrendileg milyen gyakorisiggal litogatjdk
a kiilonféle sporteseményeket (n = 800). A megkérdezettek 39,4%-a viszonylag rit-
kén, mig 26,13%-a soha nem ldtogat ki sporteseményekre. Ezzel szemben minddssze
17,1%-uk, amikor csak teheti, élében szurkol, és 17,4 %-uk pedig id6kozonként
ldtogat sporteseményeket.

A sport vizsgalatdt hdrom lehetséges néz8pontbél kezdhetjiik el. A sportok egyfe-
181 vizsgalhatdak a jdték egy formdjaként, vagyis annak a szabdlyrendszernek az 6sz-
szességeként, amelynek keretei kozott az adott jaték miivelhetd. Mdsrészt a sport vizs-
gdlhaté gy is, mint egy szolgdltatds. Ebben az esetben a sport célja egy-egy csoport
érdekeinek kielégitése lesz majd. Természetesen az érintett érdekek és célok igen sok-
félék lehetnek, amelyek kozotr a haddszat (Dajnoki et al., 2019) és a politika mellett
az oktatds is megjelenik motivaloként. Emellett ennél a vizsgilati aspektusndl ki kell
emelni az egyének torekvését egészségiik megdrzése, egyéni jollétiik garantildsa ird-
nydba. A sport harmadik lehetséges vizsgdlati nézépontja a mivelésiikhoz sziikséges
létesitmények és eszkozok elemzése. Ennek sordn elsddlegesen azokat az eszkozoket
és 1étesitményeket elemzik, amelyek nélkiil az adott sportdg nem volna miivelhetd
(Hardy, 1986). Cikkiink célja elsésorban az, hogy a harmadikként emlitett eszkdz-
és 1étesitményelemzések lefolytatdséhoz biztositson tdmogatdst.

A sporttermékek korében tovébbi csoportokat is kialakithatunk. Az elsé cso-
portba a sportoldk szdmdra késziild termékek keriilhetnek, amelyek kozott taldlha-
téak jatékok, felszerelések és mezek, utasitdsokat és segédleteket tartalmazé kiadva-
nyok, létesitmények és klubok is. A masodik csoportba azok a termékek keriilhetnek,
amelyek a nézdk szdmdra késziiltek. Ide tartoznak — egyebek mellett — a sportmédia
kiilonbozd elektronikai eszkozei is. A harmadik csoportba pedig az Ggynevezett kap-
csol6dé termékek kertilhetnek. Itt taldlhaté meg minden olyan termék, amely nem
szorosan véve kapcsolédik a sport miiveléséhez vagy nézéséhez. J6 példa a csoport
tartalmdra a kiilonb6z8 sporteseményekhez kotédé catering termékek kore
(Vamplew, 2018).
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Anyag és médszer

A sport tdrsadalmi, egészségiigyi és nemzetgazdasdgi szerepével a tanulmdnyok és
szakcikkek folyamatosan novekvd szimban foglalkoznak (Bdcsné et al., 2019). A té-
makor jelentdsége napjainkra nem lehet kérdéses: a nyugati civilizdci6 életmédjiban
a szellemi munkakorok térnyerésével egyre nagyobb szerep hdrul az egészség fenntar-
tisdra, igy a sportokra is. Ezt titkrozi a témakér irdnti egyre jelent8sebb kutatéi ér-
deklédés.

A cikk készitése sordn szimos adatbdzisbdl és cikkgytjteménybdl dolgoztunk. A fel-
dolgozott szakirodalmak részint a Google Scholar, avagy Google Tudés, részint a
MATARKA, részint az AGECONSEARCH, részint pedig az EconBiz.de keres6ol-
dalakrél szérmaznak. A feldolgozott statisztikai adatkdzlések mindenek el8tt az Eu-
répai Unié és egyes tagdllamai, illetve egyes érintett szervezetek, cégek vonatkozd
adatait 6lelik fel, amelyek feldolgozisa a kutatési etikai és médszertani normak teljes
mértékd tiszteletben tartdsa mellett tortént.

A sportszergyartés torténelmi fejlédése

A sport széles kor(i elterjedése a nyugati tdrsadalmakban az 1960-as évekedl vette
kezdetét. Ebben az iddszakban a gazdasdgi fellendiilés mdr t6bb szabadidét tett elér-
hetévé az emberek szdmadra, akik ennek eltoltésére — egyéb lehetdségek mellett — a
sportot is igen nagy szimban valasztottdk. Erre az id8szakra tehetd, hogy a sportsze-
rek, sportcikkek, sporteszkozok és sportruhdzatok gydrtdsa — a sportgazdasdg szémos
egyéb szegmensével egyetemben — egyre nagyobb jelentdségre tett szert, az elmult
évtizedek sordn tapasztalt béviilésnek koszonhetden pedig napjainkra a globdlis gaz-
dasdg egyik jelentds szegmensévé vdlhatott (Gydmérei, 2015). A kiilénb6z8 sport-
dgak elterjedésében szdmos tdrsadalmi osztdly is szerepet jdtszott — elsésorban azt be-
folydsolva, hogy az adott sportdgat kik miivelik, kik foglalkoznak azzal. Ennek meg-
felelen a sportdgak egy része évtizedek, akdr évszdzadok fejlédése sordn populdrissd
valt, mig mds sportok meg@rizték exkluzivitdsukart, arisztokratikus jellegiiket. Az elsd
csoportra remek példa a labdardgds, amely az elit kedvelt sportdgabdl kiindulva val-
hatott napjaink — tdrsadalmi osztdlytdl fiiggetleniil — kimagasléan népszerti sport-
dgavd. A mésodik, az elzdrtsdgdt és exkluzivitdsit mdig jol 6rzé sportigak kozil ki
lehet emelni a golfot, a teniszt vagy a vitorldzdst, amelyet jellemzden szigort tagsdgi
rendszerrel biré klubokban gyakorolhatnak kedvel6ik (Bourdieu, 1978). A sportok
populdris vagy exkluziv jellege természetesen az ahhoz kotheté sportcikkek, sportesz-
kozok vagy sportruhdzatok drdval is komoly 6sszeftiggést mutat.

Szémos olyan sportdg, amely ma is ismert és jétszott, eredetileg a 19. szdzad sordn
alakult ki. Erre az id8szakra tehetd ugyanis, hogy az egykori szabdlyzds nélkiili népi
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jatékok megjelentek a felsébb osztdlyok iskolarendszert képzéseiben is, azonban mdr
egy egészen Uj, formalizdlt rend szerint. Az dtalakitott jatékok megjelenése az okta-
tisban ahhoz a célhoz kotédott, hogy a didkok fizikai fejlddését is timogassa az iskola,
azonban minderre rendezett koriilmények kozott, meghatdrozott szabalyok betartd-
saval keriilhessen sor. A 19. szdzadban tehdt a formalizilt sportok mivelésében arisz-
tokrata csalddok férfitagjai vehettek részt (Dunning, 2002). Elséként Magyarorsza-
gon is olyan sportdgak jelentek meg arisztokrata kdzvetitéssel, amelyek koltséges mi-
voltuk miatt eleve kizdrélag a nemesi csalddok szdmdra voltak elérhetSek. Ilyen spor-
tok voltak példdul a falkavaddszat vagy a lovaglds, amelyek kimagaslé koltségigényt
tdmasztottak miivelikkel szemben, de a vivds vagy az evezés is els6sorban a nemesség
szdmdra volt elérhetd. Ehhez képest a szdzad végén kialakul6 és egyre népszertibbé
val6 atlétika sokkal szélesebb korben elérhetd, rdaddsul eleve a versengésre kialakitott
szabdlyrendszere konnyebben kovethet6vé is tette azt (Detre, 2013). Mindez a kii-
16nboz8 sporteszkdzok, sportcikkek és sportruhdzat sziikségessége és fogyasztdsa
szempontjibdl is lényeges. Lathatd, hogy az eleinte kialakult elit sportdgak koltség-
és eszkozigénye igen nagy. A falkavaddszathoz vagy a lovagldshoz sziikséges eszkozok
beszerzése is igen koltséges, a tovabbi kiaddsok, igy kiilonosen az adott sportdg ma-
veléséhez sziikséges dllatok gondozdsa olyan 6sszegli kiaddsokat tesznek sziikségessé,
amelyeket csak a leggazdagabb csalddok vallalhatnak fel. Ehhez képest az atlétika ma-
veléséhez sokkal kevesebb — és olcsébb — sporteszkozre van sziikség, amelyek beszer-
zése nem dllit olyan mértékii kiaddst a kiilonb6z6 sportok miiveldi felé, mint az arisz-
tokrata sportoké. Erdekesség, hogy a sportoldsi és kozlekedési célra egyardnt haszndl-
hat6 kerékpdrok gydrtdsdt és kereskedelmét mdr igen kordn mérni kezdwék Nagy-
Britannidban, és megéllapitottdk, hogy a kerékpdr mint sporteszkoz gydrtdsa és ke-
reskedelme egyre nagyobb gazdasdgi hatdssal birt. Az 1890-es években, a biztonsdgi
kerékpdrok elterjedésének idején példdul csak Londonban, Birminghamben, Co-
ventryben és Nottinghamben 850 kerékpdrgydrt6 véllalkozds mikodott, teljesitmé-
nyiik pedig évrdl évre egyre jelentdsebb mértékben emelkedett (Harrison, 1969). A
biztonsdg egyre fontosabb szerepet kezdett jatszani (Bujdos6-Gyorki, 2011).

A sportszerek fogyasztisa

Azok a cikkek, amelyeket a fogyasztok sportoldsi tevékenységiik timogatdsa, mive-
lése érdekében vésdrolnak, vagyis a sporteszk6zok norméljészdgnak, azon beliil pedig
luxusjészdgnak mindsiilnek. Ennek megfeleléen a sportoldshoz haszndlt eszkozok fo-
gyasztdsa erlsen Osszefligg a lakossdg jovedelmének alakuldsdval, azaz a névekvd jo-
vedelmek hatdsdra a sportcikkek vésdrldsai a jovedelem névekedésének titemét meg-
haladé mértékben emelkednek. Emellett az is ldthat6, hogy a javulé jovedelmi hely-
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zetli lakossdg célja, hogy csdkkenteni tudja a munkavégzésre szolgdlé idejét, a felsza-
badulé szabadidében pedig kiilonbozé aktivitdsokat végezzen, igy példdul sportol-
hasson, ami egyértelmien indukalja a sportcikkekre forditott kiaddsok emelkedését
(Padr, 2009). A jelenség tovabbi elemzése sordn megallapithatd, hogy a sportoldssal
és a sportoldshoz sziikséges eszkdz06k, felszerelések és ruhdzatok vésarldsaval a fogyasz-
ok sziikségleteket elégitenek ki. A fogyasztok aktudlis helyzete ebben az esetben eltér
ate6l, amit idedlisnak tekintenek — péld4ul hidnyzik nekik a sport, nem rendelkeznek
valamilyen olyan sportoldshoz sziikséges eszkozzel, amelyekre sziikségiik lenne —, de
késztetésiik van helyzetiik javitdsdra, vagyis megfeleld motivdciéval rendelkeznek
arra, hogy a sziikségletiiket kielégitsék (Bakacsi, 2015; Dajnoki—Héder, 2017). Ez a
sporteszkdzok, sportszerek és sportruhdzatok fogyasztdsa szempontjabdl egyben azt
is feltételezi, hogy a fogyasztéknak anyagilag is van lehetSségiik a sziikségesnek tartott
beruhdzdsok megvalésitdsdra.

A kiilonboz6 sportszerek, sporteszkozok és sportruhdzatok vasdrléi maguk is fo-
gyasztoi dontéseket hoznak akkor, amikor az egyes termékek megvdsarldsirdl donte-
nek, illetve akkor is, amikor a piacon elérhetd kindlatbdl kivalasztjik a szamukra leg-
inkdbb megfeleld terméket. A visdrlok fogyaszt6i magatartdsa erésen fligg sajdt ta-
pasztalataiktdl, emellett gyakorta kapcsolédik kiilonb6z8 érzelmekhez is. A kiilon-
boz8 fogyasztéi, vasirléi csoportokhoz eltérd médon kell kozeliteniiik a keresked k-
nek annak érdekében, hogy sikerrel értékesithessék termékeiket (Carpenter—
Fairhurst, 2005). A szakirodalom széleskor(i konszenzusa szerint a kiilénb6zé mar-
kékhoz valé fogyaszt6i hiség alapja mindenekelStt a bizalom. A fogyaszté kordbbi
tapasztalatai alapjdn rendelkezik egyfajta benyomdssal az adott gydrté termékeit ille-
t6en, ami megfelel az 8 sajdt elvrdsainak (Carpenter—Fairhurst, 2005; Noble et al.,
2009). A fogyasztéi dontés alapja tehdt az a bizalom, hogy az Gjabb termék is kielégiti
majd a fogyasztdi elvdrdsokat. A mdrkah(iség a piacon 1év$ egyes forgalmazéknak
ilyen médon elényt jelenthet, hiszen korabbi sikereik alapjan Gjabb termékeik felé is
bizalommal fordulnak a fogyaszték. Ugyanakkor ez egy nagy felelsséget is maga
utdn von, hiszen az elvirtakndl gyengébb teljesitmény hatdsdra a fogyasztéi bizalom
megrendiilhet.

Napjainkban a fogyasztds, a vdsdrldsok egyre nagyobb hdnyada torténik online
kornyezetben. Az online vdsdrldsok sordn is elsésorban a fogyasztéi elégedettségnek
van jelent8sége, az elektronikus szolgdltatdsokkal kapcsolatos elégedettség csak mé-
sodlagos jelentéséggel bir (Carlson—O’Cass, 2011). A mdrkah(ség kialakitdsa kap-
csdn is komoly relevancidval biré megéllapitds szerint a meglévd vésarlok, fogyaszedk
megtartdsa mindig kevésbé koltséges az 4j tigyfelek megszerzésénél, igy az online vé-
sarldsok esetében is elsésorban arra kell torekedni, hogy névekedjen a vevéi elége-
dettség és lojalitds (Somogyi, 2013). Az online szdjreklimok jelentésége is egyre n6-
vekszik napjainkban a fogyasztéi dontést befolydsolé tényezdk kozote. Ezek kozote —
a pozitiv vélemények mellett — negativak is akadhatnak. A fogyaszt6i vélemények
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kozlésére rendelkezésre dllé férumok szdma egyre novekszik, emiatt tdl sok informa-
ci6 dll a fogyasztok rendelkezésre. A vésarlok mérlegelni kénytelenek az egyes forrdsok
szavahihetdségét a fogyasztéi dontéshozatali folyamat sordn. Ugyanakkor az is meg-
figyelhet, hogy az online tereken zajlé vitdk sordn az elkdtelezett, markahi fogyasz-
tok kidllnak sajdt kedvenc gydrtéjuk vagy forgalmazéjuk védelmében (Markos-
Kujbus—Csordds, 2016). A részletezett folyamatok természetesen a sporteszkdzok,
sportszerek és sportruhdzatok kereskedelme szempontjdbdl is kiemelt jelentéséggel
birnak, hiszen a felsorolt termékek fogyasztéi dltaldban olyan demografiai jellemzdk-
kel birnak, amelyek az online vésarldsok irdnt nyitott fogyasztokra is jellemzdek.

A sportszerek piaca egy rendkiviil dsszetett gazdasigi tér, melynek mikodését szd-
mos koriilmény befolydsolja. A sportszerpiacon sikeres sportigak jellegzetessége,
hogy mind az élsport-versenysport, mind pedig tomegsport teriiletén képviseltetik
magukat (Bujdosé—D4dvid, 2013). Ilyen sportdgak lehetnek példdul a kerékpdrozis,
a labdajdtékok koziil a labdartgds, az atlétikai sportok koziil a futds vagy a téli sportok
koziil a sielés (Faragé et al., 2018). A sportszerek, sportfelszerelések és a sportruhdzat
piacdnak az élsporton, versenysporton kiviil esd része két szemszogbél kozelithetd
meg. A felsorolt termékek gyartéi és forgalmazéi kapcsolatba léphetnek a kiilonboz
tomegsportesemények, szabadidé-sportoldsi lehetdségek szervezdivel, akikkel koleso-
nosen elényds megillapoddsokat kothetnek. A megdllapoddsok alapjdn a sportese-
mények szervezdi a sportszerek, sportfelszerelések és sportruhdzat tekintetében be-
széllitoként jelenhetnek meg a kiilonb6zé sporteseményeken, ami jelentds marke-
tingértékkel bir, illetve javulhat az adott mdrka tdrsadalmi megitélése is. Mdsfeldl a
felsorolt termékek gydrtéi és forgalmazoi kozvetleniil a fogyasztoknak is értékesithet-
nek sportszereket, sportfelszereléseket vagy sportruhdzatot. Ez a fogyasztéi szegmens
erdsen kotddik a szabadidds sportoldsi lehetdségek koréhez, hiszen azok megléte be-
folyasolja a fogyasztds mértékét (Szabd, 2013). A felsorolt termékek irdnti keresletet,
igy végs6 soron a gyartok és forgalmazok piaci sikerét befolydsolja a forgalmazott
termékek 4ra, azok dr-érték ardnya, mindsége, a marka fogyasztok szemében betoltott
értéke és a fogyasztdi hiiség (Szabo, 2015).

Ahhoz, hogy a kiilonb6z8 sportfelszerelések, sportcikkek piacdrdl megfeleld képet
alkossunk, érdemes azt megvizsgdlni, hogy kik lehetnek a felsorolt termékek poten-
cidlis fogyaszt6i. A felmérések alapjdn a férfiak hajlamosabbak t6bbet sportolni a nék-
nél, a fiatalabbak jellemz8en tobbet sportolnak az idésebbeknél, a legfeljebb kétgyer-
mekes csalddok szabadiddsport-részvételi hajlanddsiga jelentésen nagyobb a gyer-
mektelenekénél, ugyanakkor a két gyermeknél tobbet nevelé héztartisok esetében
csokken a sportban valé részvételre mutatott nyitottsdg, hajlandésdg. Felmérések sze-
rint a magasabb iskolai végzettséggel rendelkez6k hajlamosabbak aktivan bekapcso-
16dni a sportoldsba, és hasonlé sajdtossdggal birnak a magasabb jovedelemmel ren-
delkezdkrél is (Andrds, 2006). Ez utébbi két faktor egyébként is igen szoros dssze-
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fuggésben 4ll, hiszen az OECD adatfelmérései évrdl évre igazoljdk, hogy a munka-
er8piac a vildg csaknem Osszes orszdgaban magasabb jovedelemmel honordlja a ma-
gasabb iskolai végzettséget, illetve az ilyen titon megszerezhet§ frissebb, aktudlisabb
tobblettuddst (OECD, 2018). A csalddok sportok irdnti nyitottsigit jelentésen be-
folyasolja a gyermekek érdeklédése. Amennyiben egy-egy gyermek érdeklédni kezd
valamely sportdg irdnt, az az egész csaldd sportok irdnti érdekl8dését, nyitottsigit
képes befolydsolni, vagyis a gyerekek érdeklédése kihat a csalddok fogyasztdsi szerke-
zetére is, ami a sporteszkdzok, sportfelszerelések és sportruhdzatok vasdrldsara is kihat
(Harrington, 2015).

A kiilonbozd sporteszkozok és sportfelszerelések fejlesztése sordn azok gydrtdi a
legmodernebb elérhetd technoldgidval igyekeznek dolgozni. Remek példa erre a kii-
16nboz8 sporteszkozok és sportfelszerelések fejlesztése sordn alkalmazott nanotech-
nolégia példdja, amellyel az utdbbi évek sordn kerékpargydrtdk, golffelszerelések
gyartdi és tenisztermékek fejlesztdi is éltek. A gydrtok meggy6zddése szerint a legfej-
lettebb technoldgia alkalmazdsaval az ltaluk gyartott termékek jellemzdi jobbak lesz-
nek a piaci versenytdrsak 4ltal kindlt termékekénél, vagyis maguk a termékek kony-
nyebbek, erésebbek, dinamikusabbak lesznek. Ezdltal a modern eszkozok alkalmaza-
sdval a sport dltal jelentett versengésben legilis elényhoz lehet jutni a versenytdrsak-
hoz képest. Az eszkozok teljesitményének javuldsdban rejld lehetdségek és elényok a
magasan képzett fogyasztok szdmdra is egyértelmiek, akik nagyobb fizetési hajlandé-
sdgot mutatnak olyan termékek vésdrldsa irdnt, amelyek hasznalatdtdl sajdt egészsé-
giik hatékonyabb védelmét feltételezik. A legfrissebb technoldgia elterjesztését jel-
lemz38en kiildnboz6 versenysportok korében kezdték meg az eszkdzok gydrtdi, ahol
ismert sportoldkat kértek fel az 0j eszkozok alkalmazisdra. Ilyen médon a modern
technolégia ismertté valik, és elterjed a fogyasztdk szélesebb korében is (Anis et al.,
2017). Ugyanakkor az is megfigyelhetd, hogy az elérhetd cstcstechnolégidk egyre
nagyobb ardnyban jelennek meg olyan termékekben is, amelyekben a fogyaszték nem
hasznaljék ki a termékben rejlé valamennyi lehetdséget. Remek példa erre a himaldjai
hegymadszdsra kifejlesztett, kimagaslé hészigeteld képességgel biré kabdtok megjele-
nése kimondottan vérosi felhaszndldsi kornyezetben. Ilyen esetekben a fogyasztd rész-
ben azért villalja a magasabb vételir megfizetését, mert a kivdlasztott termék altal
hordozott {izenet, amely szerint a haszndl6 és maga a termék is mindenre készen 4ll,
vonzé a szdmdra (Hall, 2016). Ugyanakkor a technolégiai innovaciék gyakorlati és
tomeges alkalmazdsa a termelés sordn csak akkor lehet sikeres, ha az adott technolégia
miér a gydrté szervezetben is megfelelé médon leképezddik. Az innovéciék tdl korai
tomeggyartisba kiildése negativ hatdssal is lehet a gydrték termelésére (Grindley,
1991).

A sporteszkozok, sportfelszerelések és sportruhdzatok hozzéférhetésége nagyban
figg az adott fogyasztd anyagi helyzetétdl. A gazdagabb fogyaszt6k tobb sporttal kap-
csolatos kiaddst tudnak eszk6zolni, ami a sportok eszkozigényének kielégitésében is
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szerepet jdtszik, mig a kevésbé tehetds fogyasztdk sportra fordithaté kiaddsai is kor-
ldtozottak. A sporteszkozok kereskedelmének és gydrtdsdnak fenntarthatdsiga szem-
pontjabdl is fontos, ugyanakkor a sporteszk6zokh6z valé hozzéférés szempontjibdl is
kiemelkedd jelentSséggel bir a hasznalt termékek kereskedelme. A kordbban csak
hasznalteszkdz-boltokban, bolhapiacokon, gardzsvésirokon elérhetd termékek keres-
kedelmét az internet és az online piacterek megjelenése teljesen dtalakitotta, sokkal
szabadabbd és elérhet6bbé téve ezzel az akdr koltséges eszkozok megvdsdrldsdt is a
szerényebb jovedelemmel rendelkezd emberek szdmdra is (Guillen-Royo—Wilhite,
2015). Az anyagi lehetdségek befolydsoljak a helyszini sportfogyasztist is, hiszen a
legnépszer(ibb sportdgak legnagyobb vildgversenyei egyre kevésbé elérhetSek az dtla-
gos néz8k szdmdra — legalabbis a helyszinen (Nauright—Pope, 2016), azonban a tele-
kommunikécids forradalom hatdsira az ilyen sportesemények globalis elérhetdsége
javulni tudott.

Sporteszkozok fogyasztdsa az Eurépai Uniéban

Az Eurépai Unié tagillamaiban végzett sporttevékenységek egy jelentds részéhez a
sportoloknak kiilonbozd sporteszkdzokre, sportkellékekre és specidlis sportruhdza-
tokra van sziiksége. Az ilyen termékek gydrtdsa, forgalmazdsa és kereskedelme egyre
nagyobb gazdasdgi jelentéséggel bir az Unié egészét tekintve, illetve egyes tagdllamok
nemzetgazdasdgdt vizsgilva is. A sporteszkozok és sportkellékek unids szint(i keres-
kedelmével kapcsolatos statisztikdk két kiilonb6z szinten mérik a vizsgdlt termékek
forgalmit. A jelenség vizsgalhaté ugyanis az Eurdpai Unién beliili, tagdllamok ko-
zotti kereskedelmi folyamatként is, de ugyanennek a forgalomnak komoly relevanci-
4ja van az Eurdpai Unié és a nem unids tagdllam harmadik orszdgok kozotti keres-
kedelem viszonylatiban is. Az EUROSTAT vonatkoz6 adatkdzlésében a COMEXT
kereskedelmi adatokra vonatkozé adatbdzisa az Eurdpai Unié tagdllamai mellett az
Eurépai Szabadkereskedelmi Tdrsulds, vagyis az EFTA tagdllamainak vonatkoz6 ada-
tait és az unids tagsdgra palydzé tagjelolt orszdgok megfelelé adatait is tartalmazza
(Eurostat, 2018).

Az alébbiakban bemutatjuk egyfel8l az Eurépai Unién kiviilre irdnyulé sportesz-
koz, sportszer és sportruhdzat exportjdt euréériékben kifejezve, az Uni6 28 tagilla-
méban, termékcsoport szerinti bontdsban. Misfeldl pedig az Eurépai Unién kiviilrél
szdrmazé sporteszkdzok, sportszerek és sportruhdzat importjdt is bemutatjuk az Eu-
répai Uni6 28 tagillamdt tekintve, termékesoport szerinti bontdsban. A statisztikai
adatkozlések a sportfelszereléseket, sporteszkozoket és sportruhdzatokat az aldbbi cso-
portbontds szerint kozlik: sielés és kapcsolddé felszerelések; korcsolydk; csénakok és
vizisport-felszerelések; golffelszerelések; it6s sportdgak (tenisz és tollaslabda) felsze-
relései; labdak; torna-, atlétika- és uszéfelszerelések; horgészfelszerelések; kerékparok;
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ejtéernydk; sportruhdzat, sportcipdk; végiil a sportlovészeti felszerelések (Eurostat,
2018).

Az Eurostat (2018) adatkozlése szerint az Eurdpai Unid tagéllamain kiviilre ird-
nyuld sporteszkdz-, sportruhdzat- és sportszerkivitel legnagyobb része, mintegy két-
harmada (65,6%) a csénakok és vizisport-felszerelések piacdn jelent meg. Ennek
alapjdn egydltaldn nem tlz6 azt éllitani, hogy ezek a vizi sportok a teljes unids sport-
szer- és sporteszkdz-gydrtd ipar mikodése szempontjdbdl kiemelt jelentdséggel bir-
nak.

A madsodik legnagyobb szeletet az eurdpai unids sporteszkoz, sportszer és sport-
kellék kivitelébdl a teljes vizsgilt exportforgalom 10,6%-dval a torna-, atlétika- és
tszéfelszerelések kategéridja hasitotta ki. A harmadik és negyedik legjelentésebb
sporteszkdz- és sportszerkivitel a sieléshez kapcsolddé kiilonbozd termékek piacdn
(5,8%) és a sportoldshoz haszndlt kiilonb6z8 cip8k kereskedelmében (5,6%) jelent-
kezett (Eurostat, 2018). A télisportok ilyen el8keld helyezése az exportdlt termékek
piacdn nem meglepd, hiszen az Alpok térsége vagy Skandindvia a télisportok legje-
lent8sebb centrumai kozott szerepel, emellett az is ldthatd, hogy azok miivelése mi-
lyen jelentds hatdst gyakorol példdul a teljes osztrak nemzetgazdasdgra is. A kovetkezd
sporteszkozkiviteli kategéria, a sportléfegyverek exportja egy igen kiilonleges piacnak
tekinthetd, azonban igy is 3,7%-o0s részesedést tudott szerezni a sporteszkozok és
sportszerek teljes unids kivitelébdl. A hatodik legjelentdsebb sporteszkoz- és sportfel-
szerelés-exportszegmens a kerékpdrok kivitele volt, amely a teljes vizsgdlt unids szeg-
mens 2,9%-dt adta ki. Mindez egyéltaldin nem meglepd, ha az eurdpai kerékpdrgyar-
tési tradici6kra gondolunk, illetve szem el6tt tartjuk a kerékpdrok jelent8ségét a min-
dennapi mobilitds biztositdsa terén is. A hetedik legfontosabb kiviteli szegmens a
sportruhdzatok exportja volt, amely a teljes uniés sportcikk-kivitel 2,2%-dt jelentette
2016-ban (Eurostat, 2018). A kovetkezd szegmens, a horgdszati felszerelések kivitele
a teljes sporteszkozexport 1,1%-4t jelentette a vizsgdlt évben. A horgészat igen széles
korben elterjedt kedvtelés, ami aldtdmasztja a felmutatott jelentds gazdasdgi ered-
ményt. Sokkal sziikebb kérben miivelt sportdg sporteszkdzexportja keriilt a kilence-
dik helyre: az ejtdernydk kivitele adta a teljes unids sporteszkozexport 0,6%-4t, holt-
versenyben a rendkiviil népszer(i labdatermékek exportjdval és a tovdbbra is elitsport-
ként értelmezhetd golfeszkozok kivitelével. A golfot kovetd helyre a — szintén elit-
sportként értelmezett — {itds sportok sporteszkdzkivitele jutott, hiszen tenisz- és tol-
laslabdaeszkozok kivitelébdl szdrmazott a teljes unids sportszer- és sporteszkozkivitel
0,5%-a. A legkisebb, 0,3%-0s részesedést a korcsolydk kivitele hasitotta ki a teljes
unids sporteszkoz- és sportszerexportbdl (Eurostat, 2018).

Az Eurépai Unié tagdllamai harmadik orszdgokbdl is jelentés mennyiségi sport-
eszkozt, sportszert, sportfelszerelést és sportruhdzatot importdlnak. Az export szerke-
zeténél sokkal diverzifikdltabb az drubehozatal sszetétele, nem lehet olyan egyediili
domindns teriiletet megjel6lni, mint amilyen a kivitel esetén a csénakok és vizisport-
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felszerelések kore. A behozatal esetén a hdrom legnagyobb részesedéssel rendelkezd
drucsoport egylittes eredménye rendelkezik akkora piaci részesedéssel, mint amekko-
rdval a kivitel teriiletén a piacvezetd csénak és vizisport-felszerelések birnak. A beho-
zatal legnagyobb részét a sportolishoz haszndlt kiilonbozd cipdk adjdk, amelyek
egylittesen a teljes importpiac 25,7%-dt teszik ki (Eurostat, 2018). Ezt koveti a tor-
nasportok, a kiilonbozd atlétikai sportok és az tszds kiilonb6z8 nemei dltal hasznalt
felszerelések piaca, ami az Gsszesitett behozatal 21,2%-4t adta a vizsgdlt évben. Erde-
kes, hogy a csénakok és vizisport-felszerelések nemcsak az Eurépai Uni6 kivitelében,
hanem behozataldban is jelentds szerepet jdtszanak, hiszen a teljes importpiac 20,6%-
4t ez a termékcsoport adta. A kerékpdrok behozatala is jelentSs volt, hiszen a teljes
sporteszkdz- és sportszerbehozatal 9,7%-4t ez a szegmens tette ki 2016-ban
(Eurostat, 2018). Ezt a sportruhdzatok behozatala kdvette a vizsgalt évben, ami a
teljes uniés szintd sportcikk-behozatal 7,9%-4t tette ki a vizsgdlt évben. A sorban
kovetkezd horgdszati felszerelések behozatala az Eurépai Unié sporteszkdz-importjé-
nak 3,7%-4ért volt felelés 2016-ban (Eurostat, 2018). Ez azért is el6nyds, mert a
kifogott halak formdjédban a sportol6k kimagasléan egészséges élelmiszerez is juthat-
nak.

A labdaimport a teljes unids sportszerbehozatal 3,4%-4t tette ki 2016-ban, ami
igazolja a labdasportok népszert(iségét az Eurépai Uni6 tagdllamaiban. A golffelszere-
lések behozatala tette ki a teljes unids sporteszkdz- és sportfelszerelés-import 2,5%-
4t, mig a teljes sportszerbehozatal 1,6%-a a korcsolydk korébdl keriilt ki 2016-ban.
Ezt csak kisebb mértékben multa alul a sieléshez sziikséges kiilonbozd felszerelések
behozatala, amelyek a teljes unids sportszerbehozatal 1,5%-4t adtdk. A legkisebb im-
portpiaci részesedéssel az ejtbernydk (0,6%), illetve az {itds jatékok sportfelszerelései
és a sportlovészet kiilonbozd fegyvernemeihez sziikséges eszkozok és berendezések
(0,5-0,5%) jelentették 2016-ban (Eurostat, 2018).

Osszefoglalés

Cikkiinkben ismertettiik a sporteszkdzok piacdnak torténelmi fejlédését. A sportsze-
rek és sporteszkozok a sportok kifejlédésével egyiitt jelentek meg, vagyis jellemz8en
a 19. szdzadban vagy azt kovetSen jelentek meg azok a céleszkozok, amelyek kifeje-
zetten a testmozgds, a testedzés végzését segitették eld. Ebben az id8ben alakultak ki
azok a szabdlyrendszerek, amelyek nemcsak az egyes sportok mivelésének pontos
maédjdt, hanem a sportszerekre vonatkozé szabvdnyokat is tartalmaztdk. Egyes sport-
eszk6z6k, igy példdul a kerékpdrok gydrtdsét illetéen tobb mint szdz évre vonatko-
zéan is rendelkezésre dllnak statisztikai adatok, ezekbdl az is kideriil, hogy ezeket az
eszkozoket nemcsak versenysportra, hanem tdmegsportra és a mobilitdsi kihivdsok
orvosldsdra is alkalmaztak.
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Ezt kovetSen a sportszerek fogyasztdsival kapesolatos szokdsok véltozdsait tekin-
tettiik dt. A sportszerek vésdrldsa irdnti nyitottsdg szimos koriilménytdl fiigg, ame-
lyek koziil els6 helyen a fogyaszték anyagi helyzetét kell megemliteni. A sportra for-
dithaté pénz mennyisége eleve meghatdrozza, hogy az egyes sportdgakat kik fogjik
miivelni: vannak olyan sportdgak, amelyek napjainkig is meg6rizték exkluziv, olykor
arisztokratikus jellegiiket, mig mds sportok napjainkra széles korben elterjedtek — az
elébbicket jellemzden koltségesebb, az utdbbiakat dltaldban olcsébb miivelni. A
sportszerek vésdrldsa irdnti nyitottsdgot tovdbbi koriilmények is befolydsoljik, mint
példdul a csalddszerkezet, a nem, az életkor vagy a lakdhely. Az utébbi évek, évtizedek
sordn azt is tapasztalhattuk, hogy a sporteszk6zok fogyasztdi piaca jelentds véltozds-
nak indult: a kereskedelmi forgalom egyre nagyobb része zajlik interneten, ahol sok-
kal t6bb véleményt is olvashatnak a potencidlis fogyasztok az egyes termékekrdl, mér-
kdkrol. Ebbdl kifolydlag a mdrkahiiség, a lojalitds kiépitése minden kordbbinal fon-
tosabbd vélt a nagy sporteszkdz- és sportszergydrtdk szdmdra.

Végiil cikkiinkben az Eurdépai Unié sporteszkdz- és sportszerpiacdt elemeztiik.
Noha az egyes unids tagillamok kozott jelentds eltérés mutathaté ki abban a tekin-
tetben, hogy hol mely sportdgak igazdn népszertiek, a sportipar viligban betoltott
egyre jelentdsebb szerepe az Eurdpai Unié egészének gazdasigit tekintve is megjele-
nik. Vannak olyan sporteszkozok, amelyek elterjedése és jelentdsége attdl fiigg, hogy
az egyes orszagokban mennyire jellemz8 azok hasznélata, mig vannak ltaldnossdgban
is népszer termékkorok. Az elsd csoportra jé példa a Skandindvidban vagy Ausztri-
dban népszer(i télisporteszkozok kdre, mig az utébbira remek példdt jelentenek a ke-
rékpérok.

Osszességében ldthaté, hogy a hosszu, évszdzados torténelmi fejlédés és a jelensé-
get 6vezd térsadalmi valtozdsok hatdsira a sport napjainkra megkeriilhetetlen jelen-
séggé valt — és nemcsak egészségligyi és versenyzési, hanem gazdasdgi szempontbdl is.
A sportok elterjedésével és népszerivé véldsdval a miivelésiikhoz sziikséges eszkozok
és specidlis sportszerek gydrtdsa is egyre nagyobb szerephez jutott. Az Eurépai Unid
jelentésége ezen a piacon pedig megkérddjelezhetetlen.
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