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Kié az utca? — Be r’ziszirl()l\'('izpnnlok altal kozvetett modon

okozott vizualis kornyezetszennyezes

Whose’s the street? — Indirect visual pollution of shopping centers

LEKTOR | DR. CSEMEZ ATTILA

,Targy: A Family-Frost auté Gzemeltetéjének jogszabaly és alkotmany-

sérto tevékenysége

Tisztelt K6zigazgatasi Igazgatosag,

Varosunkban és a kornyezé telepiléseken a Family-Frost termékeit koz-
teruleten mobil médon, gépjarmiibél (tovabbiakban ,Family-Frost aut6”)
arusito Family-Frost Kft., illetve a gépjarmivet tizemeltetd személy immar
tébb éve kdzismerten igen nagy hangereji hangjelzés (a tovabbiakban
,Family-Frost hangjelzés"”) kibocsatasaval hivja fel magara a figyelmet,
mellyel engem (és rajtam kiviil még sokakat, lasd az Index Internetes
ujsag vonatkozo ,Szintessik be a FAMILY FROSTOT!!!!" valamint ,Femili
froszt: muszaj?” cimd forumait, http://forum.index.hu/) rendszeresen

indokolatlanul zavar otthonomban és kozteriileten egyarant. A lakasban

csukott nyilaszarok mellett is zavaré hanghatast kelto, nyilvanvaloan
reklam céllal is sugarzott dallamot elkertlhetetlensége és rendszeres
ismétlédése oly mértékben teszi idegesitéveé, hogy bennem immar
minden megszdlalasakor idegességet, fokozott stresszt valt ki, aminek
kévetkeztében egészségemet veszélyezteti, és barmely éppen akkor
végzett tevékenységemben akadalyoz, vagy nyugalmamat zavarja. Ezzel
a tevékenységével a Family-Frost autd uzemeltetdje szikségtelendl és
rendszeresen megsérti a legmagasabb szint( testi és lelki egészséghez valo
- a Magyar Koztarsasag Alkotmanyanak 70/D. § (1) és (2) bekezdésében
meghatarozott - jogomat.”

(részlet 'Civil Power’ nick hozzaszolasabol a Térzsasztal |, Szintessik be a
FAMILY FROSTOT!!!!" topicjabdl, forras: , http:/forum.index.hu/EditAr-
ticle/ReplayEditArticle?a=45770389&t=9020156")

ajon mikor fogalmazodik meg

egy masik ,civil erében™ az a be-

jelentés, amelyet aztan a koztéri
reklamhordozo eszkozok elburjanza-
sa miatt nydjt be az illetékes szervek-
hez? Az akusztikus szennyezéshez ha
sonloan a vizualis szennyezés eldl sem
menekiilhetiink el, nem tehetjiik meg,
hogy teljesen bezarkozzunk, hiszen ha
mas formaban és forrasbol, de ott is
omlik rdnk kéretleniil (pl. an. ,keres-
kedelmi csatornak”). A reklamtab-
lak 6zone is épp olyan szisztematikus
ismétl6déssel Iép elénk, mint a , femi-
lifroszt” agressziv zenéje, s a vizualis
szennyezés is elobb-utobb kozvetett
modon testi panaszokat okozhat —
mar a masutt el6fordulo hasonlo szin-
kombinacio is idegesit, stresszel, inge-
riiltséget valt ki.

Az ember és kornyezetének kapcso-
lata mindig is része volt a tarsadalmi
kozgondolkozasnak. A szennyezések
okozta kar a civilizacié hajnalan tobb-
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nyire lokalis és csekély volt, de példaul
a hulladéklerakassal kapcsolatos prob-
lémak miatt mar Athénban i.e. 500 ko-
ritl rendelet sziiletett: a varos hulladék-
lerako telepét 2 km tavolsagra jelolték
ki. A zaj elleni védekezés torténete is
hosszu multra tekint vissza, Szolon az
i.e. 6-ik szazadban szabalyozta a ko-
vacsok tevékenységét: a mesterséget
lakott tertileten, varoson kiviilre kel-
lett helyezni. A romai Szenatus majd
2000 éve hozott torvényt a levego-
szennyezéssel kapesolatban. Szennye-
zéseink és az elleniik valo védekezés
tehat jorészt civilizacionk hajnalatol
veliink vannak, igy a tarsadalom évsza-
zadok alatt — mar csak 6nmaga meg-
védése érdekében is, de — tobbnyire
megtanulta kezelésiiket. A kiilonb6z6
szennyezés-tipusokra (pl. viz, levego,
zaj, talaj stb.) kialakult a megfelelo va-
laszreakcio soran a tarsadalmi-allami
ellencrzést hivatott ,szerv”, a szennye-
zések értéke pedig szamszerusitett pa-
raméterekkel leirhatova, igy tobbé-ke-
vésbé kontrollalhatova valt. Lathato
ugyanakkor, hogy a folyamat nem za-
rult le. A kornyezetvédelmi jogsza-
balyalkotas terén mar megtorténtek
az elsé lépesek azért, hogy modern ko-
runk termeéke, a fényszennyezés ellen
megsziilethessenek a sziikséges kor-
nyezetvédelmi intézkedések — s nem
csak a szerelmesek vagy a csillagaszok
miatt.

Viszonylag uj jelenség a vizualis szeny-
nyezeés vagy a latvany szennyezés. Mig
azonban a fényszennyezés objektiv pa-
raméterekkel mérheto, addig maganak
a vizualis szennyezésnek és a vizualis
szemétek a fogalma sem donthetd el
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mindig egyértelmden — ami az egyik
ember szamara a tdzfalat élénkito vi-
dam grafiti, a masik szamadra 6ncéla
rongalas. Sot, erésen kérdéses, hogy
egyaltalan észrevessziik-e a vizualis
szennyezést ugyanis mindennapjaink
részéve valt, legfeljebb csodalkozunk
(de nem értjiik), hogy a pénztaros a
boltban miért olyan mogorva, a bank-
ban miért bannak olyan lekezelen ve-
liink, a BKV ellenor pedig miért is fe-
lejt el koszonni? Ekdzben mi magunk
is nyomasztoan ¢rezziik magunkat,
akar munkahelytinkre indulunk lako-
helyiinkrél, akdr esti bevasarlasunkat
intézziik a kozeli hipermarketben — de
megfeledkeziink arrol, hogy milyen

az a koztér, ahol reggel emocionalisan
Jfeltoltodhettiink™.

Kornyezetiink vizualis szennyezése
alatt érthetjiik mindazt, amit a taj- és
telepiilésképet szabdalo tavvezetékek,
a mobiltelefon dllomasok, a ,muvészi”
grafitik vagy kevésbé muvészi tag-
ek (~szigno) avagy épp a koztéri rek-
lamhordozo feliiletek jelentenek. Ez
utobbiakra fokuszalva lathato, hogy
val6jaban sem a gazdasagi reklamtevé-
kenységrol sz616 — tobbszor is modo-
sitott — 1997. évi LVIIL. torveny, sem
az épitészeti 6rokség védelmérol szo-
16 rendelkezések, sem a telepiilések
zékelheté modon nem képesek egész-
séges hatarok kozt tartani, legfeljebb
egy-egy vedett objektum vagy telepii-
lésrész esetében tudnak kisebb-na-
gyobb eredményeket felmutatni. Az
orszag lakossaganak nagyobb része —
tgy is, mint hatasviselo — viszont nem
olyan szerencsés, hogy ilyen ,védett”

6vezetben lakjon, €ljen, kézlekedjen.
Az 1995. évi, a kornyezet védelmének
egyes szabalyairol sz0l6 torvény mar
biztatobb: a 4§ a) pontjaban ,az em-
ber altal létrehozott épitett (mester-
séges) kornyezet”-et mint kérnyezeti
elemet definialja. Azonban maris gon-
dot jelent a kornyezetnek vagy vala-
mely elemének a kornyezetszennyezés
hatasara bekovetkezett szennyezettsé-
gi szinttel jellemezhetd allapota™ ki s
milyen alapon vallalkozhat arra, mi az,
ami a ,mesterscges kornyezet” egyik
allapotjellemzaje (azaz'tkp. a latvany)
esetében mar szennyezettséget jelent?!
Megadhato6-e egy a torvény, jogsza-
baly, szabvany altal elvart szamszeri
wkibocsatasi hatarérték”, amely még
kizarja a kornyezetkarositas bekéovet-
kezését?

A vizualis kornyezetszennyezés kér-
déskoreén belil a koztéri reklamhor-
dozo feliiletekre, azon beliil is a libe-
ralizalt szabalyozasi kornyezet és a
bevasarlokozpontok, szakaruhazak ki-
méletlen piaci versenye generalta .rek-
lamcunamira” kivinom a hangsulyt
helyezni. Gondolhatjuk gy is: ugyan
kinek art a reklam és a reklamok tar-
kitotta varoskép? Az elcsufitott va-
roskép és a turisztikai bevételek val-
tozasa vagy a lakossag szuburbiakba
torténd ,menekiilése” kozott nem fel-
tétleniil érzékeljiik az oksagi kapcsola-
tot. Mindjart masként allunk a prob-
lémahoz, ha ,megmetszik” a kedvenc
padunkra arnyat bocsato fat pusztan
azért, hogy az jobban latszodjon (ETR
minaositési paraméter!) a reklamfeliilet
vagy ha nem aludhatunk nyugodtan
az europlakatra Gjonnan szerelt vila-
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kornyékén

kozvetlen kdrnyezetében

gitas (ETR mindsitési paraméter!) mi-
att — érzékelhetden hatasviselGvé val-

tunk. A reklamok negativ mentilis és
testi hatasokat gyakorolnak rank, s ez
utobbi nem feltétleniil csak a balese-
ti statisztikakban jelenik meg. A rek-
lamok termelte profitot gyakorlatilag
csak egy kisebbség élvezi (profitnove-
lését az ETR mellett tervezoszoftverek
is segitik, pl. Outdoor Special), a rek-
lamok generalta kérnyezeti hatdsokat
viszont a szervezetlen t6bbség (tarsa-
dalom egy része) szenvedi el, mi tobb:
a termékek ardban még boldogan(?)
fizet is érte...

A z61d- (és barna-) mezds beruha-
zasok nem csak az épiilet formatlan,
tobbnyire lepényszeri tomegforma-
lasaval okoznak kozvetlen latvanyka-
rositast, de mikodési fazisuk egyes ap-
robbnak tind hatotényez6i is lehetnek
jelentésen taj- és/vagy telepiiléskép
rombolok: barmerre is jarunk a fova-
rosban az elmalt években, plakat- és
reklamerdavel talalkozunk. Mig ko-

rabban a varos lampaoszlopain csak
egy-egy kosza logoval talalkozhattunk,
a kontroll alol elszabadult zoldmezds
beruhazasok, az egymas szomszeéd-
sagaba €piil6, nem egyszer hasonlo
profilt szakaruhazak mar a valasztas
lehetosegenek érzetét sem adjak meg:
akar tobb kilométerrel a létesitmény
elott bejelentkeznek”, s akar a lakote-
leptol a parkoloig navigaljak a vasarlot
a terel6-, iranyito- avagy €épp visszafor-
dito nyilaradatukkal (1. abra).

A bevasarlokozpontokhoz kotodo,

a varosi koztéren megjelend reklam-
hordozok emperikus adatfelvétele-
zésének eredményeit Eszak-Budara
koncentralva mutatom be, mar csak
azért is, mert reklam-szennyezettsé-
gi szerkezetét varhatoan rovid idon be-
liil is atrendez(het)i példaul az Gj Au-
chan (bar kozigazgatasilag mar az
agglomeracioban levo) aj létesitmeé-
nye — lehet6séget nyitva a valtozasok
monitorozasara is. (A teljes szennye-
zettség feltérképezéséhez sziikseges
lenne a bevasarlokozpontokhoz, szak-
aruhazakhoz kotheto koztéri reklam-
hordozok aranyanak meghatarozasa
az 0sszes koztéri reklamhordozohoz
képest is.)

A reklamtablak elhelyezése és jellege
harom jol kériilhatarolhato csoportba
sorolhato:

—lampaoszlop,

—homlokzat (tébbnyire tizfal),

—épiilet teteje.

Varosi kornyezetben kiillonosen sok
van az elsé a kategoriabol (93%), ezért
ezt érdemes tovabb bontani

—szimpla és dupla (2. abra),

—vilagitas nélkiili és fényforrassal fel-

szerelt,

—csak cégneves illetve

—irdnyito (egyenes tovabb, jobbra/
balra kanyarodj, visszafordito)

tablara. Az autopalyaink kivezetd
szakaszait vagy a varost masutt ura-

16 ,Klasszikus” ériasposzter Obudan
alig fordul el6 (néhany darab termeék-
reklamot leszamitva). A harom nagy-
aruhaz (Auchan, Praktiker és Bau-
max-x) reklamjai altal uralta térségben
mintegy 136 darab, kifejezetten a fen-
ti bevasarlokozpontokhoz kéthetd rek-
lamtabla taldlhat6, s a harom aruhaz-

hoz kotheto koztéri reklamhordozo
eszkozok aranya 55%, a tobbi 45%-ot
nyolc mas hasonlo létesitmény (Bri-
costore, Cora, Arkad(!), Diego, Inter-
spar, Mediamarkt, Tesco, Metro) adja
(1. térkép). Mindharom létesitmény a
foutakra koncentral (Bécsi ut, Voros-
vari ut, Szentendrei ut), mellékutcak-
ban nem jelenik meg, de kiilonosen
kiemelkedik a Szentendrei ut: az Au-
chan tablainak majdnem fele (14 a 35
darabbol, a Baumax-x tablainak pedig
mar tobb mint fele (19 a 35 darabbol)
itt helyezkedik el! A Praktiker a maga
6 tablajaval szinte nem is érzékelhetd
ilyen domping mellet, de elttinik azért
is, mert a Praktiker legtavolabbi tab-
laja is csak ~1,8 kilométerre talalhato
a létesitménytol, szemben az Auchan
~3,0, illetve a Baumax-x ~3,5 kilomé-
terével.

Erdekes az Auchan szennyezés-min-
tazata (2. térkép): reklamhordozoinak
74%-a létesitmény 80-910 méteres
korzetében talalhato (s ennek 65%-

a pedig egy maximun ~230 méteres
szik korben, amikor mar maga az aru-
haz épiilete is lathato!), féleg a beka-
nyarodast ,bonyolult” miveletét segi-
t6 iranyitonyil. A Baumax-x (2. térkép)
tablainak zome (86%) sem tavolodik
1,1-1,2 kilométernél tavolabbra, és f6-
leg a csomopontokra helyezi a hang-
salyt (31% a Vorosvari-Szentendrei ut
talalkozasanal). Az épiilet ~270 méte-
res szukebb korzetében, ahonnan ma-
ga a létesitmény ebben az esetben is
lathato, a tablak 28%-a talalhato (érde-
kesség, hogy az Auchan reklamok ezen
a belso szakaszon teljesen eltnnek,
noha technikailag lehetne mire rogzi-
teni azokat...).

Az eredmények egyértelmien mu-
tatjak, hogy a létesitmények a megal-
las nélkiili tovabbhaladastol (3. abra)
valamint a keresztezodésekben a fél-
rekanyarodastol (4. abra) igyekez-
nek ,,,megovni” a reklamokkal megcél-
zott, szinte kizarolag autos vasarlot. A
térképmelléklet alapjan az is latszik,
hogy az esztergomi vasuti palyatesttol
északabbra, a Vorosvari-Bécsi ut ke-
resztezodéstol észak-nyugatabbra, a
Bécsi ut elejétdl délebbre nem terjed
a harom létesitmény reklamrendszere.
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A vizsgalat ohatatlanul felveti a mesz-
szebbre vezetd — tarsadalmi, gazdasa-
gi, kulturalis, nevelési netan az egyszer
majd mikodé visszacsatolo rendszer
révén akar politikai — kérdéseket:

—Kié az utca, s kié a latvanya? A la-
kossagé vagy a kacatvasarlasra 6szton-
6zni akaro, profithajhasz, tébbnyire
multinacionalista t6kéé?

— Mit értékesit a forrashianyos gaz-
dalkodasq, a tizfalat aruba bocsato
haztulajdonos vagy az 6nkormanyzat,
s kinek a beleegyezésével, s kinek a ka-
rara?

—Sziikség van-e ekkora nagysagren-
dd ,reklamcunamira”? Vagy a keve-
sebb tobb?

—Meddig lehet fokozni karosodas
nélkiil az emberi kornyezet uniforma-
lizalasat a lokalis/regionalis/nemzeti
sajatossagok rovasara?

—Mikor és minek a hatasara kény-
szeril szemléletvaltasra a forrashia-
nyos 6nkormanyzat/lako vagy a
reklamszervezo cég, s mikor mond
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tések nem fejezodtek be, sot, épiilnek
azok az (j utak, autopalyak, amelyek
magnesként vonzzak, teremtik szin-
te a ,semmibdl” az jabb és Gjabb lé-
tesitményeket. A csovegi szemlélet-
modbol adodo problémak elkeriilése
érdekében egyet lehet tenni: el6re
kell menekiilni és meg kell akadalyoz-
ni a vizualis artalmaknak a létrejottét
is. Masrészt azért sziikséges a vélto-
zas, mert Alkotmanyunk nem csak az
un. Jakoparkok™ villaiban €16 gazda-
goknak adja meg az egészséges kor-
nyezethez valo jogot, hanem minden
allampolgarnak, igy a panellako ,kis-
embernek” is.

A reklamhordozo feliiletek okozta
vizualis kornyezetszennyezés nem
mas, mint az utca, a varosi ut és tér,
az autopalya SPAM-je, amely ellen a
tarsadalmi védekezés éppen olyan fon-
tos, mint elektronikus postafiokunk
megvédése a kéretlen reklamlevelek
6z6neétol.
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